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一、报告简介

观研报告网发布的《2008-2009年中国手机广告行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市
场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮
助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。
本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本
行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市
场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/shoujidianhua/3048930489.html

报告价格：电子版: 7000元    纸介版：7500元    电子和纸介版: 8000

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

内容摘要
随着移动通信网络向3G的逐步演进和移动互联网业务的不断发展，手机已经成为能够传

播文本、图片和视频等多媒体信息的“第五媒体”。由于手机比电脑更普及、比报纸更互动、
比电视更便携，以文字、图片、二维码、视频、语音等作为传播形式的手机广告业务从诞生
伊始，就受到了业界的广泛关注。近年来，国内的手机广告业务也开始在探索中起步，手机
广告业务日渐升温。一些主流的独立WAP网站和广告公司也相继涉足手机广告市场。3G门
户、空中网、手机腾讯网等一大批独立WAP网站相继涌现。这些独立WAP网站不仅能够提
供资讯浏览、移动搜索、视频直播、在线音乐等丰富多彩的无线互联网服务，而且拥有比较
庞大的用户群体和一定的品牌优势，因而成为新兴的媒体平台。

手机广告作为中国移动互联网产业一座尚未开发的营销资源，将给手机广告产业各环节参
与企业带来巨大的价值和收益。近两年，中国手机广告市场逐渐受到各界的关注和追捧，移
动技术驱动手机广告服务模式多样化，风险投资的日益关注，主导运营商的介入，国内商家
对于手机新媒体广告效果的认同等众多因素共同带动了国内手机广告市场的蓬勃发展。预计
未来几年将以40%以上的增速发展。中国手机广告市场前景可观，已备受青睐，但不容忽视
的是目前手机广告市场尚处在探索期，当前的手机广告所涉及资源中，或媒体用户资源有限
，或使用强制的表现形式，似乎总难在媒体、受众和广告主之间形成良性关系。在机遇和挑
战并存的时期中，商业模式是最大的问题，尤其近两年手机广告市场越发明显地被垃圾短信
广告所充斥，可见，手机广告市场的商业模式有待探索，行业相关政策也有待完善，以规范
行业趋于有序健康地发展。手机广告市场呼唤新型的手机广告表现形式，是找回营销者在手
机媒体上进行品牌传播信心的重要一环。

进入3G时代，各种智能手机的兴起，预示着未来手机将成为集通信、互联网应用等功能
于一体的多媒体掌上终端，这将极大地提高3G时代手机广告的表现能力。移动搜索等新兴
业务将有助于推动手机广告产业链的完善和商业模式的优化。我国是手机广告最大的市场，
手机作为随身携带的媒体优势是其他媒体无法企及的，运营商强大的数据信息分析与处理有
利于广告的精准投放，这些因素都让广告主对手机广告未来充满了信心。我国手机广告虽然
目前还没有形成规模，但在这样一个庞大的新媒体市场中，同样存在着巨大的广告价值，它
必然走上和互联网广告一样的道路，只是更多商业模式还有待于厂商去探索。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，依据了国家统计局、国家商务部、中国文
化部、中国新闻出版总署、中国广告业协会、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国手机
广告产业的基本概况、发展环境、重点手机广告企业以及国家相关产业政策等进行了分析。
报告还重点研究了手机广告产业发展趋势、细分市场和投资前景等。本报告是广告公司、代
理公司、投资机构等单位准确了解目前手机广告业发展动态，把握企业定位和发展战略不可
多得的决策参考。
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