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一、报告简介

观研报告网发布的《2008-2009年中国笔记本电脑行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，
市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表
帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略
。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对
本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行
市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/jisuanji/3047830478.html

报告价格：电子版: 7000元    纸介版：7500元    电子和纸介版: 8000

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

内容摘要
2008年三季度国内笔记本电脑市场销量达到218.7万台，同比增速为34.5%，增速明显回

落。2007年三季度，全国笔记本销量为162.6万台，同比增速为22.7%；销售额达到122.9亿
元。全球经济增速放缓，中国经济也受到波及，尤其是金融市场受到较大影响，使得消费类
用户和行业用户对采购都比较谨慎；8月正值暑期热卖期间，但2008年奥运带来的影响比较
大，除了很多用户关注奥运赛事推迟购买计划之外，物流难度增加、成本提高等也直接影响
了产品推广。进入11月以来，各大电脑卖场迎来了销售的淡季，各种数码产品和笔记本电脑
的关注度和销售量都有了明显的降低，而在这个时候，一些低价笔记本开始活跃了起来。20
08年四季度，行业的复苏将带动整个笔记本市场重回较高增长的轨道。在四季度，中小企业
、电信、制造等行业需求仍将不断释放，电信行业的拆分重组使新一轮的采购高峰即将到来
；而均价的一再下降、产品性价比的不断提升使得很多中小企业在台式PC和笔记本之间的
平衡不断倾斜，采购价格相当的笔记本电脑成为趋势。

受全球性经济增速放缓影响，美国和亚洲的笔记本电脑厂商、经销商和零件供应商纷纷称
需求疲软，而且客户取消了部分订单。持续的金融危机使买家倾向于购买低端笔记本电脑。
由于大环境不景气，加上原材料价格上升，甚至各大代工厂都喊出了涨价的口号。而笔记本
电脑的价格一旦上升，消费者必将把目光放在其他没有涨价的品牌上，因此各大厂商不得不
咬牙死撑，希望能坚持到又一个黄金时期。由于购买力的下降，笔记本市场2008年增长速
度明显放缓。因此，其他品牌尤其是国产品牌，如果没有好的办法压缩成本，或者没有新的
增长点，以现在的规模和控制成本的能力将会过得很艰难，甚至可以说未来一段时间将会是
一个行业洗牌的开始。在这种形势下，笔记本电脑生产、经营企业应如何应对呢？

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、工业和信息化部
、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、计算机行业协会、国内外相关刊物的基础信息
以及各产业研究单位等公布和提供的大量资料。本报告对我国笔记本电脑行业发展现状、发
展趋势、竞争格局、投资前景等进行了分析，重点对笔记本电脑营销策略和营销渠道、笔记
本电脑组配件市场发展状况等方面进行了深入探讨，是笔记本电脑制造企业、研究单位、销
售企业以及相关企业和单位、计划投资于笔记本电脑行业的企业等准确了解目前中国笔记本
电脑市场发展动态，把握行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品。
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