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二、报告目录及图表目录

→内容简介
2008年以来，源自美国的金融风暴和国内三聚氰胺奶粉事件的发生，对我国的食品和食

用香精行业产生了严重的不良影响。这两种不利因素对我国食品行业来说，可谓是雪上加霜
：全球金融风暴抑制了我国食品的出口和生产；三聚氰胺事件使本已遭受出口重创的食品企
业的日子更难过。面对不利形势，食用香精企业只有加大技术创新力度，才能提高产品的竞
争力、更好为食品企业服务，才能促使自己和客户尽快走出困境、持续发展。由于欧美等国
遭受了金融危机，其民众就减少购买食品的开支，导致食品市场需求不旺，这些国家的客商
从而减少了从我国进口食品的数量。这对我国一些以出口为主的食品企业来说，是一个不利
因素，一些出口型食品企业的经营状况便急剧恶化。对内销食品企业而言，所遭受的损失主
要源于三聚氰胺事件，不仅涉及到牛奶、奶粉、酸奶、冰淇淋等乳制品，也影响到奶糖、巧
克力、面包、蛋糕、饼干、果奶、奶茶、麦乳精等含乳食品的销售。同时，由于三聚氰胺奶
粉事件的发生，导致国内很多消费者对含乳食品之外的更多的食品的卫生安全质量也心存疑
虑，从而减少对市场上流通的多种加工食品的购买量。另外，原先主攻国外市场的出口型食
品企业由于出口业务下降，便转攻国内市场，使国内食品市场的竞争更加激烈。目前的食品
行业的困难只是暂时的，中国拥有十多亿人口，且广大农村的食品消费市场还处于初级层次
，消费潜力会不断释放。食品消费和生产量的增长，必将增加对香精等食品添加剂的需求量
，这对香精行业来说，是一个极好的发展机遇。

当今世界科学技术飞速地向前发展，香精香料工业的发展也日新月异，我国的香精香料企
业应视香精为龙头及市场的最终产品。靠香精走向市场，创造效益，再回过头来提供科研经
费，扩大生产，形成良性循环。应充分利用计算机技术和现代分析技术等各种先进技术手段
配合调香，应使分离技术不断更新进步，使其应用领域不断加深扩大。2009年后香精香水
行业新走势：2009年以来随着一些小型或大型并购案出现以后的行业整合，使得客户和供
应商之间的整合这样的事情占据了每个业内人士的心。2009年将出现较多的行业整合。未
来将是美容业内适者生存理论的一年，消费者越来越期望实现其金钱的真正价值以及可视的
一些效果，因此他们也会更加坚持选择一些他们真正信赖的品牌产品。由于全球经济不景气
的问题，以及其他一些因素都可能加速企业之间的整合，尤其是消费包装产品CPG领域。
当然这种趋势可能在一定程度上导致消费者在这一方面开支的减少，有机市场增长趋缓等，
而这些又只能通过不断并购其他市场份额等措施来改善。从过去的2008年来看，香精及香
水业内的很多基础性商品都出现了价格上涨的趋势。加上能源成本的历史性水平的出现，都
给这个行业的利润空间带来了很大挑战。这些都不是通过增加价格或选用其他产品来源等措
施所能补偿回来的;最终，可能需要一些原材料的离岸供应和其他关键的客户政策。因此，2
009年本行业面临的最大挑战以及当务之急就是以合理的价格来保证高质量原材料的长期稳
定供应。



观研报告网 www.chinabaogao.com

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、
国家商务部、全国商业信息中心、中国香料香精化妆品工业协会、中国食品工业协会、中国
经济景气监测中心等国内外相关报刊杂志的基础信息以及香精香料行业研究单位等公布和提
供的大量资料和基础数据，主要分析了全球香精香料市场现状、我国香精香料市场状况、金
融风暴对行业的影响、香精香料的销售渠道、市场竞争格局、进出口状况、香精香料领域领
先企业以及当前消费者消费心理。对中国香精香料行业的投资前景、企业应对策略、行业发
展趋势进行了研究预测。报告还对国家香精香料相关产业政策进行了介绍和政策趋向研判，
是香精香料生产业、经营企业、科研机构等单位准确了解目前香精香料行业发展动态，把握
企业定位和发展方向不可多得的精品。
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