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二、报告目录及图表目录

→内容简介
香薰精油已经出现两千多年了，由于其昂贵的价格、神秘而美妙的功用，一直都是皇室贵

族们专享的奢侈品，因此被人们称作“软黄金”。香薰精油的主要市场在北美、西欧及日本，
这几个市场约占全球市场的80%，销售额高达136亿美元左右，其它的国家和地区消费量很
少。中国目前化妆品市场容量高达1480亿，而这其中香薰精油份额只有1%左右。实际上，
中国历来都是世界芳香产业中的重要供应者，然而在香薰精油的生产及消费方面一直都处于
缺失状态，众多小型厂家急于抢夺短期利益，造成中国香薰精油市场混乱。而反观消费市场
，尽管潜力巨大，但形式单一，且品牌消费意识不强。一段时间以来，消费者对于精油产品
的消费大多集中于专业的SPA馆、美容护肤场所等，而相关精油品牌也大多依托于这些专业
场所进行销售。从这个角度来看，精油产品由于其本身的产品特性以及消费者对其认知的有
限造成了中国消费市场的现状。

随着中国经济的不断持续发展，特别是国内众多一二线城市的不断成长，造就了一大批高
收入阶层、拥有强大消费能力的中产阶级。由于工作压力的剧增、消费意识的转换以及生活
品质提升的需求等因素影响，精油消费已经开始走出传统的专业场所，在商场专柜、专卖店
乃至精品小店里，精油产品也触手可及，从而更加促进了消费者对于精油产品的了解。从欧
美市场的经验来看，香薰精油类产品一般占到化妆品市场30%左右。由此推测中国香薰精油
市场潜力巨大，并且随着中国经济持续高速增长这个市场将会以5%的增长率持续发展。中
国香薰精油市场的快速成长自然引起了国际知名品牌的关注，它们先后进入中国市场，FEN
NI(芬旎)、欧舒丹、嘉贝诗等，都寄望在中国消费者刚刚形成消费意识的时候就抢先占据国
际名牌形象，抢占最大的市场份额。意大利的FENNI(芬旎)品牌，一个专做香薰精油的魅力
品牌，已经与国内一家知名上市公司达成战略合作，全面开拓中国香薰精油市场，而且双方
联合针对中国市场的特点，创造性提出一种能在3-5年内带动渠道合作伙伴共同飞跃的商业
模式，中国香薰精油行业已经启航。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、
国务院研究发展中心、国家信息中心、中国保健协会、中国化学工业协会、国际精油和香料
贸易联合会、中国香料香精化妆品工业协会、中国上市公司资讯网等权威渠道数据，同时采
用大量产业数据库以及对精油市场所进行的市场调查大量资料，综合运用定量和定性的分析
方法对中国精油市场发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告从精油概述和发展环境、
精油市场运行情况、细分产品市场发展、优势企业发展分析、发展趋势与营销分析几大部分
，对行业现状格局、存在的主要问题和营销对策等进行详细的论述。本报告主要面向于精油
生产企业、精油流通企业及欲进入的产业投资资本，同时对于产业研究规律、产业政策制定
和欲进入的风险投资集团具有重要的参考价值。
→报告目录
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