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一、报告简介

观研报告网发布的《2010-2015年直销行业发展动态深度分析及投资风险预测报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://baogao.chinabaogao.com/qitafuwu/9024390243.html
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订购电话: 400-007-6266 010-86223221
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联 系 人 : 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，页面图表可能存在缺失；格式美观性可能有欠缺
，实际报告排版规则、美观；可联系客服索取更完整的目录大纲。
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二、报告目录及图表目录

2009年24家拿牌企业销售业绩在600亿元以上，准直销企业的业绩在400亿元以上，中国
内地直销行业业绩规模在2009年正式突破1000亿元大关。直销前四强企业以365亿的总额占
据600亿的大半，与第二梯队分化明显。与此同时，亚太区正越来越成为各大直销公司的关
键性业绩支撑，内地与台湾的跨海合作也日益紧密。目前国内直销拿牌企业24家，正在走申
牌程序的企业15家，其它以直销方式运作的企业在900家左右，总体直销和准直销企业有近
千家。其中拿牌企业的贡献度较高，从2008年的23家企业业绩总额400亿，进展到2009年
的24家企业600亿。国内直销十强中，安利以200亿元遥遥领先，第二名完美则在70亿元，
玫琳凯也让人惊异地突破50亿大关，而南方李锦记则取得了45亿的好成绩。其他6家分别为
25亿的雅芳、21亿的天狮、18亿的新时代、17亿的宝健、15亿的富迪和13亿的康宝莱。中
国直销行业就业人数超过1000万人，其中拿牌企业直销员人数为700万人(注册直销员人数
为250万人左右)，其它准直销企业的直销业务人员超过300万人，直销行业2009年新进就业
人员近300万人。2009年中国直销行业纳税规模超过100亿元，即使是公益慈善款项也在12
亿元左右，正成为越来越不容忽视的行业力量。 

中央经济工作会议把2010年作为我国经济结构调整的关键年，并把扩大内需特别是增加
居民消费需求作为经济结构调整的重点。在这形势下，2010年我国直销发展将会出现重大
突破，营销额预估将会突破800亿人民币。2008年国际金融危机冲击我国经济后，政府对直
销的监管工作已发生了明显变化：对真正的传销打击力度加大，对24家直销企业支持力度也
加大。政府部门改变了监管方式，对直销企业更多的是提供服务。2010年，国家在扩大内
需特别是增加居民消费需求方面，对直销企业寄予厚望，政府对直销企业的服务内容将会进
一步深化，因此，我国直销发展的社会环境将会更加宽松。如果说《直销管理条例》实施以
来直销行业发展是以量的积累为主的话，那么，从2010年开始，直销行业应该是真正开始
朝质的提高方向转变。2010年，我国直销企业的文化建设将会在与系统(团队)文化和民众的
消费文化的结合上有新的突破。2010年我国直销企业的文化建设将会提高到一个的水平。
过去的几年，我国直销市场处在春秋战国时期，恶性竞争的情况比较严重。从2010年开始
，这种恶性竞争的现象，在直销市场上明显减少，2010年我国直销市场竞争的有序性将会
明显增加。 

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国
家发改委、国务院发展研究中心、世界直销协会联盟、中国直销行业协会、中国经济景气监
测中心、国内外相关刊物杂志的基础信息以及直销研究单位等公布和提供的大量资料，结合
中研普华公司对直销相关企业的实地调查，对我国直销行业发展现状与前景、市场竞争格局
与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究
，并重点分析了直销行业的前景与风险。报告揭示了直销市场潜在需求与潜在机会，为战略
投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策
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依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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