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一、报告简介

观研报告网发布的《2010-2015年正餐行业发展前景分析及战略投资风险预测报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

餐饮业作为我国第三产业中一个传统服务性行业，经历了改革开放起步、数量型扩张、规
模连锁发展和品牌提升战略4个阶段，取得突飞猛进的发展。目前，全国已有餐饮网点400
万个。与此同时，超大规模企业开始涌现，有11家企业的营业额超过10亿元，有34家企业
的营业额超过5亿元，其中前十强的营业额达到336.76亿元，同比增长18.4%，占百强营业
额总量的近五成，达到49.34%，百强企业的整体规模稳步提升，表明行业集中度进一步加
强。连锁餐饮业主要集中在东部地区和大城市，但是向西部地区和中型城市渗透速度加快。
东部地区限额以上连锁餐饮业门店数5589个，占限额以上连锁餐饮业门店的
65.6%，比上年增长12.8%；中部和西部地区门店数分别为 1211个和 1714个，占 14.2%和
20.1%，增长5.6%和16.1%，西部地区超过了东部地区门店的增速3.3个百分点。中国改革
开放已经走过了波澜起伏的30年，在这改革开放的30年里中国餐饮业伴随着改革的浪潮也
经历了三次飞跃式发展。在这30年里，中国餐饮经历了从洋快餐抢滩中国市场到非典的冲击
，再到食品安全，中国餐饮业在冲击中，实现销售额不断增长。在中国经济持续高速发展，
餐饮市场继续活跃的大背景下，连锁餐饮企业正不断根据外界环境及自身条件调整公司发展
战略，以逐步实现最优发展模式。 

2009年中国餐饮百强企业的平均利润率为10.43%，低于2008年的水平。这相当于餐饮企
业销售100元钱只能挣到10多元，餐饮业发展正逐步进入微利时代。2009年度中国餐饮百强
企业中，旗下拥有肯德基、必胜客的中国百胜餐饮集团再次蝉联第一；北京有全聚德、华天
、顺峰、东来顺、湘鄂情、吉野家、呷哺呷哺等13家餐饮企业入围百强，总营业额为100.5
5亿元，同比增长41.35%，占百强总营业额的8.42%。2009年度餐饮百强新入围的企业达32
家，入围百强的门槛也由2008的2.36亿元提高到2.95亿元，增长25%。2009年百强企业中
，餐馆酒楼、火锅、快餐类企业占据了百强8成的江山。其中超大规模的火锅企业众多，有7
成的火锅企业占据着前50强的位置。休闲餐饮虽然在百强营业额中所占份额不高，但营业额
的增速远高于百强中其他经营业态，增幅超过了50%。餐饮行业进入微利时代，这让行业经
营面临越来越大的压力，除了原材料上涨外，2010年全国多地的水电煤气等能源价格上涨
和最低工资的上调，将进一步降低行业盈利水平。成本增加，让企业越来越多地依靠广告来
吸引客源。2009年餐饮百强企业广告费用大幅增加，其平均增幅36.90%，已经超过人工、
水电和房租，成增长最快的成本支出。 

2010年，全国餐饮市场增长势头平稳，但增幅落后于其他消费业态。在整体经济形势向
好的背景下，原材料上涨与用工荒、餐饮服务食品安全成为第一季度餐饮业的主题。2010
年1-3月，全国餐饮收入分别为1425亿元、1381亿元和1271亿元，同比分别增长了13.7%、
21.2%和15.3%。同比增幅最高的是2月，主要受惠于春节、情人节、元宵节等重要餐饮消
费热点时段集中的特点。但从消费形态来看，一季度餐饮收入的增长幅度为16.7%，不仅低
于社会消费品零售总额的增幅17.9%，也低于商品零售的增长幅度18.1%，更无法与社会热
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点消费品相比，如一季度汽车类增长39.8%、家具类增长37.6%、家用电器和音像器材类增
长29.6%。严重的人员短缺影响了餐饮业的持续发展。据不完全统计，上海、青岛餐饮业用
工缺口近10万人，北京、乌鲁木齐、哈尔滨、石家庄等城市餐饮业短缺人员也都过万。全国
餐饮业从业人员缺口达几百万人。人员短缺导致其工资标准不断提高，直接加大了餐饮业的
用工成本。目前，二三线城市餐饮业服务人员的工资在1500元/月左右，北京、上海等发达
地区工资更高。另外，餐饮业高达2%的刷卡费率，极大地缩小了餐饮业的利润空间。同时
，餐饮业水电与工业企业水电同价的问题，在很多省市仍然没有得到解决，直接加大了企业
的经营成本，使行业利润不断下降。2010年，中国餐饮业食品安全监管力度将全面加强，
低碳环保将成为主流和新的利润源，内外因素驱动将加剧餐饮业转型升级，品牌及产业链建
设也将不断加强。2010年全年，全国餐饮业将增长10%以上，餐饮业收入将达到2万亿元。 

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、中
国消费者协会、中国烹饪协会、各省市餐饮协会、中国经济景气监测中心、全国商业信息中
心、国内外相关刊物杂志的基础信息以及正餐研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研
普华公司对正餐相关企业的实地调查，对我国正餐行业发展现状与前景、市场竞争格局与形
势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并
重点分析了正餐行业的前景与风险。报告揭示了正餐市场潜在需求与潜在机会，为战略投资
者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据
，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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