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二、报告目录及图表目录

2008年奥运会对于中国新媒体有着非比寻常的意义。2008年，比较成熟的市场运行规则、
多元资本的效率竞赛、历经风雨的坚韧心力，都使得中新媒体呈现出欣欣向荣的面貌、蓬勃
发展的势头：分众通过对好耶、艾瑞、玺诚等待收购逐渐构建出户外数字媒体、网络广告、
移动媒体相结合的多元业务体系；IPTV、数字电视在2008年取得较大突破；手机电视、移
动电视、3G网络的用户群体逐步增长；方正阿帕比等公司积极切入新媒体市场，为传统报
业、出版业利用新媒体实现“数字化转型”提供全面的数字出版解决方案。
2008年奥运会期间，新媒体竞争升级。以“分众传媒”为代表，通过高昂代价获得有价值媒体
阵地的“新媒体”1.0模式正在被颠覆，国内新媒体竞争开始进入2.0时代。我国新媒体产业的
市场发展空间巨大，同时政府扶持力度加大，管理手段逐渐完善，新媒体产业的外部发展环
境越来越好。但同时，进入新媒体行业的力量越来越多，导致市场竞争日趋激烈。随着竞争
加剧，新媒体企业将呈现出两极分化的特点。少数大型新媒体企业获得了大量的投资、技术
和人力优势，更加壮大。而小一些的新媒体企业则只能依靠更加细化的市场，在总体增长的
市场中分一杯羹。
2008年以来，随着北京奥运会发展以及我国经济的快速发展，通讯3G时代开启，国外的风
险投资和私募基金纷纷投入我国新媒体领域，主要集中在网络视频、手机电视、户外影音等
方面，并且单笔投资数额都在上千万美元，有的高达近亿美元。业内专家指出，国外资本追
捧我国新媒体主要是看到我国消费模式的网络化转变，新媒体优胜劣汰的集中度提高，特别
是新媒体广告市场在每年100亿人民币的基础上，正在以50%速度递增，从而吸引了国际资
本的关注。
2008年中国新媒体的影响力将趋于主流，广告业务的收入也将保持快速增长；视频、网游
领域在发展中维持激烈竞争态势；而奥运因素将对电子商务、移动营销、数字电视产生积极
影响。预测2008年新媒体的市场规模将要超过了1000亿元，未来3年仍将每年以30%-40%
的速度成长，预计到2011年整个市场规模会超过3000亿元。
本研究咨询报告主要依据了国家统计局、国家商务部、国家工业和信息化部、国家发改委、
国务院发展研究中心、中国新闻出版总署、中国互联网协会、国内外相关报刊杂志的基础信
息以及新媒体产业专业研究单位等公布和提供的大量数据资料，对我国新媒体行业的发展状
况及相关市场发展态势等进行了分析。报告重点研究了我国新媒体的市场发展现状、移动新
媒体的发展现状、行业发展策略、以及重点新媒体企业的发展现状。报告还对国家新媒体的
投资动向、发展趋势进行了审慎的研判，是新媒体经营企业、科研机构、投资公司等单位准
确了解目前新媒体产业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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