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二、报告目录及图表目录

一、驱蚊杀虫行业得到快速发展，市场规模持续扩大
驱蚊杀虫产品是指居民用于防治蚊虫的日常卫生杀虫用品。蚊虫传播疟疾、登革热等多种疾
病，给人们的健康带来威胁。随着人们对健康和生活质量的要求不断提高，驱蚊杀虫行业得
到了快速发展。
2017-2022年，我国驱蚊杀虫市场规模从51.81亿元增至74.6亿元，对应CAGR为7.56%；预
计2027年我国驱蚊杀虫市场规模达101.70亿元，2022-2027年CAGR为6.40%。

数据来源：观研天下数据中心整理
二、持续迭代，新一代产品逐渐替代传统产品
驱蚊杀虫分为传统驱蚊杀虫产品和新一代驱蚊杀虫产品。以有机磷类、有机氯类为代表的传
统型驱蚊杀虫产品多以杀灭蚊虫为目的。随着消费者个人健康卫生意识增强，人们对蚊虫的
防治理念从杀灭转变为驱避、预防，倾向于选择温和、有效的驱蚊产品，电热蚊香液、驱蚊
液等温和便捷的驱蚊产品逐步替代第一代有机磷类、有机氯类以及第二代早期产品盘式蚊香
等化学防治驱蚊产品。
驱蚊杀虫产品分类
类型
产品
用途
作用方式
特点
传统驱蚊杀虫产品
盘式蚊香
室内驱蚊
通过燃烧生热方式使得驱蚊药持续、均匀、稳定地散发，从而达到驱蚊功效
盘式蚊香燃烧时可能会产生烟尘，相比电热蚊香液和电热蚊香片，多用于蚊虫较多的室外、
室内局部区域，在农村市场以及城镇特定区域较受欢迎。
电热蚊香片
室内驱蚊
属于电热蚊香产品，采用电加热方式进行工作
通过加入稳定剂、挥散调整剂、指示剂等，电热蚊香片有效成分的挥发更均匀、持效期更长
，实现温和、长效驱蚊。
新一代驱蚊杀虫产品
电热蚊香液
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室内驱蚊
通过电加热代替了盘式蚊香的燃烧加热，起到稳定、持续发挥药效作用
电热蚊香液是在电热蚊香片的基础上改进发展的新兴产品，具备污染小，无烟熏、明火及粉
尘，使用方便、干净、清洁等特点，因独特的优势特征而广受青睐，广泛应用于室内驱蚊。
驱蚊液
室外驱蚊
通过将有效的化学驱蚊成分涂抹在身体上或喷撒在衣物上以发挥驱蚊的作用
驱蚊液具有药效高、毒性小的特点，广泛应用于室外驱蚊。
资料来源：观研天下整理

数据来源：观研天下数据中心整理
儿童驱蚊杀虫需求增多将推动新一代驱蚊杀虫产品渗透。儿童群体活动量大、出汗多，汗液
中的三甲胺和乳酸含量更高，较成人更易被蚊子叮咬，驱蚊需求更多；由于儿童皮肤稚嫩，
更需健康安全、绿色无害的产品，新一代以相对安全、温和的派卡瑞丁、驱蚊酯等为主要成
分的驱蚊产品恰能满足婴童群体消费诉求。随着儿童驱蚊杀虫用品市场规模增长，新一代驱
蚊杀虫产品将迎来新的增长点。
主流驱蚊成分适用人群、驱蚊效果对比 成分 适用群体 驱蚊效果 使用建议 避蚊胺
>6月龄可用 浓度30%：约6小时浓度20%：约4小时浓度7.5%-10%：约1-3小时
6个月-2岁：浓度<10%，一天一次2-12岁：浓度<10%，一天最多3次12岁以上：浓度<30%
驱蚊酯 >2月龄可用 浓度<10%：驱蚊效果差浓度5%：4小时
2岁以下：一天不宜超过1次2岁以上：一天不宜超过3次，易过敏者慎用 派卡瑞丁
>6月龄可用 浓度20%：约7-8小时浓度10%：约5小时 2个月-2岁：浓度<20% 柠檬桉油
>3岁可用，孕妇不可用 浓度30%：约6小时 易致敏慎用
资料来源：观研天下整理

数据来源：观研天下数据中心整理
三、驱蚊杀虫行业以国内企业为主导，市场集中度较高
驱蚊杀虫属于充分竞争行业，市场以国内企业为主导，呈现超威、雷达、榄菊、彩虹、枪手
等多巨头并存现象，对应市占率为16%、16%、13%、8%、7%；驱蚊杀虫市场集中度较高
，CR5达60%。
驱蚊杀虫行业代表企业 企业名称 简介 超威 创立于2006年，凭借“专业、安全、有效、绿色”
的产品开发理念和创新性产品，深受广“大消费者喜好。榄菊成立于1982年，是国内早期电
热驱蚊产品的制造企业，主要从事蚊香、电蚊液、电蚊片、驱蚊电器类等消杀产品的研发、
生产和销售。 彩虹 成立于1994年，主要从事电热毯、电热暖手器等系列家用柔性取暖器具
以及电热蚊香液、电热蚊香片、盘式蚊香、杀虫气雾剂等系列家用卫生杀虫用品的研发、生
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产和销售。枪手创立于1989年，倡导“健康、无味、无烟”的新概念,是同行业内最早提出“绿
色杀虫、环保护家”的杀虫产品。
资料来源：观研天下整理

数据来源：观研天下数据中心整理（zlj）

注：上述信息仅作参考，具体内容请以报告正文为准。
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》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
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第五节华北地区驱蚊杀虫行业市场分析
一、华北地区概述
二、华北地区经济环境分析
三、华北地区驱蚊杀虫行业市场分析
（1）华北地区驱蚊杀虫行业市场规模
（2）华北地区驱蚊杀虫行业市场现状
（3）华北地区驱蚊杀虫行业市场规模预测
第六节东北地区市场分析
一、东北地区概述
二、东北地区经济环境分析
三、东北地区驱蚊杀虫行业市场分析
（1）东北地区驱蚊杀虫行业市场规模
（2）东北地区驱蚊杀虫行业市场现状
（3）东北地区驱蚊杀虫行业市场规模预测
第七节西南地区市场分析
一、西南地区概述
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二、西南地区经济环境分析
三、西南地区驱蚊杀虫行业市场分析
（1）西南地区驱蚊杀虫行业市场规模
（2）西南地区驱蚊杀虫行业市场现状
（3）西南地区驱蚊杀虫行业市场规模预测
第八节西北地区市场分析
一、西北地区概述
二、西北地区经济环境分析
三、西北地区驱蚊杀虫行业市场分析
（1）西北地区驱蚊杀虫行业市场规模
（2）西北地区驱蚊杀虫行业市场现状
（3）西北地区驱蚊杀虫行业市场规模预测

第十一章 驱蚊杀虫行业企业分析（随数据更新有调整）
第一节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第二节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
第三节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第四节企业



观研报告网 www.chinabaogao.com

一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第五节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第六节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第七节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第八节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第九节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第十节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
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第十二章 2024-2031年中国驱蚊杀虫行业发展前景分析与预测
第一节中国驱蚊杀虫行业未来发展前景分析
一、驱蚊杀虫行业国内投资环境分析
二、中国驱蚊杀虫行业市场机会分析
三、中国驱蚊杀虫行业投资增速预测
第二节中国驱蚊杀虫行业未来发展趋势预测
第三节中国驱蚊杀虫行业规模发展预测
一、中国驱蚊杀虫行业市场规模预测
二、中国驱蚊杀虫行业市场规模增速预测
三、中国驱蚊杀虫行业产值规模预测
四、中国驱蚊杀虫行业产值增速预测
五、中国驱蚊杀虫行业供需情况预测
第四节中国驱蚊杀虫行业盈利走势预测

第十三章 2024-2031年中国驱蚊杀虫行业进入壁垒与投资风险分析
第一节中国驱蚊杀虫行业进入壁垒分析
一、驱蚊杀虫行业资金壁垒分析
二、驱蚊杀虫行业技术壁垒分析
三、驱蚊杀虫行业人才壁垒分析
四、驱蚊杀虫行业品牌壁垒分析
五、驱蚊杀虫行业其他壁垒分析
第二节驱蚊杀虫行业风险分析
一、驱蚊杀虫行业宏观环境风险
二、驱蚊杀虫行业技术风险
三、驱蚊杀虫行业竞争风险
四、驱蚊杀虫行业其他风险
第三节中国驱蚊杀虫行业存在的问题
第四节中国驱蚊杀虫行业解决问题的策略分析

第十四章 2024-2031年中国驱蚊杀虫行业研究结论及投资建议
第一节观研天下中国驱蚊杀虫行业研究综述
一、行业投资价值
二、行业风险评估
第二节中国驱蚊杀虫行业进入策略分析
一、行业目标客户群体
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二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节驱蚊杀虫行业营销策略分析
一、驱蚊杀虫行业产品策略
二、驱蚊杀虫行业定价策略
三、驱蚊杀虫行业渠道策略
四、驱蚊杀虫行业促销策略
第四节观研天下分析师投资建议
图表详见报告正文······
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