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一、报告简介

观研报告网发布的《2011-2015年中国高端礼品酒市场行情动态与投资前景预测报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/jiulei/9005190051.html

报告价格：电子版: 6800元    纸介版：7000元    电子和纸介版: 7200

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录
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第一节 2010年中国宏观经济环境分析
一、GDP历史变动轨迹分析
二、固定资产投资历史变动轨迹分析
三、2010年中国宏观经济发展预测分析
第二节 2010年中国高端礼品酒市场政策环境分析
一、酒类商品批发经营管理规范
二、葡萄酒新标准将执行
三、洋酒关税的降低及影响分析
第二章 2010年世界高端礼品酒市场运行状况分析
第一节 2010年世界高端礼品酒市场运行现状分析
一、世界高端礼品酒市场亮点分析
二、世界高端品牌酒进军中国市场
三、世界高端礼品酒市场消费情况
第二节 2010年世界高端礼品酒主要国家运行分析
一、美国高端礼品酒运行形势
二、法国高端礼品酒运行局势
三、加拿大高端礼品酒运行格局
第三节 2011-2015年世界高端礼品酒新趋势分析
第三章 2010年中国高端礼品酒市场运营态势分析
第一节 2010年中国高端礼品酒市场动态分析
一、高端野生蓝莓酒走“亲民”路线
二、礼品酒市场借节庆升温
三、“进口年货”成礼品新宠
四、高档酒市“涨”声中开锣
五、保健酒向高端市场延伸
第二节 2010年中国高端礼品酒市场现状综述
一、高端礼品酒品牌要素
二、高端礼品酒市场演变
三、中国高档礼品酒市场结构分析
四、礼品酒面临洗牌危机
第三节 2010年中国高端酒市场存在的问题
一、消费者认识存在误区
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二、中国高端酒市场的混乱局面
第四章 2010年中国高端礼品酒市场运行态势分析
第一节 中国高端白酒的发展历程
一、高端白酒的崛起
二、白酒市场向高端品牌集中
三、高端白酒品牌的市场布局
第二节 2010年中国高端白酒的运行透析
一、高端白酒市场强势地位明显
二、高端白酒寡头格局基本形成
三、高端白酒与烈性洋酒博弈正式展开
第三节 2010年中国高端白酒动态分析
一、泸州老窖:百年老窖酿新芳
二、五粮液涨价领跑高端礼品酒
三、高端礼品酒限量控价
第四节 2010年中国高端白酒发展强劲的原因剖析
一、消费升级注入高端白酒持续动力
二、龙头企业具备品牌号召力
三、定价权优势是核心竞争力
四、抗通胀能力最强
第五章 2010年中国葡萄酒高端市场运行形势分析
第一节 2010年中国葡萄酒高端市场发展状况
一、探究葡萄酒高端产品
二、浅谈中国高端葡萄酒市场的发展
三、中外葡萄酒对决高端葡萄酒市场
四、国产葡萄酒品牌发力高端市场
五、高端甜葡萄酒掀起争夺战
六、期酒搅热国内高端葡萄酒市场
第二节 2010年中国葡萄酒高端市场战略剖析
一、国产葡萄酒推出高端新品的原因
二、发展中国高端葡萄酒市场的措施
三、解析葡萄酒高端产品的营销策略
第三节 2011-2015年中国葡萄酒高端市场前景
一、未来高端葡萄酒还有提高空间
二、高端商务葡萄酒市场容量巨大
三、未来高档葡萄酒的前景相当可观
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四、高档葡萄酒销售渠道日渐完善
第六章 2010年中国高端礼品酒市场营销分析
第一节 高端白酒营销
一、中国白酒营销模式分析
二、中国白酒营销的“产品化运动”分析
三、高档白酒营销产地化
四、白酒市场渠道商状况
五、白酒文化营销的探析
六、区域强势白酒品牌的营销战略
第二节 高端葡萄酒营销分析
一、中国葡萄酒市场运营模式
二、中国葡萄酒的新营销流通趋势
三、第三方独立营销商和营销网络
四、夜场在葡萄酒区域市场开发中的作用
五、主要葡萄酒品牌市场营销策略
1、长城营销策略
2、张裕营销策略
3、王朝营销策略
六、中国葡萄酒业营销的八点建议
第七章 2010年中国高端礼品酒市场竞争格局分析
第一节 2010年中国高端礼品酒市场竞争现状
一、中档酒是新生白酒品牌的最佳立足空间
二、渠道价值仍然不可低估
三、地域市场品牌仍占消费主流
四、商务用酒占有很大的消费比例
五、高档白酒准奢侈品格局逐渐形成
六、传统优质品牌仍然是市场主流
第二节 2010年中国高端礼品酒市场竞争格局
一、酒类品牌的增多已加剧了市场的竞争
二、各大洋酒品牌纷纷抢滩中国市场
三、餐饮终端是酒类产品的竞争焦点
第三节 2011-2015年中国高端礼品酒市场竞争趋势分析
第八章 2010年世界知名品牌高端酒在华市场运行分析
第一节 帝亚吉欧
一、公司概况及最新动态分析
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二、2010年在华市场销售情况
三、品牌竞争力分析
四、国际化发展战略分析
第二节 保乐力加
一、公司概况及最新动态分析
二、2010年在华市场销售情况
三、品牌竞争力分析
四、国际化发展战略分析
第三节 人头马
一、公司概况及最新动态分析
二、2010年在华市场销售情况
三、品牌竞争力分析
四、国际化发展战略分析
第四节 百富门
一、公司概况及最新动态分析
二、2010年在华市场销售情况
三、品牌竞争力分析
四、国际化发展战略分析
第五节 百加得
一、公司概况及最新动态分析
二、2010年在华市场销售情况
三、品牌竞争力分析
四、国际化发展战略分析
第九章 2010年中国高端礼品酒优势企业竞争力分析
第一节 宜宾五粮液股份有限公司
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第二节 通化葡萄酒股份有限公司
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
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四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
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三、企业盈利能力分析
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四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
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一、企业概况
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四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
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一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
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