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一、报告简介

观研报告网发布的《2006年中国特许经营市场研究报告》涵盖行业最新数据，市场热点，
政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业
企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依
据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实
地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分
析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/xiantiyongpin/2993129931.html

报告价格：电子版: 5500元    纸介版：6500元    电子和纸介版: 6800

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

目 录第一章 对特许连锁的理论认知分析第一节 特许经营的定义第二节
特许经营的经济本质分析第三节 特许经营的市场机理分析第四节
特许经营的必备要素分析第五节 特许经营的行业选择分析第六节
特许经营的赢利机制分析第七节 特许连锁是21世纪主流商业模式第二章
国外特许经营发展分析第一节 国外特许经营研究的理论综述一、资本筹集说二、风险分担
说三、信息搜索说四、信号发送说五、单向道德风险说六、双向道德风险说第二节 英国特
许经营业发展现状、监管及其启示一、特许经营的主要特色二、英国特许经营业的发展现状
三、英国对特许经营的监管四、英国特许经营业发展的几点启示第三节 德国的特许经营分
析一、德国特许经营发展简况二、德国有关特许经营的法律规定三、德国特许经营的最新动
态第四节 美国特许连锁经营的成功经验及启示一、美国特许连锁经营的成功经验二、美国
特许连锁经营对我国的几点启示第五节 加拿大特许经营市场概况及其相关法律法规分析一
、概况二、加拿大特许经营立法情况第六节 西班牙特许经营行业分析一、概况二、行业特
点三、主要问题四、政府对特许经营行业的管理五、主要法规第七节
韩国特许经营现状分析一、基本情况二、政府及协会对特许经营的管理方式第八节
墨西哥特许经营业概况一、基本情况二、相关规定三、墨西哥特许经营协会第三章
我国特许经营的发展分析第一节 我国商业特许经营发展的环境及潜力分析一、商业特许经
营的本质特征二、特许经营在中国经济发展中能够发挥重要作用三、中国具备了特许经营发
展的基本条件和发展潜力四、加强对商业特许经营的法律与制度规范第二节 我国特许经营
的发展现状分析一、我国特许经营步入高速发展期二、我国特许经营体系达2320个三、200
5年度特许连锁发展总体状况四、特许经营：商机与陷阱并存第三节我国特许经营存在的问
题与对策建议一、特许经营的内涵与特征二、特许经营的优势和劣势三、特许经营在我国的
发展状况及存在的问题四、对策建议第四节 我国特许企业面临的困境及对策一、我国特许
经营企业的现实困境二、进一步发展特许经营企业的对策分析第四章
我国部分行业的特许经营分析第一节 中国餐饮业特许经营分析一、2005年餐饮业主要特许
品牌基本情况二、我国餐饮业特许经营现状分析三、我国餐饮特许经营中存在的标准化问题
四、进一步加快我国餐饮特许经营标准化的步伐第二节 中国加油站特许经营分析一、连锁
经营的主要形式及特征二、实施特许经营的条件三、国外石油公司特许经营的主要做法四、
特许经营双方利害关系互动分析五、国内加油站特许经营现状分析六、加油站特许经营面临
的问题七、对加油站特许经营的建议八、发展加油站特许经营的战略思考九、发展特许经营
的指导原则和工作程序第三节 我国汽车租赁业实行特许经营的分析第四节 公路特许经营制
度的分析一、建立公路特许经营制度的法律依据二、公路特许经营权的授权主体三、公路特
许经营权的权利内涵四、公路特许经营权的转让五、与公路特许经营相关的其它若干问题第
五章 特许经营的法律问题分析第一节《商业特许经营管理办法》 第二节
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商业特许经营中的法律责任分析一、内部责任二、外部责任第三节
特许经营立法与直销立法分析第四节 特许经营中对受许人的法律保护问题分析一、强化特
许人的信息披露义务二、等待期制度三、披露规范化四、规制缔约后特许关系五、特许经营
合同的转让六、特许合同的解除七、特许经营合同的续展第六章
特许经营的若干问题分析第一节 特许经营与虚拟经营的异同一、特许经营与虚拟经营概述
二、特许经营与虚拟经营的共性三、特许经营与虚拟经营的差异第二节
特许加盟与连锁经营操作方式上的区别第三节 特许连锁加盟的四大准则第四节
特许经营成功的要素分析第五节 特许经营的知识战略分析一、特许经营的知识定位二、特
许经营的知识规划三、特许经营的知识体系第六节 电子商务与特许经营的对接分析一、电
子商务企业和既有特许经营企业的整合模式二、实体企业实行电子商务过程中自建特许经营
网络三、特许经营连锁店的新功能——物流末端的家居配送第七节 特许经营如何选择品牌
联合一、品牌联合的优势二、品牌联合的劣势三、采用品牌联合时要考虑的问题图表目录图
表1 特许经营双方的损益比较图表2 BFA会员年收费标准图表3
德国境内规模最大的20家特许经营体系图表4 西班牙特许经营集中的行业图表5
潜在加盟者最感兴趣的行业（按选中次序累计排名）图表6
2001~2002年度中国优秀特许品牌图表7 国内高收入者投资意向调查图表8
2004-2005年三大行业特许体系比较图表9 三大行业中特许企业品牌发展比较图表10
美国20强进入内地品牌分布对比图表11 特许权益使用金的征收方式选择图表12
2005年餐饮业主要特许品牌基本情况图表13 公路所有权的权能
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