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一、报告简介

观研报告网发布的《中国企业品牌竞争力提升策略研究》涵盖行业最新数据，市场热点，政
策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企
业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据
国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地
调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析
。
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二、报告目录及图表目录

重要结论 品牌竞争力是核心竞争力的外在表现。核心竞争力的强弱决定着企业的生存与发
展。由于充分和完全的市场竞争，企业核心竞争力的优势不可能维持长久及独占，只有将企
业的核心竞争力转化为品牌竞争力，才可以保证企业的长治久安。在产品同质化的今天，品
牌竞争力包含了企业在资源、能力、技术、管理、营销、人力资源等方面的综合优势，是形
成并实现企业可持续增长的动力源泉，是企业核心竞争力的外在表现。 中国企业成功提升
品牌竞争力的模式可以概括为四种：合资合作模式、股权转让模式、兼并收购模式与链接强
势供应商模式。 中国企业品牌竞争力提升策略：内部品牌开发为品牌注入持久动力；实现
低成本创建强势品牌；品牌组合延续品牌生命力。 目
录一、品牌竞争力是核心竞争力的外在表现 4 (一) 什么是品牌竞争力 4 1、品牌竞争力 4
2、三种层次的品牌竞争力 4 (二) 为什么研究品牌竞争力 5 1、企业不得不面对的几个转变 5
2、品牌的力量 5 3、中国企业品牌竞争力诊断 7 (三) 品牌竞争力是核心竞争力的外在表现
9二、品牌竞争力评价 10 (一) 品牌资产与品牌竞争力 10 1、品牌资产 10
2、品牌资产与品牌竞争力 11 (二) 品牌竞争力评价指标体系 12 (三)
具体指标的含义及确定方法 13 1、品牌领导力 13 2、品牌市场力 13 3、品牌忠诚力 14
4、品牌创新力 14 5、品牌生命力 14 (四) 十一个行业品牌竞争力排名与特点 15 1、汽车 15
2、手机 15 3、台式PC 15 4、笔记本电脑 15 5、数码相机 16 6、平板电视 16 7、管理软件
16 8、互联网搜索 16 9、银行卡 17 10、财产保险 17 11、人寿保险
17三、中国企业品牌竞争力提升模式总结 18 1、海尔模式(合资合作模式) 18
2、奇瑞模式(股权转让模式) 18 3、联想模式(兼并收购模式) 19
4、吉利模式(链接强势供应商模式) 19四、中国企业品牌竞争力提升策略 21 (一)
低成本创建强势品牌 21 1、以品牌核心价值统帅企业的营销传播活动 21
2、进行理性品牌延伸，充分利用品牌资源获取更大利润 22 (二)
内部品牌开发为品牌注入持久动力 22 1、为什么要注重内部品牌开发 22
2、内部品牌开发的作用 23 3、内部品牌开发的步骤 23 4、内部品牌开发的措施 24 (三)
品牌组合战略延续品牌生命力 25 1、为什么要实施品牌组合战略 25 2、品牌管控的组织 27
3、品牌组合战略的原则与内容 28
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