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一、报告简介

观研报告网发布的《2020年中国内衣市场前景研究报告-市场运营态势与未来规划分析》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

【报告大纲】

第一章 内衣行业特征及产业链分析
第一节 内衣的基本界定
一、内衣的定义
二、内衣的种类
第二节 内衣行业的基本特点
一、劳动密集型产业
二、产品季节性强
三、产品具有时尚性
四、产品具有时效性
五、具有品牌效应
六、产品易被模仿
七、技术含量高
八、相关产业多

第二章 2017-2020年国际内衣市场发展分析
第一节 世界内衣市场发展总体分析
一、市场发展动态
二、市场规模分析
三、市场集中度
四、市场销售情况
五、无缝内衣发展
六、国际内衣品牌
第二节 全球女性内衣发展状况分析
一、市场规模分析
二、市场竞争格局
三、市场容量分析
四、市场发展空间
五、市场集中度
六、内衣销售情况
七、市场发展趋势
第三节 美国内衣市场发展分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

一、市场发展态势
二、市场规模分析
三、市场格局分析
四、市场销售情况
五、市场集中度
六、女性内衣发展
第四节 美国维密内衣发展分析
一、维密秀收视
二、维密市场份额
三、市场销售情况
四、维密经营情况
第五节 其他地区内衣市场发展分析
一、欧洲市场总体发展
二、英国内衣发展状况
三、法国内衣发展状况
四、意大利内衣发展状况
五、日本内衣发展状况

第三章 2017-2020年中国内衣产业发展环境分析
第一节 宏观经济环境
一、世界经济形势
二、宏观经济概况
三、工业运行情况
四、宏观经济展望
第二节 居民生活环境
一、人口规模构成
二、社会消费规模
三、居民收入水平
四、居民消费水平
第三节 政策环境分析
一、纺织行业政策分析
二、行业总体标准汇总
三、文胸产品标准分析

第四章 2017-2020年中国内衣行业深度剖析
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第一节 中国内衣行业发展综述
一、产业链条分析
二、行业发展阶段
三、内衣外穿市场
第二节 2017-2020年中国内衣行业运行情况分析
一、市场发展规模
二、行业产量分析
三、细分市场分析
四、区域分布情况
五、内衣市场价格
第三节 内衣行业上市公司运行状况分析
一、内衣行业上市公司规模
二、内衣行业上市公司分布
第四节 内衣行业财务状况分析
第五节 中国内衣行业存在问题分析
一、本土文化氛围缺失
二、竞争优势不明显
三、品牌发展不完善
第六节 中国内衣市场发展战略分析
一、行业规范化运作
二、系统化营销策略
三、改变低层次竞争

第五章 2017-2020年女性内衣市场运行情况分析
第一节 2017-2020年女性内衣市场分析
一、行业发展特点
二、市场发展规模
三、市场零售情况
四、行业集中度分析
五、主要企业分布
第二节 2017-2020年女性文胸运行分析
一、市场发展规模
二、品牌市场份额
三、地域发展分析
四、主要类别分析
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五、无钢圈内衣市场
六、Bralette文胸
第三节 中国女性内衣行业存在的问题探析
一、行业存在问题
二、标识标签问题
三、纤维含量问题
四、耐摩擦色牢度
五、行业消费建议

第六章 2017-2020年内衣热点细分市场深度分析
第一节 男士内衣市场分析
一、市场发展现状
二、消费选择指标
三、市场品牌格局
四、品牌打造策略分析
第二节 保暖内衣市场分析
一、市场发展历程
二、消费者的需求分析
三、保暖内衣新材料
四、市场品牌格局
五、市场的发展措施
第三节 针织内衣市场分析
一、市场发展状况
二、重点区域发展
三、存在的问题
第四节 睡衣家居服市场发展分析
一、市场发展现状
二、市场占比结构
三、行业发展现状
四、市场发展特征
五、市场品牌分析

第七章 2017-2020年内衣市场消费市场分析
第一节 2017-2020年内衣市场消费情况
一、消费意识变化
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二、行业消费情况
三、网络热度分析
四、用户群体结构
五、消费影响因素
六、消费心理分析
第二节 2017-2020年女性内衣消费市场分析
一、人均消费情况
二、消费关注重点
三、消费价格分析
四、文胸市场分析
五、女性人群分布情况
第三节 文胸消费人群分析
一、少女人群
二、年轻人群
三、丰满人群
四、高端人群
第四节 中国女性体型及内衣消费特点研析
一、不同年龄段的女性体型变化概述
二、不同地区女性的体型特征差异
三、不同地区女性的内衣消费偏好
四、女性内衣消费特点调查分析
第五节 内衣消费市场的潜力与趋势分析
一、消费潜力分析
二、市场消费趋势

第八章 中国内衣进出口贸易分析
第一节 国内外内衣的分类、标准差异
一、国内外纺织品标准体系分析
二、内衣标准比对研究
三、内衣标准体系建设发展建议
第二节 中国内衣进出口指数分析
一、男背心及其他内衣裤、睡衣裤、浴衣、晨衣等出口指数
二、男背心及其他内衣裤、睡衣裤、浴衣、晨衣等进口指数
三、女背心等内衣、衬裙、短衬裤、睡衣裤、浴晨衣等出口指数
四、女背心等内衣、衬裙、短衬裤、睡衣裤、浴晨衣等进口指数
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第三节 中国内衣出口的SWOT分析
一、内衣出口优势分析
二、内衣出口劣势分析
三、内衣出口机会分析
四、内衣出口威胁分析
第四节 中国内衣出口的问题及对策探讨
一、质量问题
二、专利问题
三、文化差异问题
四、健康消费问题
五、出口企业的对策建议

第九章 2017-2020年内衣重点区域市场及产业集群区发展分析
第一节 广东中山
一、行业发展态势
二、品牌竞争格局
三、行业发展优劣势
第二节 江苏镇江
一、市场发展态势
二、平台交易规模
三、内衣销售分布
四、市场竞争格局
五、内衣价格分析
六、内衣消费者分析
第三节 广东汕头
一、产业发展优势
二、市场发展态势
三、市场竞争格局
四、市场发展问题
第四节 深圳
一、行业发展环境
二、行业发展态势
三、市场竞争格局
四、创新产业链条
第五节 盐步
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一、行业发展优势分析
二、行业发展态势分析
三、内衣价格指数走势
四、内衣景气指数走势
五、内衣时尚指数走势
六、内衣细分系列发展
七、市场发展瓶颈分析
八、市场发展对策建议
第六节 中国内衣主要产业基地介绍
一、盐步内衣产业集群
二、中山内衣产业集群
三、汕头内衣产业集群
四、深圳内衣产业集群
五、长乐花边产业集群

第十章 2017-2020年内衣市场竞争格局分析
第一节 中国内衣市场竞争状况
一、内衣品牌竞争现状
二、内衣品牌发展困境
三、品牌发展对策分析
第二节 2017-2020年女性内衣竞争分析
一、女士内衣品牌竞争格局
二、女士内衣市场竞争格局
三、国际品牌争夺中国高地
四、本土高端品牌市场挤压
五、同质化成为发展瓶颈
第三节 2017-2020年中国内衣企业竞争格局
一、内衣企业营收情况
二、上市企业财务数据
三、主要上市企业分析

第十一章 内衣市场销售渠道分析
第一节 中国内衣市场主要渠道解析
一、大型商场
二、内衣专卖店
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三、大型批发市场
四、邮购
五、街头小店
六、网络平台
第二节 内衣市场销售渠道总体分析
一、行业销售渠道
二、销售渠道分析
三、线下门店发展
第三节 2017-2020年中国内衣市场电子商务渠道分析
一、网生内衣发展原因
二、电商品牌商业模式
三、内衣网购市场规模
四、电商市场发展动态
五、内衣电商融资情况
六、内衣微商市场发展
第四节 互联网内衣电商发展前景
一、内衣电商发展趋势
二、互联网内衣市场前景
三、互联网品牌复购率
四、女性市场诱惑力大

第十二章 2017-2020年内衣市场营销模式分析
第一节 内衣市场营销模式探讨
一、内衣营销基本因素
二、市场营销模式分析
三、传统内衣营销模式
四、现代内衣营销模式
五、深圳内衣营销模式
第二节 微信公众平台的内衣网络营销模式及优势
一、个性化生产和营销服务
二、稳定和再生的客户资源
三、推送移动终端视频和文案
四、对娱乐资讯的快速反应
五、提升用户体验服务细节
第三节 内衣网络营销模式分析
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一、建立企业品牌
二、营销渠道策划
三、个性化服务模式
四、网上数据确保准确
五、分销渠道快捷方便
第四节 美国维密的营销模式分析
一、产品定位+场景消费
二、内容营销+粉丝经济
三、“多样化+全方位”渠道
四、海外市场+网络综艺

第十三章 知名内衣市场营销策略分析
第一节 运动内衣的营销策略分析
一、运动内衣市场发展特点
二、运动内衣营销策略建议
第二节 歌瑞森内衣微商营销策略分析
一、歌瑞森微商营销环境
二、歌瑞森微商营销现状
三、歌瑞森微商营销问题
四、歌瑞森微商营销策略
第三节 安莉芳内衣营销策略分析
一、安莉芳产品策略分析
二、安莉芳品牌促销策略
三、安莉芳分销渠道策略
四、安莉芳产品价格策略
五、营销团队的管理策略
第四节 其他知名内衣品牌营销战略概述
一、曼妮芬打造专业内衣APP
二、都市丽人转变O2O模式
三、维密品牌营销策略分析
四、兰缪布局品牌C2C网站

第十四章 内衣行业企业分析（随数据更新有调整）
第一节 L Brands
一、企业发展简况分析
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二、企业产品服务分析
三、企业发展现状分析
四、企业竞争优势分析
第二节 Wolford
一、企业发展简况分析
二、企业产品服务分析
三、企业发展现状分析
四、企业竞争优势分析
第三节 安莉芳控股有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业产品服务分析
三、企业发展现状分析
四、企业竞争优势分析
第四节 都市丽人（中国）控股有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业产品服务分析
三、企业发展现状分析
四、企业竞争优势分析
第五节 维珍妮国际（控股）有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业产品服务分析
三、企业发展现状分析
四、企业竞争优势分析
第六节 超盈国际控股有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业产品服务分析
三、企业发展现状分析
四、企业竞争优势分析
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一、企业发展简况分析
二、企业产品服务分析
三、企业发展现状分析
四、企业竞争优势分析
第八节 浙江健盛集团股份有限公司
一、企业发展简况分析
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二、企业产品服务分析
三、企业发展现状分析
四、企业竞争优势分析

第十五章 2021-2026年中国内衣行业投资机会及风险分析
第一节 中国内衣行业投融资情况
第二节 中国内衣行业的投资特性
一、生产要素比较优势下降
二、利润大且风险较小
三、行业缺乏规模经济效应
第三节 中国内衣行业进入壁垒
一、资金需求门槛
二、内衣设计门槛
三、销售渠道门槛
第四节 中国内衣行业投资机会分析
一、消费者需求动力
二、内衣加盟店优势
三、无钢圈内衣突破点
四、消费者年龄分布广
五、年轻内衣市场具有强大消费潜力
第五节 中国内衣行业投资风险
一、市场需求变化的风险
二、市场供应链风险
三、产品生产端风险
四、产品营销端风险
五、品牌被侵权的风险

第十六章 2021-2026年内衣行业发展前景及趋势分析
第一节 国际内衣业发展前景展望
一、中国内衣市场发展潜力无限
二、国际针织内衣市场前景
三、睡衣家居服市场发展前景
四、2020年内衣业流行趋向透析
第二节 中国内衣行业发展趋势预测
一、2020年中国内衣行业预测分析
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二、高性能运动内衣市场前景乐观
三、内衣市场的竞争趋势与产品趋势分析
四、美体内衣市场的未来发展分析
五、内衣行业的其他发展趋势分析
第三节 2021-2026年中国内衣市场预测分析
一、2021-2026年中国内衣市场影响因素分析
二、2021-2026年中国内衣零售市场规模预测
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