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一、报告简介

观研报告网发布的《2016-2022年中国凉茶市场现状分析与“十三五”投资前景预测报告》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/canyin/239496239496.html
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二、报告目录及图表目录

凉茶，也叫青草茶或百草茶，是一种在中国南方（广东、福建等地）流行的一种饮料，
取材自多种所在地唾手可得的药草组合而成的饮料。因为广东地处之岭南，天气炎热，多雨
地湿，自古多有瘴气。因此民间流行以药性寒凉，消暑解热的中草药，熬水来喝，称为各式
各样的“凉茶”。

2015年凉茶市场销售收入突破500亿元，同比增长10.6%，位居饮料行业第四大品类。
另外，我国逐渐成为功能性饮料的消费大国，2009至2015年间，我国功能饮料年均零售额
增长率16.59%。业界认为，尽管凉茶是个高毛利行业，但凉茶巨头的渠道竞争激烈，同仁
堂凉茶还要受到市场检验。

其实，同仁堂凉茶早在2015年7月就开始布局，为了谨慎起见，同仁堂并没有贸然大规
模地进行渠道扩散，主要是在同仁堂门店及部分商超卖场售卖，电商上也只是低调进驻了京
东的渠道。但即便如此，半年的时间也达到了8000多万元的销售额。

根据同仁堂健康药业股份有限公司公布的数据，在当天发布会结束，累计意向签单金额
已高达3亿元人民币。北京浩嘉维商贸有限公司总经理张琳表示，作为经销商看中的是同仁
堂的品牌效应，虽然凉茶已经双雄并立，但是老字号品牌现在进入凉茶市场恰逢其时，成功
率很大。

中国报告网发布的《2016-2022年中国凉茶市场现状分析与投资前景预测“十三五”报告
》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正
确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道
发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践
、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把
握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策
的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
报告大纲：
第一章 2014-2015年中国茶饮料行业发展态势分析
第一节 2014-2015年中国茶饮料行业发展概述
一、中国茶饮料发展变化
二、茶饮料行业特征分析
三、驱动行业发展的宏观因素解析



观研报告网 www.chinabaogao.com

四、国内外茶饮料包装市场深度解读
第二节 2014-2015年中国茶饮料市场运营分析
一、健康意识助推茶饮料市场迅速增长
二、茶饮料市场呈蓬勃发展态势
三、中国茶饮料口味发展浅析
四、茶饮料与果汁饮料消费需求差异对比解析
第三节 2014-2015年中国茶饮料市场结构及需求分析
一、茶饮料消费者需求分析
二、茶饮料品牌渗透率
三、茶饮料品牌比例
第四节 中国茶饮料市场的问题与对策分析
一、中国茶饮料产业存在的主要问题
二、推动中国茶饮料市场发展的建议
三、茶饮料品牌营销策略探讨
四、中国茶饮料行业的竞争战略研究
第二章 中国凉茶行业市场运行环境解析
第一节 中国宏观经济环境分析
一、 2015年中国gdp增长情况分析
二、 2015年工业经济发展形势分析
三、 2015年全社会固定资产投资分析
四、 2015年社会消费品零售总额分析
五、2015年城乡居民收入与消费分析
六、2015年对外贸易的发展形势分析
第二节 中国凉茶市场政策环境分析
一、预包装凉茶列入qs认证
二、广药领衔制定国家凉茶标准
三、《凉茶文化与产业发展公约》签署
第三节 中国凉茶市场社会环境分析
一、凉茶具有独特的文化底蕴
二、中国人的饮食习惯
三、人口环境分析
四、居民的各种消费观念
第三章 2014-2015年中国凉茶行业市场运行态势剖析
第一节 2014-2015年中国凉茶行业发展动态分析
一、保护凉茶文化



观研报告网 www.chinabaogao.com

二、广药老挝抢建药材基地
三、白云山凉茶投资南非设生产基地
第二节 2014-2015年中国凉茶市场发展现状分析
一、解析凉茶市场新格局
二、凉茶步入高速发展期
三、凉茶的保护体系分析
四、中国凉茶入选非物质文化遗产
第三节 传统凉茶谋求多元化发展
第四节 2014-2015年中国凉茶市场发展的瓶颈
第四章 2009-2015年中国凉茶制造所属行业数据监测分析
第一节 2014-2015年中国茶饮料及其他饮料制造行业发展分析
一、 2014年中国茶饮料及其他饮料制造行业发展概况
三、 2015年中国茶饮料及其他饮料制造行业发展概况
第二节 2009-2015年中国茶饮料及其他饮料制造行业规模分析
一、企业数量增长分析
二、资产规模增长分析
三、销售规模增长分析
四、利润规模增长分析
第三节 2014-2015年中国茶饮料及其他饮料制造行业结构分析
一、企业数量结构分析
二、资产规模结构分析
三、销售规模结构分析
四、利润规模结构分析
第四节 2009-2015年中国茶饮料及其他饮料制造行业产值分析
一、产成品增长分析
二、工业销售产值分析
三、出口交货值分析
第五节 2009-2015年中国茶饮料及其他饮料制造行业成本费用分析
一、销售成本分析
二、主要费用分析
第六节 2009-2015年中国茶饮料及其他饮料制造行业运营效益分析
一、偿债能力分析
二、盈利能力分析
三、运营能力分析
第七节 2009-2015年中国茶饮料及其他饮料制造行业集中度分析
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一、资产集中度分析
二、销售集中度分析
三、利润集中度分析
第五章 2014-2015年中国凉茶市场运营态势分析
第一节 2014-2015年中国凉茶市场动态分析
一、王老吉凉茶商标争夺情况
二、邓老凉茶换装争夺市场
三、加多宝继续领跑凉茶市场
四、广药制定“136”战略
第二节 2014-2015年中国品牌凉茶市场供需规模
一、中国凉茶生产情况
二、中国品牌凉茶销售情况
第六章 2014-2015年中国凉茶市场营销解析
第一节 2014-2015年中国凉茶市场营销渠道分析
第二节 2014-2015年中国凉茶产业市场营销案例分析
一、王老吉凉茶市场营销案例
二、黄振龙凉茶的连锁加盟发展之路
三、 广东凉茶行业发展的关键点分析
四、和其正凉茶市场营销案例分析
五、清酷凉茶市场推广策略分析
第七章 2014-2015年中国凉茶市场消费调研1
第一节 受访者基本情况分析1
一、受访者性别比例1
二、受访者年龄分布1
三、受访者地区分布
四、受访者对凉茶认知情况分析
第二节 中国消费者凉茶消费情况调研
一、消费者喝凉茶的频率分析
二、消费者对凉茶价格敏感度分析
三、消费者购买凉茶的渠道分析
第三节 影响消费者购买的因素分析
第八章 2014-2015年中国凉茶市场竞争格局透析
第一节 2014-2015年中国凉茶行业竞争动态分析
一、中国凉茶品牌竞争分析
二、广药五大凉茶陷入同业竞争
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三、 广东凉茶图谋全国市场文化为底蕴叫板世界名牌
第二节 2014-2015年中国凉茶市场竞争格局
一、凉茶品牌市场份额分析
二、凉茶行业市场竞争趋向
三、加多宝王老吉呈现二元竞争趋势
第三节 2014-2015年凉茶市场竞争优势分析
第四节 2016-2022年中国凉茶行业竞争趋势分析
第九章 2014-2015年中国凉茶优势产企业竞争力及关键性数据分析
第一节 广东加多宝饮料食品有限公司
一、公司基本情况分析
二、王老吉历年销售收入
三、企业主要经济指标
四、企业偿债能力分析
五、企业盈利能力分析
六、企业运营能力分析
第二节 福建达利食品有限公司
一、公司基本情况
二、公司发展历程分析
三、企业经营情况分析
四、和其正产品定位分析
第三节 广州黄振龙凉茶有限公司
一、公司基本情况
二、公司发展历程分析
三、公司主要产品分析
四、公司营销网络分析
第四节 广州邓老凉茶药业集团有限公司
一、公司基本情况
二、邓老凉茶产品定位
三、邓老凉茶五大核心元素
第五节 恩尼世集团
一、公司基本情况
二、公司所获荣誉
三、清酷产品介绍
四、恩尼投资中国
第六节 广东星华保健饮料有限公司
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一、公司基本情况分析
二、企业主要经济指标
三、企业偿债能力分析
四、企业盈利能力分析
五、企业运营能力分析
第七节 桂林安和药业有限公司
一、公司基本情况分析
二、企业主要经济指标
三、企业偿债能力分析
四、企业盈利能力分析
五、企业运营能力分析
第八节 揭阳市泰和天然植物食品有限公司
一、公司基本情况分析
二、企业主要经济指标
三、企业偿债能力分析
四、企业盈利能力分析
五、企业运营能力分析
第九节 萍乡市天旺食品饮料厂
一、公司基本情况分析
二、企业主要经济指标
三、企业偿债能力分析
四、企业盈利能力分析
五、企业运营能力分析
第十节 深圳市深晖企业有限公司
一、公司基本情况分析
二、企业主要经济指标
三、企业偿债能力分析
四、企业盈利能力分析
五、企业运营能力分析
第十一节 温州立品康食品饮料有限公司
一、公司基本情况分析
二、企业主要经济指标
三、企业偿债能力分析
四、企业盈利能力分析
五、企业运营能力分析
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第十二节 中山市嘉乐保健饮料有限公司
一、公司基本情况分析
二、企业主要经济指标
三、企业偿债能力分析
四、企业盈利能力分析
五、企业运营能力分析
第十章 2014-2015年中国凉茶市场相关产品市场动态分析
第一节 碳酸饮料
一、碳酸饮料制造行业发展概况
二、中国碳酸饮料类产量增长趋势
三、碳酸饮料行业发展历程及现状
四、美国碳酸饮料市场格局发生变化
五、可口可乐与百事可乐在中国市场的业绩比较
六、碳酸饮料行业发展趋势分析
第二节 果汁饮料
一、果汁饮料行业发展概况
二、中国果汁饮料市场发展概况
三、中国果汁饮料市场逐渐走向细分
四、果汁饮料企业主打创新牌
五、果汁饮料品牌渗透率
六、果汁饮料品牌比例
第三节 乳品饮料
一、含乳饮料行业发展概况
二、中国液体乳产量增长趋势
三、中国含乳饮料行业发展综述
四、含乳饮料的市场品牌表现分析
五、含乳饮料的市场定位与品牌塑造策略
六、含乳饮料发展趋势分析
第四节 矿泉水、纯净水市场分析
一、瓶装饮用水制造行业发展概况
二、中国包装饮用水类产量增长趋势
三、中国饮用水行业发展历程
四、中国瓶装水市场竞争形态剖析
五、中国矿泉水品牌竞争格局分析
六、瓶装饮用水销售渠道开拓策略
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七、瓶装饮用水行业品牌开发策略
第十一章 2016-2022年中国凉茶行业发展趋势与前景展望
第一节 2016-2022年中国凉茶行业发展前景分析
一、凉茶市场前景展望
二、凉茶原料前景预测分析
第二节 2016-2022年中国凉茶行业发展趋势分析
一、凉茶引领健康新趋势
二、未来凉茶市场趋势分析
三、凉茶市场包装趋势分析
第三节 2016-2022年中国凉茶行业市场预测分析
一、凉茶市场规模预测
二、凉茶市场盈利预测
第十二章 2016-2022年中国凉茶行业投资战略研究
第一节 2016-2022年中国凉茶行业投资环境分析
第二节 2016-2022年中国凉茶行业投资机会分析
一、投资潜力分析
二、与产业链相关的投资机会分析
第三节 2016-2022年中国凉茶行业投资风险预警
一、宏观政策风险
二、市场竞争风险
三、原料供给风险
四、食品安全风险
第四节 中国凉茶企业品牌推广策略分析
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