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一、报告简介

观研报告网发布的《2017-2022年中国辣椒酱行业市场发展现状及十三五市场竞争态势报告
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

辣椒酱产业成为全球发展势头最猛的新兴产业之一，增速位列第八。过去10年间辣椒
酱制造商的年收益每年涨幅都在10%左右，2013年全球辣椒酱产业收益首次超过10亿美元
。美国市场的辣椒酱产业增势与亚裔人口增加有关。本世纪以来美国亚裔人口扩张了45%。
这部分人口的增长使辣椒酱市场需求扩大，也增强了市场口碑。目前中国是全球辣椒酱头号
生产国和消费国，消费人群超过5亿，消费额以每年16%的高速递增。面对市场上琳琅满目
的辣椒酱，消费者可以有众多选择的同时，也经常遇到“不合格”、“黑心调味品”的困扰。质
量问题，或者说标准的缺失，是制约辣椒酱行业发展的最大瓶颈。辣椒酱标准的逐渐健全，
对启动辣椒酱行业的重新洗牌，行业的整体提升有积极的促进作用。目前我国调味品行业发
展前景向好，每年以20%-35%的速度增长，未来几年，调味品产品将朝着品牌化方向发展
。我国新标准对辣椒的辣度进行了量化，根据辣椒素的含量，统一对辣度进行轻、微、中、
特分级，并以度数的形式标示于辣椒酱外包装上。这一做法为消费者选择合适自己口味的辣
椒酱提供了便利。同时，按照国际惯例标明辣椒制品的度数有助于加快国内辣椒酱生产商拓
展更广阔的海外市场。

在调味酱市场中，辣椒酱香辣可口，油而不腻，相比较而言更加符合中国消费者饮食
习惯，市场份额也相对较高。随着消费者对口感要求越来越高以及餐饮企业的快速扩张，辣
椒酱市场规模逐渐增长，同比增长率虽呈下降趋势，但增速仍保持在4%以上，具有较大的
发展潜力。作为辣椒酱市场的领军企业，“老干妈”自然受益于辣椒酱市场规模的持续扩张，
营收以及利润规模有较大的发展空间。
2014-2016辣椒酱市场规模

借助强大的品牌优势，“老干妈”在过去的二十年中营业收入翻了五番，市场占有率高
达60%，占据了辣椒酱市场的半壁江山，这也是“老干妈”品牌影响力最直接的体现。
辣椒酱品牌市场占有率

中国报告网发布的《2017-2022年中国辣椒酱行业市场发展现状及十三五市场竞争态
势报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动
向、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国
家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环
境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资
公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正
确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资
不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
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数据主要来自于各类市场监测数据库。
第一章中国调味品业整体运行状况分析
第一节2016年中国调味品市场运行总况
一、中国调味品市场发展特点
二、国内调味品市场进入调整阶段
三、西餐涌入国内市场带动西餐调味品发展
四、消费升级带动调味品市场细分趋势
第二节2016年中国调味品区域市场发展状况
一、山东调味品产业发展状况
二、湖北省调味品业发展状况
三、新疆番茄酱出口量分析
第三节2016年中国调味品包装分析
一、调味品包装发展概况
二、包装成为调味品行业发展动力
三、调味品包装运用中存在的问题
四、塑料软管包装成调味品包装新趋势
第二章中国辣酱行业发展环境分析
第一节国内辣酱经济环境分析
一、GDP历史变动轨迹分析
二、固定资产投资历史变动轨迹分析
三、2017-2022年中国辣酱经济发展预测分析
第二节中国辣酱行业政策环境分析
第三章中国辣酱产业运行态势分析
第一节2016年全球辣酱市场运行简况
一、浅析国际辣酱市场法规
二、国际辣酱市场供需情况分析
三、国际辣酱市场贸易分析
四、美国辣椒市场动态分析
五、韩国辣酱出口贸易分析
第二节2016年我国辣酱市场运行分析
一、我国辣椒酱市场供情况分析
二、我国辣酱市场品牌现状分析
三、品牌辣椒酱价格走势分析
四、辣椒酱市场存在问题与应对
第四章中国辣酱市场运行格局分析
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第一节2016年中国辣椒酱市场情况
一、辣椒酱产区分布
二、辣椒酱的出厂价、批发价和零售价
三、中国产辣椒酱的原材料
四、中国辣椒酱的品种
五、中国辣椒酱的包装情况
第二节2016年中国辣椒市场供求关系分析
一、辣椒市场供求分析
二、影响辣椒市场行情变化的因素
第三节辣酱消费者市场及策略分析
一、销售目标对象分析
二、目标市场策略分析
第五章中国辣椒酱制造行业数据监测分析
第一节中国辣椒酱制造所属行业总体规模分析
一、企业数量结构分析
二、行业资产规模分析
第二节中国辣椒酱制造所属行业产销与费用分析
一、产成品分析
二、销售收入分析
三、负债分析
四、利润规模分析
五、产值分析
六、销售成本分析
七、销售费用分析
八、管理费用分析
九、财务费用分析
十、其他运营数据分析
第三节中国辣椒酱制造所属行业财务指标分析
一、行业盈利能力分析
二、行业偿债能力分析
三、行业营运能力分析
四、行业发展能力分析
第六章中国辣酱区域市场情况分析
第一节2016年湖南辣椒产业运行分析
一、湖南辣椒酱特色分析
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二、湖南创造中国辣椒标准
三、湖南辣椒行业年产值情况分析
四、湖南辣椒产业投资优势分析
第二节2016年中国石柱辣椒产业运行分析
一、石柱辣椒产业概况
二、石柱辣椒平稳度过艰难期，基地规模不断扩大
三、石柱辣椒产业呈现“六喜”
四、石柱辣椒深加工投资分析
第三节2016年中国永丰辣酱产业发展分析
一、永丰辣酱概述
二、特色产业形成的基本条件
三、开发特色产品需解决的主要问题
四、永丰辣酱市场兴衰的调查思考
第四节其他地区辣椒产业发展分析
一、遵义县辣椒产业发展分析
二、瓮安县辣椒产业发展分析
三、安集海辣椒产业发展分析
四、大方县辣椒产业发展分析
五、鸭江镇辣椒产业发展分析
第七章中国调味品市场竞争新格局分析
第一节2016年中国调味品市场竞争现状
一、调味品细分市场品牌竞争分析
二、外资角逐调味品市场分析
三、调味品行业亮出重大资产重组牌
四、鸡精和味精产品消费者需求差异对比分析
第二节2016年中国调味品集中度分析
一、市场集中度分析
二、生产企业集中度分析
第三节2017-2022年中国调味品市场竞争趋势分析
第八章中国辣椒酱市场竞争态势分析
第一节2016年中国辣椒酱市场竞争分析
一、辣椒酱品牌竞争力分析
二、辣椒酱价格竞争分析
三、辣椒酱原料—辣椒产区集群竞争力体现
第二节2016年中国辣椒酱与替代品竞争分析
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一、番茄酱
二、冷藏的辣椒
三、沙拉酱
第三节2017-2022年中国辣椒酱竞争趋势分析
第九章中国辣酱行业重点企业分析
第一节贵州老干爹食品有限公司
一、企业概况
二、主营产品概况
三、公司运营情况
四、公司优劣势分析
第二节桂林花桥食品有限公司
一、企业概况
二、主营产品概况
三、公司运营情况
四、公司优劣势分析
第三节青岛多元食品有限公司
一、企业概况
二、主营产品概况
三、公司运营情况
四、公司优劣势分析
第四节青岛青洋食品有限公司
一、企业概况
二、主营产品概况
三、公司运营情况
四、公司优劣势分析
第五节青岛农一食品有限公司
一、企业概况
二、主营产品概况
三、公司运营情况
四、公司优劣势分析
第六节青岛兆丰农产有限公司
一、企业概况
二、主营产品概况
三、公司运营情况
四、公司优劣势分析
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第七节李锦记（广州）食品有限公司
一、企业概况
二、主营产品概况
三、公司运营情况
四、公司优劣势分析
第八节四川省远达集团富顺县美乐食品有限公司
一、企业概况
二、主营产品概况
三、公司运营情况
四、公司优劣势分析
第九节贵阳南明老干妈风味食品有限公司
一、企业概况
二、主营产品概况
三、公司运营情况
四、公司优劣势分析
第十节辣妹子食品股份有限公司
一、企业概况
二、主营产品概况
三、公司运营情况
四、公司优劣势分析
第十章2017-2022年中国辣酱行业前景预测分析
第一节2017-2022年中国辣椒市场与发展前景分析
一、消费群体与消耗量走势
二、辣椒在工业原料领域的需求
三、辣椒国际贸易量增长趋势分析
四、重庆辣椒市场供求趋势分析
第二节2017-2022年中国风味香辣酱系列新产品发展趋势
一、以老干妈为主传统风味工业化系列发展趋势
二、多种风味特色化系列发展趋势
三、川味特色原料风味化系列发展趋势
四、新型风味化系列发展趋势
五、新型香辣酱产品的特色突破和发展方向
第十一章2017-2022年中国辣酱行业投资机会与风险分析
第一节2017-2022年中国辣酱行业投资风险分析
一、政策风险分析
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二、市场风险分析
三、其它风险分析
第二节2017-2022年中国辣酱行业投资机会分析
一、辣酱市场资源
二、调味品行业的投资价值
三、调味品行业中国市场投资分析
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