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二、报告目录及图表目录

据市场研究，目前全球各类连锁酒店所占的比重分别为：豪华型5%，高档30%，中档
37%，经济型20%，适用型8%。不过，经济型和适用型的酒店仅占 28%，发展潜力较大。
截至目前，全国住宿餐饮企业近330万家，年营业收入超过2万亿，占当年GDP的5%左右。
投资分析，2011年全国餐饮收入20543亿元，同比增长16。9%，从业人员2200多万人。在
住宿业，全国住宿企业超过28万家，其中，全国住宿业限额以上企业达1。6万家，同比增
长8。4%；营业收入2184亿元，同比增长23。3%；营业利润1603亿元，同比增长22%。

酒店和宾馆性质是一样的，都提供完整的食宿，作为hotel 都是为旅客提供吃、住、购
、旅游、交通、邮电、银行、娱乐、贸易、文化、信息交流等服务。简单的讲hotel是为游
客提供餐饮和娱乐的场所。

中国报告网发布的《2016-2022年中国宾馆酒店市场竞争态势及投资价值评估报告》首
先介绍了宾馆酒店行业市场相关概念、分类、应用、经营模式，行业全球及中国市场现状，
产业政策生产工艺技术等，接着统计了行业部分企业盈利、负债、成长能力等详细数据，对
行业现有竞争格局与态势做了深度剖析；结合产业上下游市场、营销渠道及中国政策环境，
经济环境，对行业未来投资前景作出审慎分析与预测。
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