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一、报告简介

观研报告网发布的《2017-2022年中国有机茶行业市场发展现状及十三五投资决策分析报告
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/shipin/279136279136.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

有机茶是一种按照有机农业的方法进行生产加工的茶叶。在其生产过程中，完全不施用
任何人工合成的化肥、农药、植物生长调节剂、化学食品添加剂等物质生产，并符合国际有
机农业运动联合会（IFOAM）标准，经有机（天然）食品颁证组织发给证书。有机茶叶是
一种无污染、纯天然的茶叶。有机茶也是我国第一个颁证出口的有机食品。近年来，我国共
有20多个茶叶生产单位获得有机茶颁证，建立有机茶基地近6000多亩，有机茶年生产量已
达500余吨（绿茶为主，部分红茶、乌龙茶等）。

有机茶是在种植过程中，使用天然绿肥，采用生物或者物理的方法防治病虫害，以自然
农耕为主，不允许使用任何化学合成农药和化肥；在有机茶过程中，不使用任何化学添加剂
；有机茶在整个生产和加工过程中最大限度减少对环境污染的同时，也最完整的保留了茶的
清香甘醇的特性。

有机茶在栽培技术上，如肥培、病虫害、杂草的处理，也有别于一般的惯行农法。曾获
桃园县十大杰出青年农民的梁金义表示，有机茶在施肥方面，只施用堆肥、豆粕类或种植绿
肥（如鲁冰、青皮豆、田菁等），提升茶叶品质效果良好。在病虫害防治上，种植的品种通
常以台茶12号（金萱）、台茶13号（翠玉）、武夷等为主。虫害则利用非农药的方式防治
，如生物防治（利用饲养释放草蛉防治）、性费洛蒙、人工捕捉、物理防治、剪枝防治、苏
力菌防治等。另外，在自然界中尚有许多益虫，如瓢虫、螳螂、食蚜虻、食虫椿象等，都能
使生物生态达到平衡点，也就能使病虫害的危害维持在经济水平之下。在杂草的防治上，有
机茶园以种植黑麦草、鲁冰、百喜草或敷盖花生壳、榖壳、甘蔗皮，扩大树冠的自然遮荫，
人工除草、中耕除草方式来防治杂草。其实是回归到老祖宗不用农药和使用有机肥料的经营
方式，而这种农法欧、美、日等国家在研究上有系统的发展。

过去10年各季度中国GDP增长速度可以明显看出，目前中国在“调结构、促转型”的经济
软着陆情况下，经济增速出现明显下降。政府工作报告指出，2016年经济增长预期目标6.5
%-7%，国家宏观经济增速明显趋缓，而GDP增速与钢材需求存在相关性，增速下降意味着
市场对钢材需求强度可能减弱，这也将会影响到作为基础工业原材料生产环节钢铁企业的生
存环境。
过去10年中国GDP增速情况（%）

2015年我国城镇居民人均可支配收入3.12万元，2014-2016年复合增速10.30%，2015
年我国农村居民人均可支配收入1.14万元，2014-2016年复合增速14.05%，我国居民收入仍
保持较快增长。
城镇居民人均可支配收入近5年复合增速10%
农村居民人均可支配收入近5年复合增速14%

中国报告网发布的《2017-2022年中国有机茶行业市场发展现状及十三五投资决策分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向
、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家
信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境
，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公
司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确
竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不
可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
第一章国际有机茶市场概况
第一节全球茶叶市场现状分析
第二节各国人均茶叶年消费量
一、美国茶叶市场现状分析
二、乌克兰茶叶市场现状分析
三、波兰茶叶市场现状分析
四、英国茶叶市场现状分析
五、印度茶叶市场现状分析
六、斯里兰卡茶叶市场现状分析
七、肯尼亚茶叶市场现状分析
八、日本茶叶市场现状分析
九、越南茶叶市场现状分析
十、土耳其茶叶市场现状分析
第三节中国有机茶发展现状分析
一、中国有机茶发展现状
二、中国有机茶发展前景分析
三、有机茶、品牌茶成为市场新宠
第二章中国有机茶行业产业政策分析
第一节行业宏观经济形势与政策环境
一、中国GDP分析
二、城乡居民家庭人均可支配收入
三、工业发展形势分析
四、政府对产业的政策及影响分析
第二节中国有机茶行业发展状况及趋势
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一、行业的发展状况
二、当前行业发展特点
三、全球市场环境分析
第三节行业存在问题
第三章中国有机茶市场规模与结构分析
第一节中国有机茶市场规模分析
一、市场规模分析
二、增长速度分析
第二节中国有机茶品牌结构分析
一、品牌结构分析
二、各地区有机茶基地分析
第四章中国有机茶消费市场分析
第一节中国有机茶消费结构分析
第二节中国有机茶消费群体分析
第三节中国有机茶消费市场分析
第四节消费者购买渠道分析
第五章中国有机茶进出口贸易分析
第一节中国有机茶出口总量分析
第二节中国茶叶进出口分析
一、中国红茶进出口
二、我国绿茶进出口
三、我国乌龙茶进出口
四、我国花茶进出口
第三节中国有机茶出口趋势分析
第六章中国十大名茶细分市场
第一节西湖龙井
一、特点分析
二、产量分析
三、价格分析
第二节洞庭碧螺春
一、特点分析
二、产量分析
三、价格分析
第三节黄山毛峰
一、特点分析
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二、产量分析
三、价格分析
第四节君山银针
一、特点分析
二、产量分析
三、价格分析
第五节信阳毛尖
一、特点分析
二、产量分析
三、价格分析
第六节祁门红茶
一、特点分析
二、产量分析
三、价格分析
第七节六安瓜片
一、特点分析
二、产量分析
三、价格分析
第八节都匀毛尖
一、特点分析
二、产量分析
三、价格分析
第九节武夷岩茶
一、特点分析
二、产量分析
三、价格分析
第十节安溪铁观音
一、特点分析
二、交易量分析
三、价格分析
第七章中国茶叶市场营销分析
第一节茶叶市场营销发展概况
一、茶叶营销与营销观念之浅析
二、茶营销与茶市场
三、茶叶营销应注意的几个关键点
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第二节茶叶网络营销分析
一、茶叶电子商务发展现状
二、透过立顿红茶分析网络营销之发展
三、安溪茶叶构建网络营销渠道
第三节中国茶企在市场营销中存在的严重误区
一、“文化”误区
二、名字误区
三、品牌误区
四、包装误区
第四节茶叶营销策略
一、浅谈茶叶营销发展理念
二、茶叶营销四大策略
三、茶叶市场营销组合运用及策略剖析
四、茶叶淡季营销策略分析
第八章中国茶叶市场竞争分析
第一节中国茶叶市场竞争形势
一、茶受到咖啡等西方饮品冲击
二、江西茶叶市场面临挑战
三、云南普洱欲挑战安溪铁观音
四、品牌竞争有望结束普洱茶混战局面
第二节部分地区茶叶市场竞争状况
一、滇茶闽茶藏茶在顺德激烈竞争
二、泉州铁观音品牌竞争激烈
三、丽水茶叶竞争情况分析
第三节茶叶竞争力分析
一、中国茶在国际市场竞争力状况
二、四川五举措加强茶叶市场竞争力
第九章中国茶叶产区分布状况分析
第一节中国历年茶园面积与茶叶产量分析
一、中国历年茶园面积分析
二、中国历年茶园产量分析
第二节中国主要茶叶产区分析
一、十大省区茶园面积
二、十大省区茶叶产量
三、十大名茶生产基地
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第三节茶叶产区核心竞争力分析
第十章中国主要产茶省份分析
第一节云南茶叶市场发展现状分析
一、云南茶园种植面积分析
二、云南茶叶生产情况分析
三、云南茶叶消费需求分析
四、云南茶叶重点生产基地
第二节福建茶叶市场发展现状分析
一、福建茶园种植面积分析
二、福建茶叶生产情况分析
三、福建茶叶消费需求分析
四、福建茶叶重点生产基地
第三节浙江茶叶市场发展现状分析
一、浙江茶园种植面积分析
二、浙江茶叶生产情况分析
三、浙江茶叶消费需求分析
四、浙江茶叶重点生产基地
第四节安徽茶叶市场发展现状分析
一、安徽茶园种植面积分析
二、安徽茶叶生产情况分析
三、安徽茶叶消费需求分析
四、安徽茶叶重点生产基地
第五节湖南茶叶市场发展现状分析
一、湖南茶园种植面积分析
二、湖南茶叶生产情况分析
三、湖南茶叶消费需求分析
四、湖南茶叶重点生产基地
第六节贵州茶叶市场发展现状分析
一、贵州茶园种植面积分析
二、贵州茶叶生产情况分析
三、贵州茶叶消费需求分析
四、贵州茶叶市场投资前景
第七节广东茶叶市场发展现状分析
一、广东茶园种植面积分析
二、广东茶叶生产情况分析
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三、广东茶叶消费需求分析
四、广东茶叶重点生产基地
第十一章度中国茶叶加工行业经济指标分析
第一节中国茶叶加工行业概况
一、精制茶加工行业发展概况
二、精制茶加工行业发展概况
第二节中国茶叶加工行业市场运营现状
一、中国茶叶加工行业市场规模
二、中国茶叶加工行业偿债能力
三、中国茶叶加工行业盈利能力
四、茶叶加工行业成本费用分析
第三节中国茶叶市场竞争分析
一、中国市场竞争现状分析
二、企业市场占有率分析
第十二章中国主要有机茶企业经营状况分析
第一节中国主要有机茶企业经营状况对比分析
一、企业概况
二、主营产品概况
三、公司运营情况
四、公司优劣势分析
第二节黄山光明茶业有限公司
一、企业概况
二、主营产品概况
三、公司运营情况
四、公司优劣势分析
第三节湖南省沅陵碣滩有机茶叶开发有限公司
一、企业概况
二、主营产品概况
三、公司运营情况
四、公司优劣势分析
第四节浙江天赐生态科技有限公司
一、企业概况
二、主营产品概况
三、公司运营情况
四、公司优劣势分析
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第五节开化宝纳制茶有限公司
一、企业概况
二、主营产品概况
三、公司运营情况
四、公司优劣势分析
第六节黄山市松萝有机茶叶开发有限公司
一、企业概况
二、主营产品概况
三、公司运营情况
四、公司优劣势分析
第七节黄山市新安源有机茶开发有限公司
一、企业概况
二、主营产品概况
三、公司运营情况
四、公司优劣势分析
第八节福建省三紫有机茶叶有限公司
一、企业概况
二、主营产品概况
三、公司运营情况
四、公司优劣势分析
第九节贵州凤冈黔风有机茶业有限公司
一、企业概况
二、主营产品概况
三、公司运营情况
四、公司优劣势分析
第十节黄山市凫绿有机茶业有限公司
一、企业概况
二、主营产品概况
三、公司运营情况
四、公司优劣势分析
第十一节黄山一品有机茶业有限公司
一、企业概况
二、主营产品概况
三、公司运营情况
四、公司优劣势分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

第十二节浙江更香有机茶业开发有限公司
一、企业概况
二、主营产品概况
三、公司运营情况
四、公司优劣势分析
第十三节贵州凤冈县仙人岭锌硒有机茶业有限公司
一、企业概况
二、主营产品概况
三、公司运营情况
四、公司优劣势分析
第十三章茶叶包装分析
第一节茶叶包装概述
一、茶叶包装类型
二、茶叶包装材料的选择
三、透视普洱茶品牌竞争分析茶叶包装设计的作用与发展
四、茶叶包装技术
五、未来包装发展方向
第二节国际茶叶包装发展概况
一、国际茶叶包装呈出新特点
二、国外茶叶包装向多样化发展
三、阿联酋小包装茶叶袋需求大
四、俄罗斯小包装茶叶受欢迎
第三节中国茶叶包装情况
一、中国茶叶包装发展史简述
二、国家拟制定标准限制茶叶过度包装
三、茶叶包装需符合国家相关规定
第四节茶叶包装设计分析
一、茶叶包装文字设计
二、茶叶包装的色彩及图案设计分析
三、茶叶包装设计应关注的三个点
四、茶叶包装设计之摄影包装分析
第十四章中国有机茶深加工行业产业链分析
第一节中国有机茶种植产业分析
一、中国发展有机茶的优势
二、有机茶产业的主要业绩
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三、有机茶产业存在的问题
四、有机茶产业的发展对策
第二节中国有机茶加工产业分析
一、茶叶加工的发展现状
二、茶叶加工的发展趋势
三、茶叶加工的发展前景
第三节中国有机茶流通产业分析
一、茶叶流通基本架构
二、茶企物流配送流程
三、茶叶流通发展现状
四、茶叶流通存在问题
五、茶叶流通深化改革
六、茶叶流通发展趋势
第十五章中国茶业发展规律研究
第一节世界茶叶生产的基本规律分析
第二节中国茶叶消费的基本规律分析
第三节中国茶叶市场的基本规律分析
第四节中国茶叶发展的基本规律分析
第五节中国茶叶企业的基本规律分析
第十六章中国有机茶产业发展前景及趋势预测
第一节中国有机茶产量预测
第二节有机茶市场价格预测
第三节中国茶消费市场预测
第四节中国有机茶行业深加工趋势预测
第五节有机茶行业发展前景及趋势
一、有机茶行业发展前景
二、有机茶行业发展趋势
第十七章中国有机茶投资价值分析
第一节有机茶市场特征分析
一、产品特征
二、价格特征
三、渠道特征
四、购买特征
第二节中国有机茶企业投资效益分析
第三节中国有机茶产业投资分析
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一、行业生命周期分析
二、行业细分市场发展趋势
第四节中国有机茶行业投资重点地区
第五节中国有机茶行业投资风险及防范措施
第十八章中国有机茶行业发展策略论述
第一节中国有机茶产业化对策
第二节提高中国茶业实力塑造茶叶强国
第三节中国有机茶产业国际化发展策略
第四节无公害茶园的发展及策略分析
第五节茶叶综合利用及其产品开发途径
第六节有机茶发展的建议
图表目录：
图表1全球茶叶生产情况
图表2全球国家/地区每年的人均茶叶消费量
图表3全球十大人均茶叶消费量（每年）最高的国家图示
图表4中国国内生产总值及增长变化趋势图
图表5国内生产总值构成及增长速度统计
图表6城镇居民人均可支配收入及增长趋势图
图表7中国农村居民人均纯收入及增长趋势图
图表8规模以上工业增加值及增长速度趋势图
图表9国家产业政策对茶叶行业的支持情况
图表10世界发达国家GDP增长情况统计
图表11金砖国家及部分亚洲经济体GDP同比增长率
图表12中国有机茶市场规模情况
图表13中国有机茶市场规模增速情况
图表14中国有机茶零售品牌结构情况
图表15各类有机茶市场结构情况
图表16不同收入水平茶叶消费者调查情况
图表17不同年龄结构茶叶消费者调查情况
图表18不同茶叶消费者年消费量调查
图表19不同消费者茶叶购买渠道调查
图表20中国红茶进口数量统计
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