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二、报告目录及图表目录

大宗商品交易市场特指专业从事电子买卖交易套期保值的大宗类商品批发市场，又被
称为现货市场，是由市级以上政府职能部门批准设立，并由商务部、发改委等相关职能部门
进行监督和管理。具备生产资料、大宗货物的战略储备、调节物价、组织生产和套期保值四
大基本功能。以2004年国务院颁布的《大宗商品交易市场管理办法》为标志，现货市场在
国内的运作已日臻完善。而基于实物商品为交易标的物的电子仓单交易以其便捷高效的特点
，正日益成为广大客户的热土。
市场发展概况
目前的现货电子交易市场一般都是依托商品生产地、消费地或集散地，在比较好的实体现货
贸易基础上建立起来的。在市场真实需求的带动下，现货电子交易市场通过搭建电子商务平
台和配套第三方物流、质检，连接产销环节，整合信息流、资金流与物流等流量经济，发挥
了立足现货、提升现货、服务现货的基础功能。
据中国物流与采购联合会大宗商品交易市场流通分会不完全统计，截止2014年底，目前我
国大宗商品电子类交易市场共739家。其中，处于运营状态的市场为661家，处于暂停交易
或停业状态的市场为78家。
2014年，我国大宗商品现代流通行业总体呈现向规范化、专业化和规模化发展的良好态势
，行业整体综合实力与市场主体质量有明显提升。大宗商品电子类交易市场与实体经济的联
系更加紧密，行业分布更加广泛，市场数量同比增长37.4%，实物交易规模超过20万亿元。
我国大宗商品电子类交易市场所涉及的行业，已涵盖能源、化工、农业、林业、牧业、渔业
、金属、矿产、纺织、酒类、医药等二十余个行业。其中，农产品(000061,股吧)类市场219
家、金属类市场(含黑色、有色、稀贵等)162家、化工类(含化纤、纺织等)市场71家、能源类
市场(含石油、成品油、煤炭、天然气等)41家、畜禽产品类市场(含肉类、禽蛋等)27家、酒
类产品市场22家、林产品类市场(含木材、纸浆等)18家、渔产品类市场14家、矿产品市场14
家、综合类市场104家、其他类市场(废旧、易货、再生资源等)47家。从行业分布看，农产
品类市场继续保持龙头地位，约占全国市场总量的29.6%，其次为金属类市场，约占21.9%
。大宗商品电子商务在各领域与行业的普及和应用更加广泛，能源类、畜禽类、矿产品类和
综合类市场的数量有较大增长。此外，因行业竞争加剧和市场清理整顿等原因，处于停业或
暂停交易状态的市场数量亦有所增加，尤以贵金属市场和农产品市场居多。
发展的一些建议
编制大宗商品交易市场发展规划，推进市场向规模优质化发展。由有关商务部门负责编制大
宗商品现货交易市场发展规划，统筹各类交易场所的数量规模和区域分布，明确交易场所的
品种结构，加快推进大宗商品现货交易平台规划建设和培育。对现有大宗商品交易市场进行
提升整合，优化股东结构，完善交易系统，打造上规模、高标准交易平台，做大市场交易量
；对拟新申请设立市场的企业，引导其通过收购、兼并、入股等形式盘活现有空壳市场，控
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制市场数量、提高市场质量、扩大市场规模，使全市大宗商品交易市场提质控量。
制定现货交易所监管办法，完善长效管理机制。制定现货交易所监管办法，明确各部门职责
、市场准入条件和审批程序，规范市场的交易对象、方式和行为。建立完善市场日常监督管
理机制，借鉴期货市场管理模式，对市场的交易运行实施全程监督。建立市场风险防控基金
制度，督促大宗商品交易市场在规范经营的同时，按市场交易额固定比例提取风险防控基金
，存入固定账户，用于防控市场风险。
利用“互联网+”思维，变革运营模式。在“互联网+”时代，通过技术实时接入银行监管、仓储
监管及大数据、云计算、物联网等手段，大宗商品现货交易流程将真正实现线上线下无缝对
接，虚拟与实体合一，极大促进大宗商品的流通，促进产业链的资源整合，提升贸易的整体
效率。特别是大数据和云计算将成为连接一切和智能化的根基。大宗商品电子交易市场能运
用大数据准确判断行业状况，精准定位客户群及其对产品和服务的需求，据此再结合自身的
资源优势设置自身市场定位，创新交易和交收模式。如此能较大程度地减少大宗商品交易平
台业务和服务竞争的同质化，实现资源配置的最优化，有利于改变我国当前大宗商品现货交
易市场较为混乱的现状。
发展的必要性
建立现代商品市场体系的需要。大宗商品电子交易市场是现货市场发展演进的真实需求，在
其向商品期货及金融市场向上延伸的同时，也提升了底层商品现货生产、流通及其市场的质
量，为商品现货生产、流通的高效运转，提供了供需直接对接、减少中间环节、降低交易物
流成本、扩大营销范围、提高科学管理水平、规避信用风险、管理价格风险的工具。并在区
域性乃至全国性市场，形成一个相对权威、公正、合理的商品现货市场价格体系，为对接商
品期货与现货市场，搭建了一座稳固而可靠的桥梁。由此，使得一套现代商品市场体系架构
，得以清晰地展现出来。
传统产业转型升级的需要。国际有竞争力的产业大多采用集群模式，而大宗商品电子交易市
场可在更广的范围上建立集群平台，进行更流畅、更高效的信息共享、集成，从而实现更专
业的分工协作，集中整合上、中、下游相互依存和互动的产业链条，有效约束假冒伪劣、恶
性竞争等现象，促进联合创新、塑造区域品牌、降低融资成本，提升行业整体竞争力，加快
传统产业转型升级。
通过基于大宗商品电子交易市场的第三方交易平台的建设，来建立一系列的包括第三方仓储
物流、第三方金融和第三方信用、标准等第三方市场服务体系，以推动包括商品现货、期货
在内的整个商品市场体系的发展。并在其自身的服务集成、产业升级的同时，从更广阔的商
品、资本及金融市场等领域，推动中国市场经济及商品经济的全面发展。
目前，建设“一带一路”，为大宗商品物流和电子交易提供了千载难逢的历史性机遇，契合沿
线国家的共同需求，为沿线国家优势互补、开放发展开启了新的机遇之窗，将极大促进国内
沿线大宗商品跨境电商和跨境物流的飞速发展，为大宗商品线上交易带来巨大的发展机会。

中国报告网发布的《2016-2022年中国大宗商品电子交易产业全景调研及发展趋势研究
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报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向
、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等
渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到
实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准
确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略
决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工
具。
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4.1.1大宗商品电子交易市场数量规模
4.1.2大宗商品电子交易市场交易规模
4.2大宗商品电子交易市场运行情况分析
4.2.1大宗商品电子交易市场成立时间
4.2.2大宗商品电子交易市场发展因素
4.2.3大宗商品电子交易市场地域分布
4.2.4大宗商品交易市场运营状态分析
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（1）北京市大宗商品电子交易市场发展规划
（2）北京市大宗商品电子交易市场定位分析
（3）北京市大宗商品电子交易市场竞争现状
（4）北京市大宗商品电子交易市场潜力分析
（5）北京市大宗商品电子交易市场阻碍因素
（6）北京市大宗商品电子交易市场建设建议
6.2大宗商品电子交易市场其他地区
6.2.1广西大宗商品电子交易市场投资潜力
6.2.2湖南大宗商品电子交易市场投资潜力
6.2.3云南大宗商品电子交易市场投资潜力
6.2.4四川大宗商品电子交易市场投资潜力
第七章中国重点大宗商品电子交易市场经营状况分析
7.1农副产品及经济作物电子交易市场
7.1.1绿金在线中药材交易中心
（1）交易市场发展规模分析
（2）交易市场经营状况分析
（3）交易市场上市产品分析
（4）交易市场服务能力分析
（5）交易市场交易模式分析
（6）交易市场竞争优劣势分析
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7.1.2大连国际农产品交易中心
（1）交易市场发展规模分析
（2）交易市场经营状况分析
（3）交易市场上市产品分析
（4）交易市场服务能力分析
（5）交易市场交易模式分析
（6）交易市场竞争优劣势分析
7.1.3广西食糖批发市场
（1）交易市场发展规模分析
（2）交易市场经营状况分析
（3）交易市场上市产品分析
（4）交易市场服务能力分析
（5）交易市场交易模式分析
（6）交易市场竞争优劣势分析
7.2能源化工类大宗商品电子交易市场
7.2.1天津渤海商品交易所
（1）交易市场发展规模分析
（2）交易市场经营状况分析
（3）交易市场上市产品分析
（4）交易市场服务能力分析
（5）交易市场交易模式分析
（6）交易市场竞争优劣势分析
7.2.2青岛国际商品交易所
（1）交易市场发展规模分析
（2）交易市场经营状况分析
（3）交易市场上市产品分析
（4）交易市场服务能力分析
（5）交易市场交易模式分析
（6）交易市场竞争优劣势分析
7.2.3广东塑料交易所
（1）交易市场发展规模分析
（2）交易市场经营状况分析
（3）交易市场上市产品分析
（4）交易市场服务能力分析
（5）交易市场交易模式分析
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（6）交易市场竞争优劣势分析
7.3金属钢铁类大宗商品电子交易市场
7.3.1湖南创新贵金属交易所
（1）交易市场发展规模分析
（2）交易市场经营状况分析
（3）交易市场上市产品分析
（4）交易市场服务能力分析
（5）交易市场交易模式分析
（6）交易市场竞争优劣势分析
7.3.2无锡君泰贵金属交易中心
（1）交易市场发展规模分析
（2）交易市场经营状况分析
（3）交易市场上市产品分析
（4）交易市场服务能力分析
（5）交易市场交易模式分析
（6）交易市场竞争优劣势分析
7.3.3天津汇金物资交易市场有限公司
（1）交易市场发展规模分析
（2）交易市场经营状况分析
（3）交易市场上市产品分析
（4）交易市场服务能力分析
（5）交易市场交易模式分析
（6）交易市场竞争优劣势分析
图表详见正文⋯⋯
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