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一、报告简介

观研报告网发布的《2010-2014年中国早期教育行业运行走势及投资前景预测分析报告》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
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二、报告目录及图表目录

【报告前言】
从全球范围看，早期教育经济发展迅速，有关机构预计今后10年内，婴幼儿早期教育的

经济收入将以7%-8%的速度增长，2010年全球婴幼儿教育市场的营业额将达到2800亿-620
0亿美元。目前婴幼儿早教机构呈现明显的地域不平衡性，美、欧、日等发达国家地区集中
了全部85%左右的消费量，而发展中国家虽然人口数量众多，接受婴幼儿早教服务的消费不
论在时间还是档次还处于一个较低的水平。 

现代0-3岁的早期教育起源于欧美，从60年代至今发展很快。2001年9月召开的联合国大
会儿童特别会议围绕儿童早期教育问题进行讨论，强调每个儿童都应该有 一个尽可能好的
人生开端，联合国儿童基金会执行主任卡罗尔.贝拉米说：“0-3岁是孩子成长的关键时期，任
何负责任的政府都应该把早期儿童教育放在最优先考虑的位置，并在法律、政策、项目和资
源配置等方面给予重视。”随着中国日益与国际接轨，中国政府和公众也越来越重视早期教
育了。国务院《中国儿童发展纲要》（2001-2010年）指出，教育必须从儿童早期着手培养
。教育部发布的《幼儿园教育指导纲要》明确提出，幼儿园教育要与0-3岁婴幼儿教育相互
衔接。《北京市学前教育条例》率先以立法的形式把婴幼儿教育法定年龄提前到“0岁”。根
据中国人口统计的数字表明：中国0-3岁的婴幼儿家庭总数超过2500万，中国目前的平均人
口出生率约为7%，这意味着每小时将诞生至少2000名婴儿，每年的新生婴儿数量达到2000
万，0-3岁的婴幼儿总量达到7000万。随着人们对早教重要性认识的日益加强，高学历的年
轻父母们在子女教育上的投入越来越大。调查表明，有56.5%的家长把孩子教育投资列在首
位。很多家长不惜一掷千金，为得是让子女抢得学习能力与智力开发的先机。 

目前，中国早教公司地多以咨询公司，教育集团为名注册，业务主要包括私立幼儿园、亲
子园、幼儿智能培训等早期教育机构，成为了众多风投和连锁公司的目标。早教概念真正进
入中国不过5、6年的时间，大多的企业的运营模式还不够成熟，政府介入的可行性不大，且
各方面的监管漏洞相当多。而我国的九年制义务教育体系现在已相对成熟，进一步义务化学
前教育的可能性不大，但可以预见未来政府各部门都将加强对早教市场的监管，其过程将是
缓慢进行的。因此在未来十年内，相信随着市场大潮一波又一波的涌向各个企业，一些不合
格的企业便会被无情的浪潮卷走。到时候，一个相对健康的，规范化的市场便会呈现在我们
面前，再加上政府这只“有形的手”的越来越有力干预，我国的学前教育和早教也会走上一个
相对成熟的道路，甚至成为体系。 

随着家庭收入的不断提高，社会就业压力的不断增大，人才竞争愈演愈烈，做父母的早教
意识不断增强，都想为孩子将来的发展奠定基础，父母便把对孩子教育的年龄提前，这也正
是近年来早教市场逐步升温的内在动因。随着政府监管不断加强，行业门槛不断增高，早教
企业的营利范围将从教学企业走向广大家庭，将产业链延伸到与母婴有关的家长培训、网络
服务、信息服务、出版物、产业培训等服务范围方面。就目前投资而言，亲子园等早教项目
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比私立幼儿园更适合资本介入。公立幼儿园的扩张、师资品牌的优势和教育公益性等都要占
优，私立幼儿园如果以投资回报为办学首要考虑因素则要承受较多舆论压力，而且上市的可
能性极小。而亲子园等早教机构以短期培训为主，盈利模式清晰、舆论风险很小，无论直营
还是加盟都比较容易复制推广做到规模化。不过直营体系的企业更容易管理和控制风险，因
此直营店和加盟店所占比重对投资机构的选择有一定影响。 

目前有不少婴幼儿早教机构抓住市场机遇已经脱颖而出。早教行业对服务及环境质量的高
要求决定了这必是个高投入慢产出的项目，要想在监管加强，教育服务盈利空间逐渐收窄的
情况下提高投资回报率，投资策略侧重于以下方面：一是保证提高师资、课程、周边和环境
的质量，打造信赖度高的品牌。二是以各种培训教育建立品牌效应的同时不断延伸产业链并
逐步转移业务中心，寻求更多更高的获利空间。
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