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一、报告简介

观研报告网发布的《2006年中国保健酒行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热点
，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行
业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告
依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的
实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研
分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2884628846.html

报告价格：电子版: 6300元    纸介版：6800元    电子和纸介版: 7300

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

内容简介 2006年春季全国糖酒商品交易会上，老牌保健酒企业、白酒企业以及业外资本纷
纷发力保健酒市场，刮起了一股“保健酒”风。此种现象预示着“保健酒”将会流行起来，而且
在今后5年乃至更长时间内，保健酒将会有一个更大、更快、更好的发展。随着国家对保健
酒GMP认证的实施、酒业大品牌的介入、现代高科技对传统酿造工艺的改革，使得保健酒
作为日常消费品进入大众生活。保健酒产业也以每年30%的速度增长。保健酒正逐渐成为酒
业第四势力。中国保健酒市场目前已形成劲酒、椰岛鹿龟酒、张裕三鞭酒、致中和、龙虎酒
、茅台不老酒“六雄”争霸的局面，这些知名品牌占据了保健酒市场大约70%的市场份额。其
中劲酒、椰岛鹿龟酒是近年崛起的强势品牌，与致中和等品牌占领着不同的区域市场。 目
前，白酒行业前十名全部都已经上马或储备了保健酒项目，一些二线品牌也挟外资强势进入
保健酒行业，志在必得。以五粮液集团为例，五粮液集团是从战略发展的角度来看保健酒公
司发展的。五粮液集团的产品中，白酒保持着15%左右的年增长率，保健酒公司的年增长率
则高达40%，将保健酒公司打造成为集团的另一面旗帜，似乎正是五粮液近来高调出击保健
酒市场的用意所在。2006年，五粮液的“1 5”保健酒战略获得了巨大成功。 随着人民生活水
平的提高和对自身健康状况的关注程度增加，保健酒逐渐兴起的趋势已不可逆转。酒业的未
来走势必然是由普通酒向保健酒转化，追求天然、崇尚健康的消费需求是人们由盲目走向理
性的回归，作为一种具有深刻历史文化内蕴的民族产品，中国的保健酒市场潜力和潜在的消
费人群是非常可观的。从保健酒消费情况来看，国际上保健酒的消费量占酒类消费总量2%
，但在向来注重养生保健的我国，这个比例还不到0.5%。从市场容量和市场成长性分析，
中国保健酒市场成长空间很大，经研究预测，到2010年保健酒市场容量将达到130亿元以上
。未来中国酒行业的增长很大部分都会来源于保健酒这个品类。 本研究咨询报告依据国家
统计局、中国农业部、中国保健品行业协会、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国
家经贸委、中国行业研究网、国内外相关刊物的基础信息以及产业研究单位等公布和提供的
大量资料。本报告对我国保健酒行业市场的发展现状、变化趋势、投资前景等进行了分析，
并深入研究了保健酒行业优势企业的发展、经营状况，详尽剖析了优势品牌企业的营销策略
与营销模式。是保健酒行业企业及相关企业和单位、计划投资于保健酒行业的企业等准确了
解目前中国保健酒行业市场发展动态，把握保健酒行业发展趋势，制定市场策略的必备的精
品。目 录CONTENTS第一部分 行业定义及投资特性第一章 保健酒的定义及投资特性
1第一节 保健酒的定义与范畴 1一、保健酒的定义 1二、保健酒的文化与发展 2第二节
保健酒的投资特性 5一、市场规模 5二、市场成长及行业集中度 6三、竞争范围分析
7四、技术水平及研发能力 8五、壁垒分析 12第二部分 行业市场分析第二章
保健酒的市场现状分析 13第一节 保健酒行业发展概况 13一、保健酒行业近年发展情况
13二、保健酒行业竞争情况 19三、保健酒行业存在的问题 23第二节 保健酒市场发展概况
30一、自然生存阶段 32二、市场炒作阶段 33三、品牌导入阶段 33四、群雄纷争阶段
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33第三节 保健酒的市场现状及动态 38一、市场现状分析 38二、市场动向分析 52第四节
区域市场分析 64一、广东 64二、上海、 65三、北京 66四、深圳 67五、山西 68第五节
保健酒市场存在的问题与发展战略 71一、保健酒发展中的问题
71二、近期保健酒的发展特点及企业发展策略 76三、2006保健酒八项注重 88第三章
消费者分析 94第一节 消费者的认知分析 94一、消费者特征及划分
94二、消费者的认知分析 95三、消费者的购买渠道分析 96第二节 影响消费者的因素
97一、消费者主要关注的因素分析 97二、消费者承受的价位分析
98三、消费者的喜好因素分析 99四、消费者需求结构分析 100第三节
年轻消费群体的培养与开发 101第四节 消费者的购买决策与保健酒的卖点
105一、消费者的购买决策模式 105二、再次购买 107三、结论与建议 109第四章
行业政策环境分析 112第一节 “药健字”的取消及其影响 112一、“药健字”取消的原因
112二、“药健字”取消的影响 113第二节 动物保护法的影响 116第三节
2006年GMP认证的影响 118第五章 产品开发及投资动态 120第一节 新产品及新原料
120一、产品需求趋势 120二、银杏保健酒 121三、膳食纤维保健酒 122四、菌类保健酒
123五、蔬菜类保健酒 123六、竹制品保健酒 124七、其他 124第二节
生物技术在保健酒研发中的运用 124一、萃取技术 124二、分子蒸馏技术
125三、保健酒去沉淀新技术 128第六章 替代品分析 132第一节 保健品行业
132一、保健品行业历史 132二、保健食品目前的主要表现 137三、保健品未来展望
141第二节 酒类行业 144第七章 营销策略分析 152第一节 营销渠道及方式现状分析
152一、保健酒的市场特征与营销 152二、从消费行为谈保健酒的营销策略
156三、后非典时期的保健酒营销 160第二节 保健酒的品牌策略及市场推广
167一、保健酒的命名与品牌战略 167二、市场推广操作 171第三节 保健酒的软文宣传
172第四节 保健酒营销趋势 174一、渠道变化 174二、营销创新 177第五节
细分产品、终端制胜 181第六节 典型案例分析 183一、38度劲酒市场开发策略
183二、赋予保健酒发展的灵魂—椰岛鹿龟的定位 192三、新疆雪莲红花补酒的4C策略
193四、昂立养身酒的尾随策略 203第三部分 行业竞争分析第八章 保健酒竞争分析
207第一节 保健酒竞争格局分析 207第二节 保健酒竞争策略分析 212一、定位策略
212二、产品策略 213三、价格策略 214四、分销策略 215五、广告、宣传、促销策略
216第九章 优势品牌及企业分析 218第一节 劲牌有限公司 218一、公司概况
218二、经营情况 219三、营销模式 220第二节 海南椰岛股份有限公司 226一、公司概况
226二、财务分析 229三、营销分析 232第三节 烟台张裕集团 233一、公司概况
233二、经营状况 234三、信息化建设 240四、保健酒发展预测 241第四节
浙江致中和酒业有限公司 241一、公司概况 241二、经营情况 243第五节 山西杏花村集团
245一、发展历程 245二、技术改造 247三、经营情况 248第六节
五粮液保健酒有限责任公司 251一、五粮液保健酒成长历程 251二、五粮液保健酒经营现状
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254三、五粮液保健酒发展经验 256第七节 宁夏香山酒业（集团）有限公司
261一、公司概况 261二、保健酒经营情况 262三、公司发展战略
265四、宁夏枸杞酒的现状 267五、宁夏枸杞酒的未来走势 269第八节
上海交大昂立股份有限公司 271一、公司概况 271二、经营情况 273第九节 香港展生集团
276一、公司概况 276二、经营情况 279三、营销分析 280第四部分
行业发展趋势分析第十章 保健酒市场发展趋势与对策 282第一节 保健酒市场发展趋势
282一、国际保健酒市场趋势 282二、国内保健酒市场趋势 282第二节
保健酒行业未来发展战略 286一、保健酒行业发展趋势 286二、保健酒产业未来战略
292图表目录图表：国内知名品牌保健酒市场份额统计
7图表：2000-2008年保健酒行业年销量趋势图 26图表：保健酒消费的关注因素
27图表：曾经饮用过保健酒的消费者比例统计 94图表：消费者对保健酒的认知
95图表：消费者对保健酒的认知渠道 95图表：消费者对保健酒的品牌认同
96图表：保健酒的消费者购买渠道分析 97图表：保健酒消费者关注因素分析
98图表：保健酒的消费者信任因素分析 98图表：保健酒的消费者口感选择
99图表：消费者对保健酒的容量选择 99图表：不同年龄段的消费者对保健酒的功效需求
100图表：消费者对保健酒的功效需求 100图表：保健酒的消费者购买动机分析
101图表：尝试购买保健酒关注因素 106图表：尝试购买保健酒因素影响力指数
106图表：消费者尝试性购买保健酒的决策流程 107图表：再次购买保健酒关注因素
108图表：再次购买保健酒因素影响力指数 108图表：消费者再次购买的决策流程
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