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一、报告简介

观研报告网发布的《2006年中国肉制品行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热点
，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行
业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告
依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的
实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研
分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2883628836.html

报告价格：电子版: 6300元    纸介版：6800元    电子和纸介版: 7300

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

内容简介 2006年上半年，我国禽肉产量832.4万吨，同比增长0.7%。国内大部分地区禽肉
价格同比偏低，5月份开始出现回升迹象，这预示着禽肉生产和消费正逐步恢复。家禽产品
价格将缓慢回升；2006年上半年我国牛肉产量373.9万吨，羊肉产量224万吨，同比增长5.7
%和5.8%。牛羊肉市场继续保持稳步发展态势，牛羊肉产量不断增长，养殖效益稳定。预
计我国牛羊肉出口将继续增长，牛羊肉市场价格将会逐步回升；2006年上半年我国猪肉产
量2818万吨，同比分别增长3.5%和2.9%，增幅同比分别下降4和5.1个百分点。上半年城镇
居民特别是农民收入增加，对猪肉需求增加，而由于生猪存栏下降，生猪出栏增幅可能小于
需求的增长幅度，预计我国生猪产品价格将有所回升。 目前中国肉制品加工业仍处于初级
发展阶段，深加工产品的比重仅为肉类总产量的4%，远低于国外的40%，发展的空间很大
。未来精深加工的肉制品、冷却肉、小包装肉类需求有较大的增长。中国肉制品行业正处于
转型期，资源配置地域性突出，同时大规模的现代生产方式与传统的小生产方式并存，先进
的流通方式与落后流通方式并存，发达的城市市场与分散的农村市场并存；行业集中度比较
低。双汇、金锣、雨润三家肉类行业龙头企业屠宰生猪仅占我国生猪屠宰总量的4%不到，
而美国前三家肉类加工企业总体市场份额已超过65%。我国屠宰及肉制品行业的行业竞争并
不是太激烈，行业整合高峰还没有来到，行业龙头企业在行业整合过程中发展空间巨大。“
十五”期间，肉类工业销售总额由733.43亿元增加到2255.55亿元，增加量为1522.12亿元，
年平均增量304.4亿元，5年总增长207.5%。2006年上半年，全国屠宰及肉制品加工业规模
以上企业实现销售收入1210亿元，同比增长21.29%，增速比上年有所下降，但仍处于较高
增长水平；行业规模以上企业实现利润总额40.57亿元。行业呈现良好的发展态势。
欧美发达国家人均肉类消费在70-120 kg，东方民族消费习惯以素食为主，也许不会达到西
方民族那样年人均消费量，但目前我国人均消费的水平仍然很低。近年来恩格尔系数不断下
降。由于人均食品消费支出占消费支出比例逐年下降，而肉类食品消费总量仍不断增加，这
使得人们的食品消费升级成为可能。在肉制品消费中，低温肉制品将会成为我国肉制品未来
发展的主要趋势。到2010年，我国低温肉制品市场容量将达4100多万吨；从肉类食品消费
结构来看，国内肉类产量中猪肉占总量的64%，其次是禽肉占20%，牛肉和羊肉产量分别占
10%和6%，这一消费结构在短期内难以改变。预测2010年我国GDP总量将接近19万亿元人
民币，折合2.28万亿美元以上。届时，全国人口按13.48亿计算，人均GDP总量将接近1，7
00美元。经济总量的持续扩大对肉类工业的发展十分有利。在未来几年内，肉类加工业将进
入一个新的稳定成长期，完成由老成熟行业向新朝阳行业的转换和过渡。 本研究咨询报告
依据国家统计局、国家经贸委、国家海关总署、国务院发展研究中心、中国农业部、中国肉
类工业协会、国家经济信息中心、国民经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关刊
物在的基础信息以及产业研究单位等公布和提供的大量资料。本报告对我国肉制品行业市场
的供给与需求状况、发展趋势、投资前景等进行了分析，并深入研究了肉制品行业优势企业
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的发展策略、经营状况、市场竞争等。本报告是肉制品行业生产企业、经销公司及相关企业
和单位、计划投资于肉制品行业的企业等准确了解目前中国肉制品行业市场发展动态，把握
肉制品行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品。目 录CONTENTS第一部分
行业现状分析第一章 行业定义及投资特性分析 1第一节 行业定义及产品分类
1一、肉类及肉制品定义 1二、肉制品产品分类 1第二节 行业特性 7一、行业总体特征
7二、行业生命周期 8三、行业集中度 9第三节 行业产业链 18一、养殖环节
18二、屠宰加工环节 19三、零售环节 19第二章 全球肉制品行业市场概况 21第一节
2006年全球肉制品市场形势分析 21一、2006年全球禽肉市场分析
21二、2006年全球牛羊肉市场分析 24三、2006年全球猪肉市场分析
27四、全球有机肉制品市场分析 28五、全球肉制品市场价格动态 30第二节
部分国家和地区肉制品市场分析 30一、美国 30二、俄罗斯 32三、欧洲 34四、匈牙利
40第三节 世界肉制品生产结构和我国战略 41第三章 我国肉制品行业发展概况 45第一节
行业发展历程 45一、“十五”前行业发展情况 45二、“十五”期间行业发展情况 47第二节
行业运行情况 49一、2005年全年行业运行 49二、2006年上半年行业运行 56第三节
我国肉制品行业绩效分析 61一、2006年行业产销情况 61二、2006年行业规模
65三、2006年行业盈利能力 71四、2006年行业经营发展能力 79五、2006年行业偿债能力
82第四节 行业地区经济对比 91一、河南肉制品行业发展 91二、北京肉制品行业发展
98三、山东肉制品行业发展 103四、浙江肉制品行业发展 107五、江苏肉制品行业发展
112六、四川肉制品行业发展 115第五节 行业发展分析 118一、细分行业产业布局状况
118二、肉制品工业发展的特点 119三、肉制品工业发展存在的问题
120四、驱动肉类行业发展的宏观因素 122五、肉类产品发展的制约因素 123第二部分
行业市场分析第四章 我国肉制品市场分析 127第一节 市场现状分析 127一、消费持续增长
127二、产品质量和竞争力提高 128第二节 进出口市场分析 130一、进出口形势分析
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148三、肉类批发与零售分销渠道 149四、家畜与肉类产品市场的发展 150第五章
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