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一、报告简介

观研报告网发布的《2006年中国文具行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热点，
政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业
企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依
据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实
地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分
析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2882928829.html

报告价格：电子版: 6300元    纸介版：6800元    电子和纸介版: 7300

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

内容简介 文化用品产业被称为是未来最具发展潜力的行业之一。目前在中国境内的文具制
造商多达8000多家（占了全球总数的40%）。近3万个的文具专卖店，其中广东、浙江、江
苏三个地方就占了70%的生产企业。中国长期处于小规模分散经营的中国办公用品市场面临
着跨国连锁集团竞争。目前全球制笔行业企业竞争的特点是欧美企业以差异化竞争为主，中
国企业以价格为主，品类为辅。在品牌竞争上，电子办公用品市场人将继续由日美产业巨头
把控的市场基本格局。近年来，由于缺乏明确有序的行业规范，产品线单一、低价竞争、资
源浪费严重等问题，文具行业发展遭遇樊篱，不但制约了国内文具品牌的发展壮大，也影响
了整体行业的出口创汇。文化用品虽小，市场空间却巨大，全国目前企业数达800多万户，
1.8亿中小学生、2300万大学生、5000万成年进修生、3400万教师和学者。如此巨大的潜在
客户决定了中国将成为文具产品的最大消费国。我国文化用品产业以200亿美元的保有量高
居世界前列，占全球5.8%。2005年我国文化用品消费总量已达1500亿元，保守计算办公文
具用品消费总量每年以15%以上的速度递增。到2008年，中国办公用品市场的年市场总量
将达到近250亿美元。但近期世界银行一份报告中所显示，我国人均文具消费量仅仅为世界
平均水平的一半，毫无疑问这个行业的发展是极具诱惑力的。随着文化用品市场购买力不断
增强，文化用品多元化、多层次消费结构已经形成，且向高档产品发展；电脑网络技术的发
展，使传统的办公和学习方式发生了新的变革；在商品流通环节上，外资企业已进入了批发
零售业；政府采购已从试运行扩大到普遍行为。 电子技术和网络的发展使办公用品和文具
快速的从传统的笔、墨、纸向现代化电脑、电子词典等发展，从单一文具品种向多款式、多
层次发展。借助2008年北京即将举办奥运会之机，良好的投资环境和稳定的GDP增长带动
了文具行业整体的发展速度，文具行业也真正进入了一个质的变化时代。这可以说是第二次
掘金机会，我国的文具行业制造商、经销商、零售商对市场提供的充满了信心，并在压力下
不断寻求突破和发展，已在相关领域具备了与日本、欧美、台湾地区企业竞争及抗衡的基本
条件。在我国实行积极的财政政策和稳健的货币政策这一良好、健康的宏观经济环境下，面
对WTO，国际、国内文具行业企业竞争日趋激烈的形势下，如何在竞争中抓住商机？如何
在挑战与机遇并存的条件下得到自身的不断完善和创新呢？ 本研究咨询报告依据国家统计
局、国家经贸委、国家海关总署、国务院发展研究中心、国际文具协会、文化用品行业协会
、国家经济信息中心、国民经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关刊物的基础信
息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料。本报告对国际国内文化用品制造市场的供给
与需求状况、发展趋势、发展现状、进出口形势、产品价格、投资前景等进行了分析，对主
要细分领域做了深入探讨，并详尽分析了文化用品行业优势企业的发展、经营状况。重点分
析了近年来国内文具行业子产业的经营状况和发展趋势，以及面对WTO时代，中国文具行
业将面临的冲击和企业的应对策略等等。报告综合了文具行业的整体发展动态，对企业在产
品与经营方面提供了参考建议和具体解决办法。报告对于文具生产企业、销售商、文具行业
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管理部门以及拟进入该行业的投资者具有重要的参考价值，对于研究我国文具行业发展规律
、提高企业的运营效率、促进企业的发展壮大有学术和实践的双重意义。目
录CONTENTS第一部分 行业现状分析第一章 文具行业投资特性 1第一节
文具行业定义与分类 1一、文具行业的定义 1二、文具的分类 1第二节 文具行业投资特性
2第二章 国际文具市场 5第一节 国际文具市场概述 5一、世界文具消费市场扫描
5二、世界文具市场拓销攻略 7第二节 美国 13一、美国纸品文具市场概况分析
13二、美国书写工具市场销路仍然看好 19三、美国数码笔入市 20第三节 日本
20一、日本文具市场现状分析 20二、电子笔－日本文具新增长点
21三、日本文具应对外来冲击 23四、日本文具礼品市场设计趋势分析 23第四节 捷克
24一、捷克共和国文化用品市场概述 24二、捷克礼品文具消费状况
26三、捷克礼品文具市场竞争情况 26第五节 印度 27一、印度市场文具行业的现状
27二、近年来中印贸易数据 30第六节 新加坡 30一、中国文具在新加坡占有一定市场份额
31二、中国文具在新加坡市场大有发展空间 32第三章 中国文具行业分析 34第一节
我国文具发展历程 34一、近现代文具发展概况 34二、我国文具产业发展成绩卓著
35三、文具行业市场发展特点 36第二节 我国文具行业现状 37一、生产企业分布情况
37二、主要经济指标分析 39三、我国文具产业跃上新台阶 63第三节
部分地区文具业发展概况 64一、潮阳文具行业 64二、宁波文具行业 66三、深圳文具业
75第四节 中国文具行业动态分析 80一、我国文具业直面挑战
80二、我国文具业出现品牌外包热 81三、文具业以四化实现产业升级
82四、国际原油波动对文具业影响 83第五节 文具行业存在的问题及发展对策
86一、阻碍文具行业发展因素分析 86二、文具业经营的误区
88三、文具用品需加大监管力度 91第二部分 行业市场分析第四章 中国文具市场分析
93第一节 中国文具市场发展现状分析 93一、文具行业的消费群体
93二、国内市场文具需求 94三、文具市场新品层出不穷 95第二节 各地区文具市场现状
96一、北京文具市场 96二、广州文具市场 99第五章 办公文具 104第一节
办公文具市场现状 104一、我国办公用品市场容量巨大
104二、我国已成为世界最大办公用品消费国 104三、用户需求统领办公市场方向
105四、国际办公文具业巨头力拓我国市场 107第二节 办公文具的市场前景及预测
110一、办公文具市场发展前景广阔 110二、2008年中国办公用品市场预测 113第六章
办公设备 115第一节 打印机 115一、国内打印机市场回顾 115二、中国打印机市场发展特点
120三、全球经济一体化对中国打印机市场的影响 124四、中国打印机市场未来发展趋势
125五、中国家用打印机技术发展趋势 127六、网络打印机市场格局剖析 129第二节 复印机
133一、复印机市场发展简述 133二、复印机市场现状 135三、进口复印机激增原因分析
140四、复印机市场的发展 142第三节 传真机 143一、我国传真机市场概览
143二、中国企业传真机使用情况 149三、传真机行业竞争的重要因素
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152四、用户购买决策因素分析 153五、传真机市场前景分析 155第七章 学生文具
157第一节 学生文具市场透析 157一、各阶层学生用品简述
157二、学生用品消费步入“品牌时代” 163三、农村学生急需中低档学习用品
164四、学生文具消费行为分析 164第二节 学生文具发展前景及趋势
166一、学生用品行业发展利好 166二、学生用品市场发展空间广阔
166三、学生文具市场发展潜力及趋势 167第八章 制笔业 169第一节 中国制笔业现状
169一、我国制笔业的现况和发展 169二、我国制笔装备的现状和发展
172三、我国制笔业特点 176四、中国制笔业在全球的地位 176第二节 制笔行业主产区概况
183一、桐庐县制笔业概况及发展对策 183二、温州制笔业已获全国半壁江山
193三、义乌制笔业发展概述 195第三节 制笔行业动态分析 200一、制笔业构筑产业圈
200二、制笔业通过会展实现跨越发展 201三、制笔业着力以科技武装自身
202四、我国制笔业着意构思出口文章 204第四节 各种笔类市场概况 206一、铅笔
206二、中性笔 211三、钢笔 214四、白板笔 218第九章 其它类型文具 220第一节 打印耗材
220一、打印耗材市场发展分析 220二、打印耗材市场现状
224三、溶剂型颜料墨水的行业发展前景 227四、喷绘墨水的市场应用及趋势预测
230第二节 纸制文具 232一、纸制文具市场现状 232二、纸制文具生产情况
234三、纸制文具发展趋势 238第三节 书包 239一、书包的分类
239二、“电子书包”市场投资分析 240三、书包市场的特点和发展趋势 241第十章
文具进出口情况分析 244第一节 我国文具出口分析 244一、我国文具出口现状分析
244二、文具产业出口面临新的壁垒 258第二节 我国文具进口分析
261一、国外文具市场特点及进口状况 261二、文具产业面临的问题及出路 262第十一章
文具营销 271第一节 销售渠道分析 271一、零售企业总体状况
271二、文具加盟市场现状解析 274三、文具零售业出现新业态 276第二节
文具营销策略分析 276一、办公文具行业的营销策略解析 276二、文具促销策略分析
279三、文具行业的营销商务平台 293第十二章 关联产业分析 297第一节
中国塑料制品业发展现状 297一、我国塑料制品产品结构及产量
297二、我国塑料制品业概述 299三、我国塑料制品行业的发展方向 302第二节 模具行业
304一、我国模具行业的发展现状及趋势 304二、“十一五”期间模具行业发展重点
306第三部分 行业竞争分析第十三章 文具行业竞争分析 311第一节 竞争方式的转变
311一、价格竞争是行业最主要的竞争方式 311二、差别化竞争是必然选择 313第二节
竞争形势及发展对策 315一、文具行业竞争格局 315二、品牌化主宰文具产业后竞争时代
321三、面对竞争文具业亟待品牌突围 322第十四章 文具主要企业 329第一节
中国第一铅笔股份有限公司 329一、公司简介 329二、财务分析 335三、发展战略分析
338第二节 山东晨鸣纸业有限公司 341一、公司概述 341二、财务分析 342三、发展形势
345四、最新动向 345第三节 宁波贝发集团有限公司 346一、公司简介
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346二、贝发集团的成功战略 348三、公司发展优势 349第四节 上海丰华股份有限公司
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