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一、报告简介

观研报告网发布的《2006年中国牙膏行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热点，
政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业
企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依
据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实
地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分
析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2882728827.html

报告价格：电子版: 6300元    纸介版：6800元    电子和纸介版: 7300

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

内容简介中国牙膏行业（品类）市场容量巨大，九十年代中后期开始，市场规模即以年均5
%的比例保持快速增长，而一年之中的市场季度变化较平稳，2004年中国口腔清洁用品市场
规模达已达到70个亿。2005年我国牙膏销售规模实现40亿支（以65g/支的标准计算），到2
010年，则变为45亿支。目前国内牙膏市场品牌结构大致分为四大版块：一是外资及合资强
势品牌版块，主要由高露洁、佳洁士、中华、黑人组成；二是民族传统领军品牌版块，包括
两面针、田七、黑妹、冷酸灵、蓝天等；三是新兴力量版块如LG竹盐、纳爱斯、永南（舒
爽）等；四是三、四线品牌或白牌版块，多为中小牙膏企业或日化企业/集团在牙膏领域的
产品线拓展和延伸，版块中成员鱼龙混杂，对局部的区域市场虽有所冲击，但无关行业大局
。 从区域结构看，城市市场，牙膏产品进一步向高档化发展。农村市场，低价位产品销售
量将快速上升。第一版块的品牌稳固占据城市市场后，营销重心开始大幅向农村倾斜。从价
格结构看，第一版块的外资品牌开始由高价位向低价位渗透，第二版块的民族品牌开始由低
端向中、高端价位反攻。现阶段，第二、第三版块中的国内民族品牌在中高端市场的反攻正
逐步取得成效，新一轮的洗牌将促使目前的市场结构发生改变，第一版块中将有可能出现本
土品牌。从产品结构看，功能及药物牙膏占市场主导地位；从口味结构看，盐味是目前市场
最大的热点，LG竹盐异军突起，高露洁、佳洁士随后跟进。 进入"十一五"期间，我国的口
腔清洁护理用品行业将继续保持较快的发展，出口增加更为明显；产品质量继续保持世界一
流水平，中草药牙膏发展迅猛；行业整合速度和产品创新速度不断加快，市场进一步多元化
、细分化；企业生产更为科学、规范和先进，名牌效应增强，但由于市场竞争更为激烈和原
材料价格制约以及工业进入微利年景，多数企业的经济效益会保持在一个较低水平。 本研
究咨询报告依据国家统计局、国家海关总署、国家经贸委、中国轻工业统计局、全国商业信
息中心、中国口腔清洁护理用品工业协会、国民经济景气监测中心、《中国牙膏工业情报》
、中国行业研究网、国内外相关报纸杂志的基础信息以及日用化学专业研究单位等公布和提
供的大量资料，对我国牙膏市场的供给与需求状况、市场竞争格局、行业发展趋势等进行了
分析研究，并且重点分析了市场销售状况以及面对WTO时代，中国牙膏行业将面临的冲击
与企业的应对策略等。本报告还对国家相关产业政策进行了趋向研判，本研究报告更是口腔
清洁用品生产企业、科研单位、经销公司等单位准确了解目前中国牙膏市场发展动态，把握
企业定位和发展方向不可多得的精品。目 录CONTENTS第一部分 行业现状分析第一章
牙膏行业概览与投资特性 1第一节 行业概览与分类 1一、行业概况 1二、牙膏的分类
2第二节 牙膏主要成份分析 3一、摩擦剂 4二、洁净剂 4三、润湿剂 4四、胶粘剂
4五、芳香剂 4六、药物 8第三节 世界牙膏发展简史 8第四节 投资特性分析 10第二章
牙膏市场现状 13第一节 2005年牙膏市场现状概述 13一、我国牙膏业现状
13二、中国成世界口腔清洁护理用品最大生产国消费国 16三、国内牙膏市场中外对抗
16四、国产牙膏混战中草药市场 19五、牙膏市场热炒美白概念
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20六、国际上牙膏属化妆品我国牙膏业待监管 22第二节 国外牙膏市场现状 24第三节
2006年国内牙膏市场现状 27一、绿色环保新理念主导中药牙膏发展方向
27二、国家认监委将在全国清理整顿非法牙膏认证 29三、牙膏认证新办法即将出台
30第四节 2006年牙防组事件对牙膏行业的影响
31一、国产品牌牙膏因牙防组信任危机受株连
31二、全国牙防组认证事件对行业有较大冲击 35第五节 2005年牙膏进出口数据分析
36第三章 区域市场分析与品牌研究 87第一节 2005/2006年区域市场分析 87第二节
牙膏的商品设计 87一、从牙膏包装看商品设计的色彩和构图 87二、包装雷同制约牙膏发展
91三、国内牙膏包装设计现状 91四、软管包装在牙膏中的使用现状 94第三节
牙膏品牌研究 99一、牙膏中国市场品牌发展历程 99二、中国名牌牙膏三年变局
100三、主要品牌竞争手段分析 102四、品牌突围途径
103五、国产牙膏单一品牌运作的突破点 105第四章 行业产品分析 108第一节
产品构成与价格分析 108一、产品构成分析 108二、产品价格分析 109第二节 含氟牙膏分析
110一、含氟牙膏护齿原理 110二、补氟的标准 111三、替代氟化物的防蛀新方法
111第三节 行业产品各地产量分析 112一、华北地区牙膏产品产量分析
112二、东北地区牙膏产品产量分析 113三、华东地区牙膏产品产量分析
114四、中南地区牙膏产品产量分析 118五、西南地区牙膏产品产量分析
120六、西北地区牙膏产品产量分析 121第二部分 相关行业发展分析第五章 相关产业分析
123第一节 中国日化产业市场分析 123一、中国日化市场现状
123二、重组并购风起云涌，协同效应拭目以待 134三、产业集群略见雏形
135四、外资企业的进入与整合 137五、本土企业加快调整，多元化成为首要策略
138六、中国日化产业发展趋势 139第二节 牙膏原料市场分析 147一、碳酸钙市场分析
147二、香精香料行业分析 153第三部分 竞争格局与领先企业分析第六章 竞争格局分析
157第一节 竞争格局现状 157一、中国口腔清洁用品市场竞争特点
157二、国内牙膏市场品牌结构现状 158三、主要品牌市场占有率
160四、本土牙膏重整旗鼓夺市场 160第二节 2006年竞争格局及未来趋势预测
162一、牙膏市场两级分化短期难以改变 162二、牙膏企业将洗牌 164第七章 领先企业分析
168第一节 高露洁 168一、公司简介 168二、经营状况 169三、营销策略
170四、高露洁牙膏SCM实施分析 171五、发展规划 175第二节 宝洁 176一、公司简介
176二、经营状况 181三、营销策略 181第三节 广州美晨股份有限公司 187一、公司简介
187二、营销策略 188三、发展规划 189第四节 上海白猫股份有限公司 192一、公司简介
192二、经营状况 193三、发展规划 195第五节 柳州两面针股份有限公司 197一、公司简介
197二、经营状况 199三、营销策略 201四、发展规划 206第六节
重庆登康口腔护理用品股份有限公司 207一、公司简介 207三、营销策略 210四、发展规划
216第七节 好来化工(中山)有限公司 218一、公司简介 218二、经营状况 218第八节
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广西奥奇丽股份有限公司 219一、公司简介 219二、经营策略 220第九节 LG化学
224一、公司简介 224二、营销策略 224三、发展规划 225第十节
天津蓝天集团股份有限公司 227一、公司简介 227二、立白收购蓝天 228第十一节 云南白药
230一、公司简介 230二、经营状况 231三、云南白药涉足日化
232四、云南白药牙膏现状分析 234第四部分 消费行为与营销策略分析第八章
消费行为分析 239第一节 牙膏消费行为分析 239一、消费者需求分析 239二、消费群体分析
239三、全国牙膏销售的季节 性分析 240四、对牙膏市场的消费者行为分析 241第二节
牙膏消费行为市场调查 242一、牙齿状况及处理方法 242二、牙膏的使用和购买习惯
243三、消费者对牙膏的需求及市场的机会点 244四、消费者对牙膏品牌的评价 246第三节
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