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一、报告简介

观研报告网发布的《2006年中国烟草行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热点，
政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业
企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依
据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实
地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分
析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2882628826.html
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二、报告目录及图表目录

内容简介中国是世界上烟草消费量最大的国家,近3.2亿的烟民大军吸引着所有烟草强国目光
,一方面,在WTO的游戏规则下,中国烟草市场的进一步开放是大势所趋,国外军团蠢蠢欲动,他
们不会错过等待已久的市场契机；另一方面,中国烟草业在国家长时期的产业政策的控制下,
诸多矛盾已浮出水面,中国烟草渴望符合市场经济发展的政策体制,工商分离吹响了中国烟草
改革的号角，中国烟草行业何去何从成了大众瞩目的焦点。随着世界经济一体化步伐的加快
，世界烟草业的格局和走向将深刻影响长期以来脱离真正市场经济砺练而保守封闭的中国烟
草产业，跨国公司在我国实施国际化经营战略必将给中国烟草行业带来巨大的冲击和挑战。
中国烟草行在并购重组的背后还必须依靠"品牌为王"的战略，这样一方面可以巩固国内强势
品牌，另一方面也可"抵御"实力强大的外资品牌的竞争。也即只有优化国产香烟的品牌结构
、提高品牌的市场集中度，"国烟"才能"抵御外烟入侵"，在全球性竞争中争得一席之地。据
研究预计2006-2010年，我国烟叶需求量基本稳定。根据我国在加入世贸组织时所作出的承
诺，从2005起烟草零售市场将允许直接销售洋烟，同时，洋烟进口关税也进一步降低，200
5年底，部分低害洋烟将实行零关税；面对国外洋烟的大举进入和国内改革序幕的逐渐拉开
，那么国内烟草企业如何认清形势，把握住正确的方向？2006年发展竞争有什么特点？发
展趋势怎样？ 本研究咨询报告内容丰富翔实，引用大量的基础信息和统计数据，运用图、
表等分析工具，结合相关的经济学理论，从宏观着眼、以微观入手，两方面分析中国烟草企
业面临的市场环境，对我国烟草行业的发展现状及趋势进行了深入透彻的分析，揭示了我国
烟草行业新的发展机会以及当前面临问题的解决方案，是烟草生产企业、烟草相关企业准确
了解目前中国烟草市场发展动态，把握烟草行业发展方向、制定市场策略的重要决策依据之
一，具有重要决策参考价值。目 录CONTENTS第一部分 行业发展概况第一章
中国烟草行业概况 1第一节 烟草定义及分类 1一、烟的概念 1二、"中式卷烟"的内涵
2三、烟草的种类及其分布 2四、我国主要烤烟产地烟叶特征 4第二节
中国烟草行业基本特征 5一、中国烟草行业的垄断特征 6二、我国烟草行业的竞争特性
7三、垄断竞争政策下蕴藏的风险 8第三节 我国烟草业当前形势及未来预测
11一、当前烟草行业存在的主要问题 11二、烟草行业发展面临的形势
12三、未来几年我国烟草市场预测 13第二章 中国烟草行业发展现状分析 18第一节
中国烟草行业发展概述 18一、中国烟草行业发展综述
18二、近年来中国烟草行业发展现状分析 23三、2005年我国烟草行业运行特点 26第二节
中国卷烟市场发展状况分析 29一、工业产值和销售产值状况 29二、卷烟市场断货状况分析
31三、影响当前卷烟市场发展的三大矛盾 33第三节 2005年中国卷烟市场运行分析
34一、烟草进出口系统经济运行分析 34二、卷烟产业部分省市区域分析
34三、烟草行业工商企业三项费用分析 41第四节 中国烟叶市场发展状况分析
42一、烟叶市场发展概述 42二、我国烟叶产业的优劣势及措施
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43三、价格变动与烟叶生产的波动关联分析 45第五节 中国烟机辅料市场发展状况分析
51一、烟机产业概述 51二、烟机产业市场形势分析
51三、当前烟机产业技术现状及发展趋势 52四、重点技术选择 58第六节
中国烟草行业进出口状况分析 61一、烟草进出口市场状况分析
61二、当前烟叶出口形势分析 63三、中国卷烟出口的渐变之路
67四、中国卷烟出口存在的差异及对策 74第二部分 市场现状分析第三章
世界烟草行业发展状况分析 81第一节 世界烟草行业发展状况分析
81一、世界烟草产量供过于求 81二、世界卷烟市场分析
84三、世界主要烟草企业和卷烟品牌分析 85第二节 当前烟叶市场的形势
87一、国内烟叶市场发展态势 87二、我市烟叶市场现状 90三、烟叶销售工作打算
91第三节 世界卷烟市场格局分析 92一、卷烟生产市场分析 92二、世界卷烟消费市场分析
93三、世界卷烟市场供需变化趋势分析 95第四节 世界主要国家烟草市场分析
97一、日本烟草市场 97二、欧洲国家烟草市场分析 100三、东南亚国家烟草市场分析
103第四章 中国烟民消费行为分析 107第一节 中国卷烟市场消费状况分析
107一、我国卷烟消费市场规模状况 107二、消费者特征分析 109三、城乡消费市场结构
110四、区域消费市场结构 111第二节 中国卷烟消费者消费行为分析 112一、购买动机分析
112二、购买地点分析 114三、购买频率分析 116四、购买品牌及忠诚度分析 118第三节
中国烟民吸烟心理分析 120第四节 中国吸烟者吸食口味特点及发展趋势分析
124一、吸食口味特点分析 124二、卷烟消费者吸食口味变化趋势
127三、国际流行的主要卷烟牌号及口味特点
128四、国际卷烟流行口味对我国消费者的影响 129第五章 中国烟草行业营销策略分析
131第一节 烟草行业营销渠道分析 131一、中国卷烟销售渠道分析
131二、现阶段卷烟营销渠道存在的弊端 133三、中国卷烟销售网络建设状况及意义
134四、卷烟销售渠道的发展探析 138五、MSA之后的美国烟草营销策略 139第二节
中国烟草行业品牌策略分析 141一、我国烟草品牌营销概况及特点
141二、我国烟草品牌的分类 144三、我国名优烟的营销策略
145四、烟草品牌的营销策略分类 147第三节 案例分析 156一、"红塔山"品牌分析
156二、"白沙"品牌分析 160三、"红河"品牌分析 165第四节
新形势下中国烟草市场营销的发展趋势 167一、国际国内千变万化的经济全球化的大趋势
167二、逐步实现烟草产品绿色化的目标 169三、从知识经济的角度为出发点 170第三部分
竞争格局分析第六章 中国烟草行业竞争格局分析 177第一节 中国卷烟市场竞争分析
177一、提升烟草行业可持续竞争力 177二、如何看待中国卷烟市场竞争
179三、国外卷烟品牌的影响简析 181第二节 中国烟草行业竞争态势分析
182一、"三大创新"构筑烟草核心竞争力 182二、烟草企业的核心竞争力分析 188第三节
烟草商业企业收入分配制度分析 192一、烟草企业分配制度的基本特点
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192二、分配制度不公带来的影响 194三、几点建议 195第七章 烟草品牌竞争 200第一节
烟草品牌竞争的新焦点 200一、体育营销不等于体育赞助 200二、体育营销不等于事件营销
201三、体育营销不是营销战术 203四、体育营销的真正内涵 204第二节
烟草商业企业品牌竞争力 204一、品牌竞争力的实现和烟草商业品牌竞争力的关注点
204二、注重挖掘管理差异点，实行品牌快速增产策略
205三、强化中层干部的培训，确保各项措施的有效落实 206第八章
中国烟草行业主要企业分析 208第一节 中国烟草企业SWOT分析
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