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一、报告简介

观研报告网发布的《2007年中国零售百货业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热点
，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行
业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告
依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的
实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研
分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2881928819.html

报告价格：电子版: 5600元    纸介版：6100元    电子和纸介版: 6600

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

内容简介 从基本态势分析，2007年中国的国民经济将继续保持一个平稳、较快增长，消费
需求仍将呈现扩张趋势，预计2007年将实现消费品零售总额85851.7亿元，增长12.5%，其
中城市消费增长13.1%，农村消费增长11.3%。中国零售业景气具有非常雄厚的基础和良好
的预期，零售业的景气仍将继续。整体而言，零售业面临空前的战略环境机遇，零售企业大
有可为。 零售行业各业态的诞生、发展与社会进步、经济发展紧密相关。我国的零售业态
正在经历从简单到复杂、由低级到高级、从单店到连锁的演变。规模扩张和成本优化为我国
零售企业（非百货）的核心竞争力。2006年是国内百货企业快速发展的一年，零售总额增
速达到近十年的高点。行业继续保持稳定增长的同时，并购成为主旋律，零售企业市场集中
度进一步提高。2006年前10个月，千家核心零售企业销售同比增长15.5%，增速比上年同
期提高0.3个百分点。但中国零售业市场集中度仍处于较低水平，零售业百强只占到一成的
市场份额。当前行业的整合度只有20%，这意味着，2006年兴起的并购潮将在至少5年内高
涨不退，而根据WTO议定书的要求，2007年中国商业领域将进一步开放，这将迎来零售业
竞争更加激烈的时期，入世5年、商业全面开放2周的“开放效应”将逐渐释放出来，国内企业
与外资的对垒也将不断升级。2007年零售业行业的投资主题仍将是“成长”和“并购”，未来5-1
0年，中国零售市场15%的市场份额将由中小超市占领，大卖场的市场份额约为10%，百货
店比重将下降到10%，其他各种零售业态不会超过10%的市场份额。 以消费为代表的内需
将成为经济增长的引擎。“十一五”规划纲明确提出“要进一步扩大国内需求，调整投资和消费
的关系，增强消费对经济的拉动作用”。城市尤其是大城市消费市场消费升级是其主要特征
，也是零售市场的空间所在。农村市场规模也在迅速扩大。“十五”期间，我国县及县以下社
会消费品零售总额年均增长9.8%，扣除价格因素实际增长9.6%。2005年我国县及县以下社
会消费品零售总额达到22082亿元，比1995年增长1.68倍。《农村市场体系建设“十一五”规
划》提出到2010年，“全国县及县以下社会消费品零售总额达到3.5万亿元，平均年增长约10
%”。受益于宏观经济增长、居民收入水平提高、城市化及消费者消费理念转变等因素，预
计2007-2010年间，中国零售业将保持8%-10%的平稳增长速度；到2020年，社会消费品零
售总额将超过20万亿元，零售业在国民经济中的地位和作用将大大提高。未来中国零售业发
展空间巨大。 本研究咨询报告依据国家统计局、国家商务部、中国商业联合会、全国商业
信息中心、中国连锁经营协会、国民经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种
相关报刊杂志的基础信息以及零售业专业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国零售业
的供需状况、零售业态的发展状况、部分重点城市零售业的发展状况、行业赢利模式等进行
了分析。并重点研究了我国零售业的市场状况，以及面对WTO时代，对行业发展环境以及
优势企业的经营现况、发展经验等进行了深入探讨，从而总结了我国零售业的发展趋势，预
测了2007年及未来几年的市场规模以及面对机遇与挑战的应对策略。报告还对国家相关商
业政策进行了介绍和政策趋向研判，是零售百货企业、科研机构等单位准确了解目前零售业
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发展动态，把握企业定位、制定企业战略的重要决策依据。目 录CONTENTS第一部分
国内外行业现状分析第一章 全球零售业发展概述 1第一节 国际零售业发展现状
1一、西方零售业发展历程 1二、全球新兴零售业市场分析 9三、全球零售业发展趋势
17第二节 美国零售业 20一、美国零售业发展概况 20二、美国在线零售业发展情况
26第三节 欧洲零售业 28一、欧洲零售业发展概况 28二、欧洲在线零售发展情况
31三、欧盟国家服装零售业发展趋势 31第四节 日本零售业 32一、日本零售业发展现状
32二、日本购物中心产业现状 37三、日本零售业的发展动态与趋势 38第五节 印度零售业
42一、印度零售市场规模 42二、外资进入印度市场 43三、印度本土零售商加紧圈地
44第六节 台湾零售业 45一、台湾零售业现状 45二、台湾便利店发展情况
48三、台湾便利店的启示 50第二章 零售业发展现状分析 54第一节 中国零售业发展概述
54一、中国零售业的变革历程 54二、中国零售业在变局中发展
54三、中国入世5年零售业的发展 57第二节 中国零售业的现状
61一、2005年零售业运行情况 61二、2006年零售行业回顾
89三、2006年中国零售业投资现状分析 96第三节 零售业连锁发展情况
98一、零售连锁百强分析 98二、“连锁百强”的特点 104第四节
中国零售业存在的问题及对策 108一、中国零售业存在的问题
108二、中国零售业问题的解决之道 110第二部分 行业市场分析第三章
当前中国零售市场分析 113第一节 当前零售市场现状分析
113一、2006年零售业态热销排行 113二、2006年重点零售企业销售情况
117三、当前零售市场的特征 121四、当前零售市场存在的问题 123第二节
中国居民生活模式及消费结构描述 124一、城市化导致的人口结构变化
124二、城乡居民家庭可支配收入历年变化
125三、近年来居民消费价格指数与消费结构变化 127第三节
我国消费者行为分析与营销创新 136一、当代我国消费者行为特点分析
136二、基于消费者行为特点的零售营销创新 137第四章 我国零售业业态主要细分市场分析
139第一节 超市业发展分析 139一、本土超市概况 139二、洋超市经营优势
140三、2006-2007年超市业竞争态势 140四、超市消费者购买行为分析 142第二节
便利店发展分析 144一、中国便利店发展现状 144二、台湾地区便利店的发展经验
147三、便利店消费者调查分析 154第三节 购物中心发展分析
157一、国外MALL成功的因素分析 157二、中国开发MALL的因素解剖
161三、中国“MALL”发展之路 163第四节 仓储式商场发展分析 167一、仓储式商场溯源
167二、仓储式商场的经营分析 169三、仓储式商场的发展分析 170第五节 百货业发展
172一、2005-2006年中国百货业发展情况 172二、中国百货业态进入黄金起点
180三、中国百货零售业存在的问题 181四、大中型百货业连锁经营面临的困境与出路
186第五章 零售业发展的地区比较 195第一节 零售业地区发展概述 195一、长三角地区
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195二、西部地区 198第二节 部分城市零售业 203一、北京 203二、上海 223三、广州
235四、西安 243第三节 部分省份零售业 246一、广东省零售业 246二、河南省零售业
259三、山西省零售业 265第三部分 竞争格局分析第六章 中国零售业竞争分析 279第一节
中国零售业分业态竞争格局分析 279一、百货商店 279二、连锁超级市场
280三、仓储式商场 280四、专业店 281五、便利店 281六、购物中心 281第二节
中国零售企业规模格局分析 282第三节 中国零售业市场集中度的现状及对策
284一、我国零售业市场集中度现状 284二、我国零售业市场集中度过低的原因
286三、提高我国零售业市场集中度的对策 289第四节
外资大型零售企业核心竞争力分析及启示 291一、外资大型零售企业核心竞争力
291二、对本土零售企业的启示 293第五节 2006-2007年中国零售业竞争态势分析
294一、传统与新型业态的竞争态势 295二、本土与外资企业的竞争态势
297三、二三线城市零售业的竞争态势 301四、中国零售业将出现寡头 306第七章
重点企业分析 307第一节 多业态大型零售集团 307一、百联集团 307二、大商集团
311三、王府井 315第二节 专业店 319一、国美电器 319二、苏宁电器 331第三节 超市企业
341一、苏果超市 341二、华联综超 346第四节 外资零售业 349一、沃尔玛 350二、家乐福
363三、麦德龙 374四、7-Eleven 375第四部分 发展趋势与投资分析第八章
中国零售业当前发展环境分析 383第一节 经济运行环境
383一、2005-2006年零售业发展环境状况 383二、2005-2006年消费品市场形势分析
385三、2007年中国经济发展预测 413四、零售业面临的战略环境机遇 416第二节
2006-2007年商业开放前瞻 417第三节 政策及法律环境分析
421一、2005年出台的政策解读 421二、《零售商供应商公平交易管理办法》
422三、解读《农村市场体系建设“十一五”规划》 425第四节 零售业相关产业的发展
429一、“十一五”信息技术的发展 429二、中国商业地产的发展 436第九章
零售业发展趋势与展望 445第一节 中国零售业发展趋势分析
445一、中国零售业发展总体趋势 445二、未来零售业态格局的发展
451三、主要零售业态发展趋势 458第二节 我国农村零售市场的发展
461一、我国农村商品流通市场现状 461二、新农村建设中的商品流通体系现代化
469三、乡村超市前景分析 471第三节 我国中型商场的市场定位与发展趋势 472第四节
从新型零售业态发展看百货店创新 476第十章 零售业市场预测与投资分析 481第一节
零售业市场规模预测 481一、2007年消费品零售市场规模预测
481二、消费升级形成的市场空间 483第二节 2007年零售业投资分析
499一、2007年零售行业投资机会 499二、2007年零售行业投资热点
505三、2007年零售行业投资策略 505第三节 零售业投资风险分析
509一、零售业跨区域扩张的资本风险 509二、投资新兴市场商业零售的风险 515第四节
中国零售业发展策略分析 519一、新时期现代零售业发展对策



观研报告网 www.chinabaogao.com

519二、应对挑战中国零售业的可取战略 522三、我国零售企业跨区域发展对策
525四、针对居民消费行为转变的应对策略 529五、中国零售业的国际化探讨
532图表目录图表：西方连锁商店的兴起1图表：2005年世界500强前100名中零售企业排名
2图表：2005年全球零售100强 3图表：2006年全球零售业排名
9图表：2006年全球零售业发展指数 15图表：2005年、2006年全球零售发展指数排名对比
16图表：全球零售业发展趋势 18图表：美国主要大型折扣店和超市及其销售情况
21图表：美国主要家居连锁店及其销售情况 22图表：美国主要连锁药店及其销售情况
23图表：美国主要餐饮连锁企业及其销售情况 23图表：美国主要连锁服装店及其销售情况
24图表：美国主要连锁百货店及其销售情况
24图表：美国主要无店铺零售企业及其销售情况 24图表：美国零售前50名基本情况表
25图表：1999Q4-2005Q4美国整体零售额和电子商务零售额
26图表：2001-2006各年上半年美国网上零售商销售额
28图表：欧洲食品销售额中平价超市所占份额 28图表：2005年台湾零售业市场结构
45图表：2005年台湾每家店的平均人数 45图表：1995-2005年台湾现代零售业的发展趋势
45图表：1995-2005年台湾大卖场的发展 46图表：1995-2005年台湾超级市场的发展
46图表：1995-2005年台湾便利商店的发展 47图表：1995-2005年台湾百货公司的发展
47图表：1995-2005年台湾现代零售中四大分类的占比
48图表：2000-2005年全国消费品零售总额增长与GDP增长比较
62图表：2005年我国零售业增长情况
62图表：2003-2005年社会消费品零售总额月度数据变化情况
63图表：2003-2005年城乡消费品零售总额月度数据变化情况
63图表：2003-2005年城乡消费品零售总额月度数据占比情况
64图表：2002-2005年全国居民消费价格总指数和全国商品零售价格总指数变化情况
64图表：2001-2005年批发及零售业企业家信心指数
65图表：2003-2005年消费者预期指数和信心指数 65图表：2005年零售行业利润情况
66图表：1997-2003年城市化进程情况
67图表：2005年零售行业指数相对上证指数走势情况
68图表：2005年按行业分限额以上批发、零售企业资产及负债
69图表：2005年按行业分限额以上批发、零售企业主要财务指标
70图表：限额以上零售企业主要财务指标
72图表：2005年限额以上零售企业单位数与亏损企业单位数
73图表：2005年限额以上零售企业流动资产合计
74图表：2005年限额以上零售企业固定资产合计
75图表：2005年限额以上零售企业资产合计 77图表：2005年限额以上零售企业负债合计
78图表：2005年限额以上零售企业营业收入合计
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79图表：2005年限额以上零售企业主营业务与其他业务利润合计
80图表：2005年限额以上零售企业费用合计
82图表：2005年限额以上零售企业营业利润与利润总额
83图表：2005年限额以上零售企业全部从业人员年平均人数
84图表：按业态分限额以上连锁零售企业门店数
86图表：按业态分限额以上连锁零售企业营业面积
86图表：按业态分限额以上连锁零售企业从业人员
86图表：按业态分限额以上连锁零售企业商品购进总额
87图表：按业态分限额以上连锁零售企业统一配送商品购进额
87图表：按业态分限额以上连锁零售企业自有配送中心配送商品购进额
88图表：按业态分限额以上连锁零售企业非自有配送中心配送商品购进
88图表：按业态分限额以上连锁零售企业商品销售额
88图表：按业态分限额以上连锁零售企业零售额
89图表：2006年1-9月千家核心企业主要零售业态增长情况
91图表：2006年1-9月重点流通企业分行业销售增长情况
92图表：2006年1-9月重点流通企业生产资料销售增长情况
92图表：近年我国城乡消费品市场增长差距逐步缩小
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