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一、报告简介

观研报告网发布的《2007年中国饼干行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热点，
政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业
企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依
据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实
地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分
析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2881728817.html
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二、报告目录及图表目录

内容简介2007年至未来几年我国饼干行业规模将不断扩大，但与其他饼干类似品及替代品
的市场竞争将更加激烈。目前我国的人均消费饼干量约为3kg左右，但与发达国家相比还有
很大差距，发达国家饼干的人均年消费量为25~35千克，中等发达国家也有12~18千克。而
从目前国内经济情况看，“十一五”期间我国经济仍将持续增长，国民生产总值仍将保持8%左
右的增长速度上。在这样高的经济增长速度带动下，中国饼干市场的发展潜力应该仍然很大
，发展空间也非常广阔。今后随着社会经济的发展，人民生活水平的提高，对饼干的市场需
求量仍将会呈增长趋势。因此，中国的饼干市场潜力十分巨大。未来几年国内饼干总消费量
还会持续增加，行业规模也会不断扩大。但不容忽视的是近年来其他主食品和休闲食品的份
额也在不断加大，与饼干产品争夺市场，这对饼干行业来说未来的竞争将更加激烈。2007
年至未来几年，高中低档饼干产品并存的格局仍将延续，但产品结构将会发生较大变化，低
档产品所占比例会逐年降低。由于我国地域辽阔，地区经济发展不均衡，贫富差距还在不断
加大，消费水平也相差较大，所以今后3-5年间，饼干食品将会呈现中高档和低档产品一起
发展的格局，但中高档产品比例会逐渐增加，低档产品比例会相对下降，但仍将占有较大市
场，以适应城乡不同收入居民阶层的不同需要。2007年至未来几年，饼干行业的组织结构
将会产生较大的变化，大企业并购中小型饼干企业的趋势会加速。随着饼干市场的激烈竞争
，今后将会有一大批规模小、设备简陋、质量差的饼干企业被迫重组或被淘汰，而外资企业
和民营企业，特别是规模较大、产品深受市场欢迎、经济效益好的外资企业，由于设备先进
，品牌知名，资金雄厚，广告宣传攻势强大，营销策略到位，将会在竞争中发展。各品牌为
争夺市场中的一席之地，竞争将会更加激烈。虽然饼干销售的集中度将会增大，但也不会出
现极少数厂家独霸市场的局面。未来2-3年，市场将在不断动荡中进一步得到整合，逐步趋
于有序发展。但由于近年来品牌消费已越来越为消费者所接受，饼干企业品牌影响力的高低
对销售量的影响会日趋明显,因此在高端市场品牌高度集中已成定局。2007年至未来几年，
我国饼干产品在国际市场所占份额会逐渐增大，将为饼干企业提供更大的发展空间。“十一
五”期间，是我国加入WTO以后经济贸易上与国际接轨的重要五年，许多行业的进出口税率
都将进一步降低，加之我国与WTO框架外的区域贸易的谈判正在抓紧进行和落实，如目前
已签订协议的中国-东盟自贸区，中国-智利自贸区，中国-巴基斯坦自贸区等。都为我国产品
进入国际市场提供了便利条件。具体到饼干行业来看，目前，国产饼干中的高档产品，在国
际市场上应属于中等偏上水平，完全有能力增大出口份额。中国饼干目前出口最大的问题是
产品的质量，其中饼干中的残硫含量不符合国际标准，是影响扩大出口的主要障碍。只要我
们不断加大研发力度，提高产品质量，针对不同国家和地区的消费群体，有的放矢，开发市
场之所需，一定会在国际市场占有越来越多的份额。2007年至未来几年，饼干品质会不断
提高，安全、营养、功能、时尚是未来饼干产品的发展主流。总之，创新是永恒的主题，只
有不断创新才能在竞争中求生存，谋发展，而对饼干行业来说，在现有主流饼干概念中间创
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新突破确实很难，因此，在国内饼干行业发展的关键时期，必须重视与国外同行的交流学习
，了解国际饼干行业的最新发展动态，了解国际知名品牌产品的先进生产设备、生产技术，
重视技术积累与人才的培养，与时俱进，高瞻远瞩，求真务实，迅速发展壮大，才能在将来
的激烈竞争中立于不败之地。本研究咨询报告依据国家统计局、国家发改委、国家海关总署
、中国食品工业协会、中国焙烤食品糖制品工业协会、中国行业研究网、国内外多种相关报
纸杂志基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据
，从中国饼干行业发展情况、相关产业发展状况、区域市场发展状况、行业内主要企业发展
情况以及饼干行业未来发展趋势、投资策略等多方面深度剖析，全面展示饼干行业现状，揭
示饼干的市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略
规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，具有极高的参考价值。目
录CONTENTS第一部分 行业现状分析第一章 饼干产业宏观环境 1第一节 政策环境
1一、饼干行业标准 1二、2007年食品安全新规则 2三、其他相关政策 3第二节 经济环境
10一、2006年宏观经济运行 10二、2007年宏观经济预测 10三、中国人口现状分析
11四、中国人均收入分析 13第二章 相关产业分析 14第一节 食品包装业
14一、食品包装的现状、要求及存在的问题 14二、食品包装技术现状分析
20三、食品包装未来需求 20四、食品包装机械现状 21五、快速食品包装用材现状
22第二节 小麦面粉市场 25一、2006年国内小麦市场回顾 25二、国内小麦市场的焦点问题
28三、世界以及中国小麦供求分析 31四、2007年国内小麦价格预测
36五、江苏成为全国最大“饼干小麦”基地 38第三节 制糖业
38一、2005/2006年制糖期全国及各主产区基本情况
38二、2005/2006制糖期糖业经济运行呈现新特征 41三、2007年糖价走势分析 42第四节
食品添加剂市场 48一、国际食品添加剂发展现状与趋势 48二、国内食品添加剂行业综述
50三、国内食品添加剂行业发展瓶颈 55四、国内食品添加剂发展趋势 56第三章
饼干行业发展现状分析 62第一节 中国饼干行业现状与趋势分析 62一、行业发展情况分析
62二、企业经营状况分析 62三、行业发展特点分析 63第二节
2005-2006年中国饼干生产情况 64一、2005年饼干生产情况 64二、2006年饼干生产情况
75第三节 中国饼干行业经济指标分析 84一、2006年饼干行业产销分析
84二、2006年饼干行业规模分析 90三、2006年饼干行业资产负债分析
93四、2006年饼干行业盈利能力分析 101第四节 2006年饼干收入前10家企业数据分析
107第二部分 行业竞争分析第四章 饼干市场分析 111第一节 饼干市场概况
111一、中国饼干市场规模分析 111二、中国饼干新品上市问题分析 112第二节
部分区域市场分析 116一、苏南饼干市场分析 116二、河南饼干市场分析
118三、石家庄饼干市场调查 121第三节 饼干进出口市场分析 124一、中国饼干进出口概况
124二、中国饼干进口数据分析 125三、中国饼干出口数据分析 127第四节
饼干市场发展趋势 129一、国内饼干市场新趋势 129二、饼干市场产品趋势分析 130第五章



观研报告网 www.chinabaogao.com

饼干市场竞争分析 137第一节 竞争特点 137一、主要产区分布相对集中
137二、国外和台湾地区的饼干品牌企业进入情况 137三、新生力量逐步壮大 138第二节
竞争格局 139一、全国竞争格局 139二、最具代表性的饼干新品 141第三节 竞争趋势预测
145第六章 领先企业分析 146第一节 法国达能集团 146一、企业概况
146二、达能集团对华合作情况 147三、占中国饼干市场的市场份额
147四、进入中国市场的战略与战术 148五、2006年达能中国投资情况分析
149六、达能未来发展战略 150第二节 卡夫 150一、企业概况
150二、2006年卡夫饼干成国家体育总局训练局运动员专用饼干
151三、2006年卡夫收购联合饼干南欧业务 152四、卡夫中国投资情况分析
152五、卡夫的物流策略 153第三节 顶新集团——康师傅 157一、企业概况
157二、2006年企业经营情况分析 157三、康师傅的渠道策略
158四、康师傅饼干的差异化营销策略 161五、康师傅“3 2”夹心饼干发展情况分析
165第四节 旺旺集团 167一、企业基本情况 167二、旺旺新品营销策略分析
168三、旺旺礼包的营销策略 172第五节 嘉士利 178一、企业基本情况
178二、嘉士利产销情况 178三、2006年嘉士利食品有限公司创名牌纪实 179第六节
达利集团 181一、企业基本情况 181二、2006年达利饼干荣获中国名牌产品
182三、达利市场营销策略 183四、蛋黄派标准实施条件下的达利 185第七节 正航集团
187一、企业基本情况 187二、正航质量发展策略 187三、2006年正航品牌发展策略
190第八节 青岛食品股份有限公司 195一、企业基本情况
195二、2006年青食牌饼干喜获中国名牌 195三、青岛食品股份有限公司技术发展情况
196第九节 徐福记国际集团 198一、徐福记战略分析 198二、徐福记的终端直营分析
200第十节 康师傅纳贝斯克达能比较分析
203一、康师傅、达能、纳贝斯科不同品类的重要性
203二、康师傅/纳贝斯克/达能地区分布比较
205三、康师傅/纳贝斯克/达能各地现代通路销量份额
206四、康师傅/纳贝斯克/达能在各地铺货率比较
207五、康师傅/纳贝斯克/达能在各地铺货效率比较
208六、康师傅/纳贝斯克/达能在各地加权铺货率比较
208七、全国现代通路康师傅/纳贝斯克/达能包装比较
209八、全国康师傅/达能/纳贝斯克夹心主要品牌份额
210九、康师傅夹心主要品牌在各大区销量份额趋势
210十、上海超市/卖场/百货夹心饼干情况
212十一、顶新在各地区现代通路数值铺货率比较 215第三部分 消费调查分析第七章
饼干食品消费人群分析 217第一节 饼干食品消费人群状况 217一、饼干消费群体分类
217二、饼干不同消费群体占有率 218三、饼干不同消费群体背景特征 218第二节
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饼干食品重度消费人群状况 219一、重度消费群体性别与年龄特征
220二、重度消费群体职业特征 221三、重度消费群体生活形态特征 221第八章
消费者饼干消费认知调查 223第一节 消费者饼干食品认知 223一、休闲食品的消费认知
223二、饼干食品的特点认知 224三、饼干食品的营养认知 224四、饼干食品的档次认知
225五、饼干食品与消费者关系认知 226第二节 饼干食品与消费需求的差距
227一、消费者对饼干块的不满与期望 227二、消费者对饼干口味的不满与期望
228三、消费者对饼干内包装的不满与期望 228四、消费者对饼干外包装的不满与期望
229第九章 市场饼干消费品牌格局 230第一节 总体格局 230一、品牌回忆率
230二、品牌知晓度 231三、品牌格局 232第二节 各城市格局
233一、武汉饼干市场品牌回忆率及知晓度 233二、武汉饼干市场品牌格局
234三、长沙饼干市场品牌回忆率及知晓度 235四、长沙饼干市场品牌格局 236第十章
主要竞争品牌调查 238第一节 消费者最喜欢的饼干品牌
238一、一线城市消费者最喜欢的品牌 238二、长沙消费者最喜欢的品牌
239三、武汉消费者最喜欢的品牌 240四、消费者最喜欢的饼干品牌的主要种类
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243第二节 主要饼干品牌的形象与个性 243一、消费者饼干品牌个性偏好
243二、不同人群品牌个性偏好 244三、主要饼干品牌的个性特征 245第三节
主要饼干品牌的表现与运作 247一、主要运作手段 248二、主要品牌成功经验 249第四节
五城市高校学生焙烤品牌态度调查分析 251一、市场规模 253二、消费行为
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消费者饼干消费驱动力调查 266第一节 饼干食品的消费驱动力
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