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一、报告简介

观研报告网发布的《2007年中国烟草行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热点，
政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业
企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依
据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实
地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分
析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2879928799.html

报告价格：电子版: 7000元    纸介版：7500元    电子和纸介版: 8000

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

内容简介2007年是《烟草控制框架公约》深入实施的一年，也是迎接和举办2008年北京“无
烟奥运”关键的一年。但从长期来看，这对我国烟草业不会有太大的影响，到2025年烟民的
总数仍将维持在3.2亿。因此烟草控制，在未来的20-30年内，烟草总消费量不会明显减少，
因此也不会直接影响到目前的烟草产业。预测2007年全球烤烟作物增长1.4%。 我国烟草行
业近几年发展迅速，可以说几乎以每三年利税水平翻一翻的速度在增长。2006年行业经济
运行总体平稳，产销均衡增长，销量增幅高于产量增幅，行业效益稳步提升。行业重点品牌
市场表现良好，价格稳定。中国是世界最大的烟草生产国和卷烟消费市场，烟叶、卷烟产量
和消费量均占世界的三分之一。但是，看似盘子很大，却形成不了一个有力的拳头，打人无
力，防身无效。烟草行业的改革与发展已进入了一个新的时期，这一新的时期烟草业将完善
机制体制、优化资源配置、增强竞争实力、全面提升水平。在国家局大力推进卷烟工业企业
向更高层次、更高水平联合重组改革战略的催生下，卷烟工业企业组织结构得到了进一步优
化，企业集中度不断提高。截止2006年12月底，年生产规模超过200万箱的具有法人资格的
烟草工业公司、集团以及卷烟企业已经达到9家，超过100万箱的15家；前10家卷烟工业企
业生产集中度大约为60%以上。 世界卷烟业降低成本的压力增加、从发达国家向发展中国
家转换和国际品牌在全球的市场份额增加的趋势都更加明显。随着我国加入WTO的过渡期
逐渐结束，烟草产业国内市场国际化的压力增大；而世界卫生组织《烟草控制框架公约》在
我国的正式生效也使烟草产业的发展环境更加严峻。我国烟草业面临更加激烈的市场竞争，
面临愈加严峻的控烟形势。因此我国正在实施大企业、大品牌、大市场战略。预计“十一五”
期间，烟草大省、烟草强省将基本完成省内资源整合，以省为单元的工业集团格局将出现，
全国烟草的竞争层面由企业间竞争上升到省烟草工业之间的竞争。加上资产管理体制理顺，
现代企业产权制度和现代公司制度的建立，届时，工业企业规模会越来越大，实力会越来越
强，业内任何一个企业都会面临更加强劲对手的挑战，生存和发展压力与日俱增。此外，烟
草产业的发展越来越依赖于科技的进步。消费者自由、理性的选择卷烟已经成为购买的主要
特征。随着消费者对卷烟吸食安全性的日益关注，对卷烟香气和吸味要求的偏好，以及对名
优卷烟品牌的追求等各种来自消费者方面的因素，都决定了我们卷烟营销的全过程。利税的
增长，将引导卷烟结构的优化；消费者健康意识的增强，也将带动低档烟结构的提升。到“
十一五”后期，一、二、三类卷烟的比例有望达到70%，特别是三类烟的份额将更大。 本研
究咨询报告内容丰富翔实，依据国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家烟草专卖局
、中国农业部、中国烟草总公司、中国烟草学会、中国行业研究网以及国内外相关刊物杂志
的大量基础信息和统计数据，运用图、表等分析工具，结合相关的经济学理论，从宏观着眼
、以微观入手，两方面分析中国烟草企业面临的市场环境。报告对我国烟草行业的发展现状
及趋势进行了深入透彻的分析，揭示了我国烟草行业新的发展机会以及当前面临问题的解决
方案，是烟草生产企业、烟草相关企业准确了解目前中国烟草市场发展动态，把握烟草行业
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发展方向、制定市场策略的重要决策依据之一，具有重要决策参考价值。目
录CONTENTS第一部分 行业发展概况第一章 烟草相关概念 1第一节 烟草的概念与分类
1一、烟草简介 1二、中式卷烟的内涵 2三、烟草的种类及其分布 2第二节
烟草行业的主要特征 4一、烟草行业的特殊性 5二、中国烟草行业的垄断特征
9三、我国烟草行业的竞争特性 10四、垄断竞争政策下蕴藏的风险 11第二章
国际烟草行业发展状况 14第一节 世界烟草行业发展综述 14一、世界烟叶发展状况
14二、世界卷烟发展状况 17三、远东地区卷烟进口情况 20四、亚太地区卷烟市场纵览
21第二节 世界卷烟税收政策浅析 25一、世界各国都对卷烟征收重税的原因
25二、世界各国的国内烟草税政策 27三、世界各国烟草关税政策
29四、对全球性卷烟重税政策的思考 30第三节 世界卷烟业发展趋势分析
31一、成本压力上升 32二、消费增长转移 33三、国际品牌份额增加 35第四节
部分国家烟草行业发展状况 37一、美国 37二、英国 44三、德国 45四、意大利
46五、俄罗斯 47六、印度 53七、日本 57八、韩国 60第三章 中国烟草行业分析 63第一节
中国烟草行业体制安排及重组整合历程 63一、中国烟草行业体制安排及变迁轨迹
63二、专卖制度实施以来的重组整合历程 65第二节 中国烟草行业发展总体分析
69一、我国烟草行业总体现状 69二、2005年烟草行业经济运行情况
69三、2006年烟草行业经济运行情况 73第三节 烟草行业发展面临的问题与对策
78一、烟草行业发展面临的问题 78二、促进烟草行业发展对策分析 82第四章
中国烟草制品业经济运行数据分析 85第一节 2006年中国烟草制品业经济运行分析
85一、2005-2006年全国烟草制品业经济运行情况 85二、2006年中国烟草制品业行业规模
93三、2006年中国烟草制品业产销情况 96四、2006年中国烟草制品业盈利能力
102五、2006年中国烟草制品业资产负债 110第二节 全国各地区卷烟产量数据分析
120一、2005年全国各省市卷烟产品产量分析120二、2006年全国各省市卷烟产品产量分析
133第三节 烟草制品业收入前十家企业分析
146一、2005年烟草制品业收入前10家企业分析
146二、2006年烟草制品业收入前10家企业分析 150第二部分 市场现状分析第五章
中国卷烟市场分析 155第一节 中国卷烟市场的现状 155一、卷烟市场产销形势分析
155二、卷烟市场结构分析 156三、卷烟市场集中度分析 158四、中国卷烟市场特征分析
160五、新形势下农村卷烟市场存在的问题及对策 162第二节 中国卷烟消费市场分析
167一、近年来我国卷烟市场的变化 167二、我国卷烟消费者行为分析
172三、我国卷烟市场存在的主要问题及形成原因 178第三节 中国城市烟民群体分析
182第四节 中国农村卷烟消费市场分析 191一、近年来农村卷烟市场的变化
192二、农村卷烟消费者行为分析 196三、农村卷烟消费市场存在的主要问题 200第五节
中国营销人员的卷烟消费特点分析 204第六节 中国女性卷烟消费市场分析 211第六章
部分省市烟草市场分析 213第一节 浙江市场 213一、浙江卷烟业重组
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213二、浙江卷烟市场省外烟销售状况 214三、浙江农村卷烟终端市场 216第二节 北京市场
216一、北京卷烟市场概况 216二、北京卷烟市场消费现状分析 220第三节 南京市场
232一、南京卷烟市场概况 232二、南京市场卷烟品牌竞争力分析 234第四节 石家庄市场
243一、石家庄市卷烟市场概况 243二、石家庄卷烟企业竞争态势
246三、石家庄消费市场分析 251第七章 烟草行业营销分析 263第一节
烟草行业营销现状与问题分析 263一、国内烟草行业的营销现状
263二、卷烟品牌营销的误区与病症解析 264第二节 新形势下中国烟草市场营销的发展趋势
266第三节 中国未来卷烟品牌走势分析 272第四节 烟草商业企业营销终端生动化建设
276一、营销终端生动化建设的紧迫性和必要性分析
277二、实施营销终端生动化建设的优势 280三、营销终端生动化如何建设 282第五节
中国烟草业电子商务的兴盛和发展问题
289一、对于电子商务的基本认识及电子商务发展概况
289二、发展电子商务对于我国烟草业的现实意义 291三、烟草电子商务发展现状
293四、烟草行业发展电子商务的优势分析 294五、烟草行业发展电子商务应遵循的原则
294六、烟草行业发展电子商务交易模式的确定 295七、烟草行业发展电子商务的政策建议
295第八章 中国烟草制品进出口数据分析 298第一节 2006年我国分产品进出口数据分析
298一、进口 298二、出口 301第二节 2006年我国分国别进出口数据分析 304一、进口
304二、出口 311第九章 烟叶生产状况分析 328第一节 世界烟叶生产格局分析 328一、非洲
329二、美洲 331三、欧盟 332四、亚洲 333第二节 南非烟叶生产状况分析 336第三节
2007年世界烟叶预测 343一、欧盟烟草补贴政策的影响 343二、世界消费趋势的影响
345三、2007年烤烟作物增长预测 345四、2007年美国烤烟生产成本将增长
346五、2007年日本烟叶种植面积和平均价格 347第四节 中国烟叶生产概况
348一、中国烟叶生产现状 348二、中国烟叶生产面临的形势
351三、2006年全国烟叶收购特点 351第三部分 竞争格局分析第十章 烟草行业竞争分析
355第一节 中国卷烟名牌分析 355一、中国卷烟名牌概况
355二、中国卷烟名牌的产品竞争力分析 357三、中国烟草强势品牌分析 359第二节
未来企业竞争优势分析 370第三节 卷烟市场竞争与消费趋势分析 375第十一章
国内外烟草行业重点企业分析 383第一节 上海烟草(集团)公司 383一、公司概况
383二、中华品牌发展历程 387三、中华品牌发展的启示 390第二节 红塔集团
396一、红塔集团简介 396二、市场营销分析 397三、红塔品牌战略分析 402第三节
湖南中烟工业公司 411一、公司概况 411二、品牌分析 414三、管理分析 417第四节
红云集团 423一、公司概况 423二、优势分析 423三、战略分析 425第五节
广东中烟工业公司 427第六节 江苏中烟工业公司 428一、公司简介 428二、品牌现状
431三、品牌发展 442第七节 安徽中烟工业公司 445第八节 英美烟草公司 449一、公司概况
449二、公司市场表现 451三、公司重组分析 458第九节 日本烟草公司 460一、公司概况
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460二、2007财务年度预期 461三、公司最新动态 463第十节 帝国烟草公司
466一、公司简介 466二、2006年度公司业绩分析 467三、公司的管理层激励措施
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471一、国际烟草业包装的发展趋势 471二、中国烟草包装业发展现状及存在问题
472三、烟草包装业发展机遇 473四、卷烟包装用纸的现状与趋势分析 474第二节
中国烟草机械市场分析 478一、烟草机械的发展 478二、烟草机械中式卷烟新机遇
479三、烟草机械国产化潮流 480四、烟草机械未来方向 480第三节 中国卷烟纸生产分析
481一、中国卷烟纸生产增长情况 481二、国内需求和出口 482三、未来发展前景
484第十三章 烟草产业发展环境分析 485第一节 当前烟草行业环境分析
485一、国内烟草市场竞争国际化 485二、国内发展环境日趋复杂
487三、行业改革进入攻坚阶段 491第二节 烟草行业政策分析
493一、浅析《烟草控制框架公约》 493二、《反垄断法》立法对烟草行业的影响
496第十四章 烟草行业投资与趋势分析 500第一节 中国烟草行业发展趋势分析
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