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一、报告简介

观研报告网发布的《2017-2022年中国主题酒店行业竞争现状及投资商机研究报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

主题酒店是以具有特色的主题，将酒店和顾客的个性需求融入到酒店的建筑风格和装修
艺术中，让顾客获得富有个性的文化感受;同时将服务项目融入主题，以个性化的服务取代
一般化的服务，让顾客获得欢乐、知识和刺激。主题酒店将某一文化引入酒店，并通过酒店
多方面设计建设，营造主题氛围，带给顾客有价值的、难忘的体验，这是一种全新的酒店运
营模式。

       1我国主题酒店产生背景

中国现代酒店业经过多年的发展，取得了举世瞩目的成绩，而随着经济全球化的到来，
市场需求呈现多元化变革趋势，消费者个性化的要求越来越突出，酒店业的竞争成为不可避
免的现实。中国现代酒店形成了大产业、大市场、大投入、大竞争的基本格局，在信息市场
中，通过市场细分来寻求特色及差异化经营成为酒店业持续发展的必然途径。主题酒店的产
生是在酒店业发展到一定阶段的必然产物，也是经济全球化和社会分工进一步发展的产物。

       2我国主题酒店的发展现状

       2.1发展态势呈现区域性

在国外，主题酒店发展较早，发展态势良好，在运营手段和经营模式上都比较成熟。而
我国主题酒店的发展起步较晚，目前，仅在东部沿海的上海、广州等发达城市发展良好，发
展态势呈现出明显的区域性。

       2.2特色主题呈现单一性

将资源和产品作为酒店的建设主题是我国主题酒店发展的普遍现象，例如比较普遍的温
泉主题的酒店，主题酒店的核心是文化，因此，以温泉资源为依托建成温泉产品，而要打造
成主题酒店，则需要温泉文化的支撑。但这不意味着所有的温泉酒店都一样，因为文化的形
式也是多种多样的。

       3我国主题酒店的发展特点

       (1)主题酒店各方面的高度认同，成为旅游业改革发展的方向。
       (2)顾客对主题酒店的需求已经成为一种需求习惯。



观研报告网 www.chinabaogao.com

       (3)酒店的主题化、特色化已经成为各酒店的常见建设思维。
       (4)主题酒店标准化建设开始起步，逐步发挥引领作用。

资料来源:公开资料，中国报告网整理
       4我国主题酒店的发展策略

       4.1发展优势

我国拥有丰富的自然资源和文化资源。把富有特色的自然景观搬进酒店，营造一个身临
其境的场景。或者以历史悠久、具有浓厚的文化特点的城市为蓝本，以局部模拟的形式和微
缩仿造的方法再现城市的风采。所以丰富的自然资源和文化资源都将成为我国发展主题酒店
的优势。

主题酒店具有很大的发展空间和市场潜力。主题酒店的出现为中国酒店业的发展提供了
新思路，是中国酒店业未来发展的必然选择。主题酒店在发达国家已是十分成熟的市场，但
在中国还处于起步阶段。中国经济的持续发展给国内消费市场带来了强劲的上升空间。主题
酒店在中国市场同样具有巨大的发展空间。

       4.2发展策略

(1)挖掘和提升文化内涵，培育强大和持久的竞争力。主题是发展酒店文化的一个重要
部分，但又不是唯一展现酒店文化的方式。所以千万不能为了主题而做主题酒店，要深入挖
掘酒店主题的内在文化含义。比如，内蒙古大饭店是中国首家以草原文化为主题的酒店，坚
持传承草原文明，传播草原文化，通过对文化的挖掘和提升，培育强大且持久的竞争力。

(2)明确和找准目标市场，进行主题特色定位。酒店作为一个以盈利为目的企业，建设
主题酒店是希望能够有更高的投资回报率，确定的主题应尽可能多的被消费者接受，在细分
市场中找准自己的优势位置，找准客源市场，注入属于自己独特的主题文化。

(3)进行酒店的品牌建设，提高酒店的知名度。我国许多主题酒店都在走品牌化战略，
但品牌的观念还没有深入人心。目前中国的主题酒店，最核心的问题就是还没有形成自己的
品牌竞争力。所以，我国主题酒店应通过多种方式传播酒店品牌，提高酒店曝光率，提高品
牌知名度。

(4)结合酒店的实际情况，坚持走可持续发展之路顾客对主题酒店产品的喜好受多种因
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素变化的影响，市场需求是不断变化的。因此，投资主题酒店需要做好成本收益规划，将眼
光放长远。延长主题酒店生命周期，实现主题酒店的可持续发展，是主题酒店经营管理的核
心问题之一。要想主题酒店持久长远的发展，投资者就需要坚持可持续发展战略。

(5)加强主题酒店之间的合作，建立主题酒店的联盟随着社会的发展，人们将越来越追
求个性化，所以主题酒店将成为酒店业的发展方向，而我国现在主题酒店大多是一个单体的
酒店，缺乏必要的行业间的联系，如果加强彼此间的合作，建立一个合作共赢的主题酒店联
盟，将会推动我国主题酒店的更快更好地发展。

       5小结

随着经济的飞速发展，主题酒店也渐渐地走进了我国的酒店市场，但与国外主题酒店的
发展相比我国主题酒店还处于发展初期，所以我国酒店应借助丰富的自然优势、深厚的文化
资源，挖掘文化内涵，打造出具有中国特色的主题酒店。

中国报告网发布的《2017-2022年中国主题酒店行业竞争现状及投资商机研究报告》内
容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市场前
景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心
等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论
到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及政府
部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投
资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的
重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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6.2.1广东省主题酒店行业发展现状
6.2.2广东省主题酒店行业市场需求分析
6.2.3广东省主题酒店行业发展资源分析
（1）以自然风光为主题的资源分析
（2）以历史文化为主题的资源分析
（3）以城市特色为主题的资源分析
6.2.4广东省主题酒店行业竞争分析
6.2.5广东省主题酒店行业发展趋势
6.2.6广东省主题酒店行业投资规划
6.3上海市主题酒店行业发展分析
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6.3.1上海市主题酒店行业发展现状
6.3.2上海市主题酒店行业市场需求分析
6.3.3上海市主题酒店行业发展资源分析
（1）以自然风光为主题的资源分析
（2）以历史文化为主题的资源分析
（3）以城市特色为主题的资源分析
6.3.4上海市主题酒店行业竞争分析
6.3.5上海市主题酒店行业发展趋势
6.3.6上海市主题酒店行业投资规划
6.4浙江省主题酒店行业发展分析
6.4.1浙江省主题酒店行业发展现状
6.4.2浙江省主题酒店行业市场需求分析
6.4.3浙江省主题酒店行业发展资源分析
（1）以自然风光为主题的资源分析
（2）以历史文化为主题的资源分析
（3）以城市特色为主题的资源分析
6.4.4浙江省主题酒店行业竞争分析
6.4.5浙江省主题酒店行业发展趋势
6.4.6浙江省主题酒店行业投资规划
6.5北京市主题酒店行业发展分析
6.5.1北京市主题酒店行业发展现状
6.5.2北京市主题酒店行业市场需求分析
6.5.3北京市主题酒店行业发展资源分析
（1）以自然风光为主题的资源分析
（2）以历史文化为主题的资源分析
（3）以城市特色为主题的资源分析
6.5.4北京市主题酒店行业竞争分析
6.5.5北京市主题酒店行业发展趋势
6.5.6北京市主题酒店行业投资规划
6.6四川省主题酒店行业发展分析
6.6.1四川省主题酒店行业发展现状
6.6.2四川省主题酒店行业市场需求分析
6.6.3四川省主题酒店行业发展资源分析
（1）以自然风光为主题的资源分析
（2）以历史文化为主题的资源分析
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（3）以城市特色为主题的资源分析
6.6.4四川省主题酒店行业竞争分析
6.6.5四川省主题酒店行业发展趋势
6.6.6四川省主题酒店行业投资规划
6.7陕西省主题酒店行业发展分析
6.7.1陕西省主题酒店行业发展现状
6.7.2陕西省主题酒店行业市场需求分析
6.7.3陕西省主题酒店行业发展资源分析
（1）以自然风光为主题的资源分析
（2）以历史文化为主题的资源分析
（3）以城市特色为主题的资源分析
6.7.4陕西省主题酒店行业竞争分析
6.7.5陕西省主题酒店行业发展趋势
6.7.6陕西省主题酒店行业投资规划
6.8云南省主题酒店行业发展分析
6.8.1云南省主题酒店行业发展现状
6.8.2云南省主题酒店行业市场需求分析
6.8.3云南省主题酒店行业发展资源分析
（1）以自然风光为主题的资源分析
（2）以历史文化为主题的资源分析
（3）以城市特色为主题的资源分析
6.8.4云南省主题酒店行业竞争分析
6.8.5云南省主题酒店行业发展趋势
6.8.6云南省主题酒店行业投资规划
6.9海南省主题酒店行业发展分析
6.9.1海南省主题酒店行业发展现状
6.9.2海南省主题酒店行业市场需求分析
6.9.3海南省主题酒店行业发展资源分析
（1）以自然风光为主题的资源分析
（2）以历史文化为主题的资源分析
（3）以城市特色为主题的资源分析
6.9.4海南省主题酒店行业竞争分析
6.9.5海南省主题酒店行业发展趋势
6.9.6海南省主题酒店行业投资规划
6.10湖南省主题酒店行业发展分析
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6.10.1湖南省主题酒店行业发展现状
6.10.2湖南省主题酒店行业市场需求分析
6.10.3湖南省主题酒店行业发展资源分析
（1）以自然风光为主题的资源分析
（2）以历史文化为主题的资源分析
（3）以城市特色为主题的资源分析
6.10.4湖南省主题酒店行业竞争分析
6.10.5湖南省主题酒店行业发展趋势
6.10.6湖南省主题酒店行业投资规划
6.11广西主题酒店行业发展分析
6.11.1广西主题酒店行业发展现状
6.11.2广西主题酒店行业市场需求分析
6.11.3广西主题酒店行业发展资源分析
（1）以自然风光为主题的资源分析
（2）以历史文化为主题的资源分析
（3）以城市特色为主题的资源分析
6.11.4广西主题酒店行业竞争分析
6.11.5广西主题酒店行业发展趋势
6.11.6广西主题酒店行业投资规划

第七章：中国主题酒店行业领先个案经营分析
7.1主题酒店总体状况
7.2文化类主题酒店领先个案经营分析
7.2.1鹤翔山庄
（1）酒店概况
（2）酒店主题建设情况
1）酒店主题定位
2）酒店设施及环境
3）酒店服务情况
（3）消费者对酒店点评
（4）酒店运营情况
（5）酒店最新动态
7.2.2艾妮主题酒店公寓
（1）酒店概况
（2）酒店主题建设情况
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1）酒店主题定位
2）酒店设施及环境
3）酒店服务情况
（3）消费者对酒店点评
（4）酒店运营情况
7.2.3长沙2599爱情主题酒店
（1）酒店概况
（2）酒店主题建设情况
1）酒店主题定位
2）酒店设施及环境
3）酒店服务情况
（3）消费者对酒店点评
（4）酒店运营情况
7.2.4酷漫居动漫主题酒店
（1）酒店概况
（2）酒店主题建设情况
1）酒店主题定位
2）酒店设施及环境
3）酒店服务情况
（3）消费者对酒店点评
（4）酒店运营情况
7.2.5觉品酒店
（1）酒店概况
（2）酒店主题建设情况
1）酒店主题定位
2）酒店设施及环境
3）酒店服务情况
（3）消费者对酒店点评
（4）酒店运营情况
7.2.6吴地人家红楼梦主题店
（1）酒店概况
（2）酒店主题建设情况
1）酒店主题定位
2）酒店设施及环境
3）酒店服务情况
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（3）消费者对酒店点评
（4）酒店运营情况
7.2.7南京山水大酒店
（1）酒店概况
（2）酒店主题建设情况
1）酒店主题定位
2）酒店设施及环境
3）酒店服务情况
（3）消费者对酒店点评
（4）酒店运营情况
（5）酒店最新动态
7.3自然风光主题酒店领先个案经营分析
7.3.1广州长隆酒店
（1）酒店概况
（2）酒店主题建设情况
1）酒店主题定位
2）酒店设施及环境
3）酒店服务情况
（3）消费者对酒店点评
（4）酒店运营情况
（5）酒店最新动态
7.3.2丽江亿邦酒店
（1）酒店概况
（2）酒店主题建设情况
1）酒店主题定位
2）酒店设施及环境
3）酒店服务情况
（3）消费者对酒店点评
（4）酒店运营情况
7.3.3深圳茵特拉根瀑布酒店
（1）酒店概况
（2）酒店主题建设情况
1）酒店主题定位
2）酒店设施及环境
3）酒店服务情况
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（3）消费者对酒店点评
（4）酒店运营情况
7.3.4三亚亚龙湾五号别墅酒店
（1）酒店概况
（2）酒店主题建设情况
1）酒店主题定位
2）酒店设施及环境
3）酒店服务情况
（3）消费者对酒店点评
（4）酒店运营情况
（5）酒店最新动态
7.3.5王室养生（罗浮山）主题酒店
（1）酒店概况
（2）酒店主题建设情况
1）酒店主题定位
2）酒店设施及环境
3）酒店服务情况
（3）消费者对酒店点评
（4）酒店运营情况
7.4历史文化主题酒店领先个案经营分析
7.4.1京川宾馆
（1）酒店概况
（2）酒店主题建设情况
1）酒店主题定位
2）酒店设施及环境
3）酒店服务情况
（3）消费者对酒店点评
（4）酒店运营情况
7.4.2都江堰金沙鸟巢酒店
（1）酒店概况
（2）酒店主题建设情况
1）酒店主题定位
2）酒店设施及环境
3）酒店服务情况
（3）消费者对酒店点评
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（4）酒店运营情况
7.4.3北京东方饭店
（1）酒店概况
（2）酒店主题建设情况
1）酒店主题定位
2）酒店设施及环境
3）酒店服务情况
（3）消费者对酒店点评
（4）酒店运营情况
7.5城市特色主题酒店领先个案经营分析
7.5.1深圳威尼斯皇冠假日酒店
（1）酒店概况
（2）酒店主题建设情况
1）酒店主题定位
2）酒店设施及环境
3）酒店服务情况
（3）消费者对酒店点评
（4）酒店运营情况
7.5.2北京拉斐特城堡酒店
（1）酒店概况
（2）酒店主题建设情况
1）酒店主题定位
2）酒店设施及环境
3）酒店服务情况
（3）消费者对酒店点评
（4）酒店运营情况
7.5.3北京唐廊?中堂四合院精品酒店
（1）酒店概况
（2）酒店主题建设情况
1）酒店主题定位
2）酒店设施及环境
3）酒店服务情况
（3）消费者对酒店点评
（4）酒店运营情况
7.5.4华侨城洲际大酒店
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（1）酒店概况
（2）酒店主题建设情况
1）酒店主题定位
2）酒店设施及环境
3）酒店服务情况
（3）消费者对酒店点评
（4）酒店运营情况
7.5.5上海天禧嘉福璞缇客酒店
（1）酒店概况
（2）酒店主题建设情况
1）酒店主题定位
2）酒店设施及环境
3）酒店服务情况
（3）消费者对酒店点评
（4）酒店运营情况
7.6艺术特色主题酒店领先个案经营分析
7.6.1深圳视界风尚酒店
（1）酒店概况
（2）酒店主题建设情况
1）酒店主题定位
2）酒店设施及环境
3）酒店服务情况
（3）消费者对酒店点评
（4）酒店运营情况
7.6.2HotelGBeijing（北京极栈精品酒店）
（1）酒店概况
（2）酒店主题建设情况
1）酒店主题定位
2）酒店设施及环境
3）酒店服务情况
（3）消费者对酒店点评
（4）酒店运营情况
7.6.3长城脚下的公社
（1）酒店概况
（2）酒店主题建设情况
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1）酒店主题定位
2）酒店设施及环境
3）酒店服务情况
（3）消费者对酒店点评
（4）酒店运营情况
7.6.4桂林现代酒店
（1）酒店概况
（2）酒店主题建设情况
1）酒店主题定位
2）酒店设施及环境
3）酒店服务情况
（3）消费者对酒店点评
（4）酒店运营情况
7.6.5珠海中邦艺术酒店
（1）酒店概况
（2）酒店主题建设情况
1）酒店主题定位
2）酒店设施及环境
3）酒店服务情况
（3）消费者对酒店点评
（4）酒店运营情况

第八章：中国主题酒店行业投资前景分析
8.1主题酒店行业投资要素分析
8.1.1主题酒店行业投资特性分析
（1）高投入高收益
（2）生命周期性特征
（3）区域分布特征
（4）季节性特征
8.1.2主题酒店行业成长性分析
（1）主题酒店的成长性取决于主题文化定位
（2）主题酒店要与时俱进
（3）主题酒店成长性关键因素
8.1.3主题酒店行业投资风险分析
（1）主题酒店行业竞争风险分析
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（2）主题酒店行业供求风险分析
（3）主题酒店行业经营管理风险分析
（4）主题酒店行业其他风险分析
8.2主题酒店行业壁垒分析
8.2.1资金壁垒分析
8.2.2品牌壁垒分析
8.2.3资源壁垒分析
8.2.4人才壁垒分析
8.3主题酒店行业发展趋势与前景分析
8.3.1主题酒店行业发展趋势分析
（1）主题酒店与经济型酒店的结合
（2）主题酒店向主题景区的演变
（3）主题酒店功能多样化
（4）主题酒店收益管理趋势
8.3.2主题酒店行业发展前景分析
（1）主题酒店消费需求展望
（2）主题酒店发展前景分析
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