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一、报告简介

观研报告网发布的《2007年中国男性时装行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热
点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本
行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报
告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业
的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调
研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2877228772.html

报告价格：电子版: 7000元    纸介版：7500元    电子和纸介版: 8000

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

2007年我国服装行业运行状况良好，预测2007年市场走势将好于2006年。估计2007年国内
市场平均增长幅度约为19%，国内将是增长最快的零售市场，其中年龄在21岁-30岁的消费
者增长潜力最大，来自不同阶层的消费者当中，白领、专业人士、行政人员的增长潜力最大
。另外预测到2010年，中国主要消费城市人均服装服饰产品的消费额将达到3500元人民币
，其增长空间巨大。可以预见，在经历了产业化、品牌化的改造后，2007年及未来几年，
中国服装业将迎来一个新的发展机遇期，市场环境也将得到进一步的改善，前景看好。目前
，中国男装产业已经形成了包括以江浙沪地区的上海、宁波、温州为代表的“浙派”男装产业
集群，以闽东南的晋江、石狮为代表的“闽派”男装产业集群，以及借助港、澳等海外优势而
独立成长的粤南珠三角男装产业集群等。由衬衫、西服著名品牌向商务、白领休闲方向发展
的男装产业，以浙江宁波、温州为代表；以运动、陆战和牛仔整合而成的户外休闲男装产业
集群，则以福建泉州最为有名，福建石狮的男式休闲装，尤其是男式夹克行销全球，生产的
休闲装、夹克衫约占全国市场份额l／4强；运动装和牛仔服牛产、制造、整理和品牌影响，
以广东最具规模。目前，广东牛仔服在国内牛仔服装产业中已占据主导地位，并形成了以中
山大涌、佛山均安、增城新塘、开平三埠等为代表的“牛仔服装名镇”。随着服装消费品牌化
的到来，2007年男装行业将获得更大的增长。男装利润空间大，消费相对更集中，品牌忠
实度更高，这些都是增长点的集中体现。根据国家信息中心的市场调研与数据汇总，从200
0年以来，中国服装服饰产品在市场中的消费呈阶梯式增长，通过对北京、上海、广州三市
的人均服装服饰产品的消费调查，至2006年止，已达到1850元，占年收入额的25%。另外
，2006年大商场的服装品牌不仅在量上多了起来，档次上也越来越细分化。中档商场基本
上是国产、进口服装品牌各占半壁江山，高档商场则几乎是外来品牌的天下，能够与这些大
品牌接上几招的国产品牌实在是稀有。随着中国服装服饰产品的品牌化发展，以及在信息通
信领域的发展，越来越多的国际流行与时尚信息更加快速的流向中国消费者心中，形成了以
国际服饰品牌为引导，中国服饰品牌企业销售为龙头的市场消费导向。面对这股品牌化浪潮
，我国男装企业该如何把握时机，建立国际化男装品牌呢？ 本研究咨询报告根据国家统计
局、国家海关总署、国家发改委、中国服装协会、中国纺织工业协会、中国纺织服装信息中
心、全国商业信息中心、中国行业研究网以及相关媒体最新资讯，对我国男装行业的发展现
状、市场前景、竞争状况以及进出口情况等方面进行了详尽地分析，对今后我国男装产业的
发展做出了精确的预测。同时，本报告撰写小组为了解男装市场行情，进行了广泛的市场调
查，并深入重点男装企业进行考察、访谈。重点分析了中国男装行业发展现状及发展特点，
论述了男装行业的生产规模以及区域分布情况，着重分析了国内外男装市场的需求规模及需
求特点、男装市场竞争格局；对中国男装进出口形势进行深入分析，并综述了中国各类男装
如西服、衬衫、领带子产业的发展情况；对西服行业、衬衫行业、领带行业的发展趋势进行
预测，并对行业内领先企业的成功运营模式及其发展策略进行了深入分析。报告内容丰富、
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详细，在撰写的过程中，运用了大量的图、表，分析深入、透彻，且有独到的见解，为企业
了解目前男装行业发展现状，把握行业发展趋势，制定发展战略（进入、退出、整合、升级
等）提供了大量的信息资料和有力的参考依据。目 录CONTENTS第一部分
行业现状分析第一章 男装行业相关定义与投资特性分析 1第一节 男装行业相关定义及分类
1一、定义 1二、男装的分类 1第二节 男装行业特点 1第三节 男装行业投资特性 4第二章
我国服装行业发展分析 8第一节 国内服装行业发展概况 8一、服装总体市场分析
8二、服装市场细分分析 9三、服装品牌运营模式分析 13四、消费者购买心理分析
15五、纺织服装市场新模式正在涌现 16第二节 2006年我国服装行业经济运行情况分析
19一、2006年服装行业生产与集中度情况 19二、2006年服装行业规模与效益增速情况
21三、2006年服装行业亏损面与利润增幅情况
22四、2006年服装行业效益指标与综合指数上升情况
23五、2006年服装行业出口概况与国际竞争力水平
24六、2006年服装行业发展值得关注的问题 24第三节 2006年我国服装行业标准制定情况
25一、2006年服装标准制修订及报批情况 25二、2006年洗涤褪色服装将出行业国标
26三、2006年《纳米技术处理服装》正式列入广东省地方标准 28第四节
2007年我国服装行业发展趋势 30一、2007年服装市场前景预测
30二、2007年中国服装流行元素 31三、2007年针织服装发展新趋势分析
32四、2007春夏季节 服装面料消费观 34第三章 男装行业发展现状 37第一节
中国男装行业市场现状 37一、我国男装产业状况分析 37二、现阶段中国男装市场主要特征
41三、2006年我国男装销售情况分析 42第二节 中国男装产业集群与男装名城
49一、三大男装产业集群 49二、中国男装名城——广东省惠州市惠城区
51三、中国男装名城——山东省诸城市 55四、中国男装加工名城——山东省郯城县
56五、中国男装名城——河北省容城县 57六、中国男装名城——浙江省瑞安市 58第三节
中国男装面料供应现状 59一、中国男装面料发展概况 59二、多元化让传统面料变身
62三、国内面料生产有明显的提高 64四、未来面料趋向多功能及环保发展 65第四章
子产业分析 67第一节 西服行业 67一、西服业发展概况 67二、2006年男装西服销售情况
69三、2006年西裤品牌市场销售综合占有率情况
72四、2006年西服及西服套装产品产量全国及各地生产情况 77第二节 衬衫行业
85一、衬衫业发展概况 85二、2006年衬衫品牌市场销售综合占有率情况
88三、2006年男衬衫全国十大主销商场 104四、2006年衬衫产品产量全国及各地生产情况
105第三节 领带行业 112一、中国领带名城——嵊州
112二、2006年皖南最大领带生产项目落户黄山区 124第二部分 进出口分析第五章
中国男装进出口分析 125第一节 世界服装市场分析
125一、全球服装品牌设计及供应链趋势 125二、2007-2012年世界纺织服装贸易发展预测
127三、2010年全球折扣店服装零售额预测 128第二节 2006年我国服装进出口情况分析
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129一、2006年我国服装出口情况 129二、2006年我国服装出口形势分析
129三、2006年服装出口市场的差异解析 134第三节 2006年男装进出口数据
136一、2006年男装进口数据 136二、2006年男装出口数据 166第四节
未来我国服装出口前景及对策分析 196一、我国纺织服装业出口贸易遇最佳发展期
196二、2007年输欧纺织品服装配额销售情况
200三、2007至2008年后纺织服装贸易形势分析 200第六章 中国男装主要出口市场分析
203第一节 2006年我国纺织品服装主要出口市场浅析 203第二节 日本男装市场
206一、日本进口中国服装情况 206二、中日男装产业竞争模式比较
207三、日本男装零售商向女装和童装业务扩展
210四、我国企业进入日本纺织服装市场前景分析 211第三节 美国男装市场
213一、2006年美国从中国进口纺织品服装情况 213二、中国服装进入美国市场策略分析
215第四节 欧洲男装市场 218一、2006年欧盟纺织品服装进口市场解析
218二、欧盟服装零售业市场国际化和集中化成趋势 221三、意大利男装市场
222四、德国男装市场 224五、法国男装市场 225六、英国男装市场
225七、中国现已成芬兰最大服装进口来源国 225第三部分 市场分析第七章
中国男装市场需求分析 227第一节 我国服装市场需求情况分析
227一、2006年服装行业内需市场增长情况
227二、2006年全国重点大型百货商场服装销售情况
228三、2006年中国最具服装消费力城市排名 234第二节 消费者分析
239一、消费者群体规模简要分析 239二、2006年中国各省区城镇人均收入情况
239三、2006年居民消费价格总水平环比升情况
242四、2006年内地中产消费者消费特征分析 243五、大学生服装消费特点分析 244第三节
影响男装需求的因素分析 247一、社会文化 247二、流行趋势
250三、服装的基本功能与特征 251四、商品名称 252五、商标 253六、商品价格
253七、商品广告 255八、消费者收入 255第四节 男装需求的发展趋势
255一、2006服装消费：品牌化销售为市场导向 255二、大众化向高品质进军
258三、内需成为中国纺织品服装的主要市场 259第八章 主要男装市场分析 265第一节
北京男装市场销售情况 265一、2006年北京居民人均衣着支出增幅居首位
265二、2006年北京市人均GDP 266三、2006年北京市西城区衣着消费呈现四大特点
266四、北京市场品牌男装调研报告 267五、2006年各月北京亿元商场男装销售分析
275六、2006年北京亿元商场男西服销售情况 282第二节 上海男装市场销售情况
283一、2006年上海人均GDP 283二、2006年各月份上海十大商场十大类服装销售情况
284第三节 浙江市场男衬衫品牌调查分析 291一、消费者对男衬衫的品牌相关指标分析
292二、消费者对男衬衫的购买行为分析 294三、调查结论 296四、建议 297第四节 武汉
300一、2006年武汉服装零售市场分析 300二、2006年武汉亿元商场男装销售占有率情况
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303第四部分 行业竞争分析第九章 男装销售渠道分析 305第一节 中国男装的销售渠道构成
305一、男装分销传统渠道方式 305二、男装销售渠道新方式
308三、中国服装销售渠道存在问题 312第二节 国外服装销售渠道对中国服装企业的启发
315一、零售方式 315二、销售代理制 318三、供应链管理 318第三节
未来销售渠道趋势预测 319一、复合营销网络 319二、实施服装品牌经营 320三、无店销售
322四、与零售业结成联盟 323五、直销 324第四节 服装企业电子商务策略
325一、电子商务的现状与发展状况 325二、电子商务在中国应用现状
327三、在线服装销售的适应性分析 328四、服装企业电子商务战略 333第十章
男装行业竞争分析 337第一节 2006年国内服装市场竞争情况分析
337一、2006年服装业数量竞争时代接近尾声
337二、2006年外国企业瞄准中国中档服装市场
338三、2006年中国服装行业最具商业影响力专业市场
342四、2006年中国服装行业最具战略影响力的上市公司
346五、2006年中国纺织服装行来最具时尚影响力服装品牌 352第二节
男装产业竞争格局分析 357一、我国男装市场竞争现状 357二、我国男装产业格局
359三、男装国际竞争状况 360四、男装高端市场竞争情况 361第三节
中国男装品牌竞争情况 367一、华北地区 368二、东北地区 377三、华东地区
386四、中南地区 396五、西南地区 406六、西北地区 416第四节
服装业百强和名牌产品企业名单 425一、服装业利润总额百强企业名单
426二、服装业产品销售收入百强企业名单 427三、中国服装行业竞争力前10强企业
430四、中国名牌产品生产企业名单
430五、2005-2006年度中国纺织服装行业出口百强企业名单 436第十一章
男装领先企业分析 440第一节 雅戈尔集团 440一、企业基本概况
440二、2006年公司经营情况分析 441三、2006年雅戈尔稳步提升品牌附加值
445四、2006年雅戈尔尝试现代工艺服装工厂化量身定制 446第二节 红豆集团
447一、企业基本概况 447二、2006年公司经营情况分析
448三、2006年提品牌形象红豆营销在变革 453四、入世5年：红豆服装实现质的跃升
456五、创新铸就红豆名牌 459第三节 杉杉集团 463一、企业基本概况
463二、2006年公司经营情况分析 464三、杉杉集团多品牌战略取得丰硕成果
469四、杉杉集团多品牌国际化战略 474第四节 庄吉集团 475一、企业基本概况
475二、市场策略及其竞争优势分析 476三、庄吉进入中高档男装市场策略分析 478第五节
罗蒙集团 481一、企业基本概况 481二、罗蒙目标打造中国第一国际男装品牌 481第六节
美特斯邦威集团 482一、企业基本概况 482二、美特斯邦威品牌发展策略
484三、2007年美特斯邦威推出两大系列服饰酝酿品牌升级 486第七节 报喜鸟集团
487一、企业基本概况 487二、市场策略及其竞争优势分析
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487三、报喜鸟将中国元素注入西服文化 489第八节 山东新郎希努尔 493一、企业基本概况
493二、2006年公司最新发展动态 494三、希努尔现象：改变中国男装格局 496第九节
虎豹集团 499一、企业基本概况 499二、市场策略及其竞争优势分析 500第十节 开开集团
503一、企业基本概况 503二、2006年公司经营情况分析
504三、市场策略及其竞争优势分析 509第十一节 洛兹集团 510一、企业基本概况
510二、企业经营情况分析 512三、企业未来发展目标 512第十二节 利郎集团
512一、企业基本概况 512二、利郎商务男装发展策略 513三、2007年利郎男装进军米兰
517第十三节 福建七匹狼制衣实业有限公司 518一、企业发展概况
518二、2006年公司经营情况分析 519三、企业发展战略 524第五部分
发展趋势及策略第十二章 男装行业发展趋势 527第一节 “十一五”期间服装业发展主要趋势
527一、国内国际经济发展趋势 527二、国际贸易环境及世界贸易格局发展趋势
527三、服装外部资源环境分析和内部要素变化趋势
528四、产业结构调整和产业创新设计能力发展趋势 529五、服装品牌发展和营运趋势
530六、产业供应链发展趋势 531七、专业化、标准化、科技创新和新营运模式发展趋势
532八、服装需求、消费和市场趋势个性消费和时尚消费时代
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