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一、报告简介

观研报告网发布的《2006年中国软饮料市场研究报告》涵盖行业最新数据，市场热点，政
策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企
业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据
国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地
调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析
。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2875528755.html

报告价格：电子版: 5500元    纸介版：6500元    电子和纸介版: 6800

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

引言2005年1-12月全国软饮料累计产量为33804207.2吨，累计比2004年同期增长24.08%；
2005年1-12月全国碳酸饮料累计产量为7719440.2吨，累计比2004年同期增长19.17%；20
05年1-12月全国果汁及果汁饮料累计产量为6345588.75吨，累计比2004年同期增长29.17%
。2005年1-12月，饮料制造行业的销售收入继续加速增长，但产销的不断扩大已经开始拉
升行业的生产成本，表现为这一时期行业销售成本的增速无论在同比还是环比上都高于销售
收入；另一方面，这一时期行业财务费用的增速也有所抬头，可能与行业将资金转向固定资
产投资，流动资金链收紧有关。成本费用的增加必然对的行业盈利产生负面影响，但从本期
行业的利润总额情况来看，这种影响还是比较有限的。从行业规模来看，2005年1-12月我
国软饮料制造软饮料制造累计工业总产值（当年价格）109049238千元；
2005年1-12月我国软饮料制造累计企业单位数为971个；
2005年1-12月我国软饮料制造累计全部从业人员平均人数为204141人；2005年1-12月我国
软饮料制造累计资产总计为99945525千元；2005年1-12月我国软饮料制造累计负债总计为
55374285千元。从行业效益来看，2005年1-12月我国软饮料制造软饮料制造累计产品销售
收入和利润总额分别为113949684千元和7906742千元；而产值利税率、资本负债率、资金
利润率、成本费用利润率、产成品资金占用率则分别为11.8%、55.4%、15.35%、7.49%、
12.9%。本报告依据国家统计局、国资委、海关总署、国家信息中心、国务院发展研究中心
、中国饮料工业协会、中国食品工业协会、国民经济景气监测中心等提供的大量资料，对我
国饮料市场的运行状况、供给与需求状况、进出口情况、竞争格局、发展趋势及发展策略等
进行了深入分析。是软饮料企业以及相关企业和单位、计划投资于软饮料的企业和个人等准
确了解目前中国软饮料市场发展动态，把握软饮料行业发展趋势，制定市场策略的重要决策
依据! 目录第一章 国际软饮料发展状况分析 8第一节 软饮料行业发展的国际经济环境分析
8一、经济全球化进程加速 8二、新科技革命促进软饮料行业快速发展
8三、世界产业结构调整加快软饮料产业升级 8第二节 全球饮料行业发展概况
9一、全球饮料发展概述 9二、全球软饮料市场发展现状 10三、世界各地饮料消费概况
10第三节 美国软饮料市场发展状况分析 11第四节 日本软饮料市场发展状况分析
12一、茶饮料市场竞争激烈 12二、蔬菜饮料风光依旧 15三、功能型饮料品种繁多
16四、咖啡市场平稳增长 17五、企业注重开发保健清凉饮料 17第五节
欧洲软饮料市场发展状况分析 18一、各国、各种软饮料增长不平衡
18二、商家品牌产品渐获重视 19三、健康、味美、方便和反传统是创新四大主题 19第六节
中国台湾软饮料市场发展状况分析 20一、软饮料包装的变化
20二、侧重满足年轻消费者和儿童需求 20三、软饮料子市场风云更迭 21第二章
中国软饮料行业投资分析 24第一节 中国软饮料行业投资特性分析 24一、行业投资规模
24二、行业投资回收期 24三、行业盈利性分析 24四、行业的成长性 27第二节
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中国软饮料行业进入壁垒分析 28一、我国关于软饮料企业生产的相关法规
28二、软饮料企业对资金的要求 29三、软饮料行业技术发展要求 29第三节
中国软饮料行业SWOT分析 30一、劣势/威胁点 30二、优势/机会点 35第三章
2003－2005年我国软饮料行业原料市场分析 39第一节 2003－2005年水果市场形势分析
39一、2003年水果市场形势分析 39二、2004年水果市场形势分析 431、
生产与价格变化情况 442、进出口贸易情况 443、存在的问题与对策
47三、2005年水果市场形势分析 50第二节 2003－2005年蔬菜市场形势分析
56一、2003年蔬菜市场形势分析 56二、2004年蔬菜市场形势分析
59三、2005年蔬菜市场形势分析 64第三节 茶叶生产及市场情况分析
66一、我国主要茶叶产区 66二、我国茶叶产业基本情况及对策措施
67三、我国茶叶价格状况 69四、我国茶叶出口机遇与挑战并存
69五、茶叶安全性消费特性分析 70六、茶叶科技的世纪回顾与前瞻 76第四节
2003－2005年我国奶业市场分析 82一、含乳饮料原料分析
82二、2003年奶业市场形势分析 84三、2004年奶业市场形势分析 921、奶类生产情况分析
922、乳品消费情况分析 923、乳品进出口贸易情况 94四、2005年奶业市场形势分析
97第五节 我国食糖市场分析 102一、食糖生产形势分析 102二、食糖供应地区分布
105三、食糖价格变化趋势 106四、国际糖价对我国食糖市场的影响
106五、2005年含糖饮料耗糖状况分析 108六、2006年我国食糖缺口将超过200万吨
110第四章 我国软饮料包装市场分析 111第一节 产品包装的基本形式 111一、玻璃瓶
111二、马口铁易拉罐 111三、铝质易拉罐 111四、无菌复合铝纸包 112五、PET瓶
112六、其它塑料瓶 113第二节 我国饮料包装向多元化发展
113一、玻璃容器在饮料包装中占有重要位置 113二、金属罐包装饮料提高了人们生活档次
114三、塑料瓶开辟了饮料包装的新天地 114四、纸容器最大特点是环保 115第三节
2006年饮料包装行业走势分析 115一、饮料包装制品业增长前景良好
115二、产能利用率上升对利润增长有加速效应 116三、原料成本回落有利毛利回升
117四、现金流良好，财务费用压力趋弱 118五、饮料包装业2006年利润将见底反转
118六、短期看中富，中期看紫江 119第四节 产品包装的发展趋势分析 120一、绿色包装
120二、应用塑料包装增大 120三、技术、材料不断更替 120四、价格可能进一步调低
121第五章 2002－2005年我国软饮料行业供给分析 122第一节
软饮料供给主要影响因素分析 122一、产品自身价格 122二、生产要素的价格
122三、生产技术的变化 122四、企业的预期 123第二节
2002－2005年我国软饮料行业发展概况及供给规模 123一、我国软饮料行业发展概况
123二、我国软饮料行业供给量分析 139第三节 2002－2004年软饮料供给结构分析
146第四节 2002－2005年我国软饮料子行业供给情况分析 148一、饮用水供给分析
148二、碳酸饮料供给分析 151三、果蔬汁饮料供给情况 153四、茶饮料供给情况
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158五、其他软饮料供给概况 160第五节 软饮料行业供给中存在的问题
162一、产品供给结构的矛盾 162二、供给与季节变化的矛盾 163三、地区发展不平衡
164第六章 我国软饮料行业需求分析 166第一节 软饮料消费需求的主要影响因素分析
166一、商品价格 166二、消费者的收入 166三、消费者偏好程度 166四、消费者的预期
167第二节 我国软饮料需求规模及结构 167一、软饮料市场需求总量
167二、近年软饮料行业销售额变化趋势 167三、各类软饮料销售额变化趋势 168第三节
主要软饮料品种市场需求分析 169一、碳酸饮料市场需求分析 169二、瓶装饮用水需求分析
170三、果汁饮料消费需求分析 173四、茶饮料消费需求分析 177第四节 软饮料消费者分析
180一、消费者构成 180二、软饮料消费特征 180三、消费目的与消费依据
187四、消费者需求的最新变化 189第七章 2002－2005年我国软饮料行业进出口状况分析
191第一节 2002－2004年我国软饮料行业进出口规模及变化
191一、我国软饮料进出口总额 191二、我国软饮料出口状况 191三、我国软饮料进口状况
193第二节 2005年我国饮料进出口数据 196一、进口 1961、进口总值 1962、进口总值累计
1963、进口总值累计同比增速 197二、出口 1971、出口总值 1972、出口总值累计
1983、出口总值累计同比增速 198第三节 软饮料进出口发展趋势 199第八章
2005年我国饮料行业主要经营数据分析 201第一节 2005年我国饮料行业产品产量分析
201一、2005年我国软饮料产量 2011、全国产量 2012、各省市产量
201二、2005年我国碳酸饮料产量 2131、全国产量 2132、各省市产量
214三、2005年我国果汁及果汁饮料产量 2241、全国产量 2242、各省市产量
224四、2005年我国瓶(罐)装饮用水产量 2361、全国产量 2362、各省市产量 236第二节
2005年12月我国饮料制造业主要经济指标分析 245一、2005年12月全国饮料经济指标
245二、2005年12月份全国软饮料制造业经济指标
250三、2005年12月全国碳酸饮料制造业经济指标
255四、2005年12月全国含乳饮料和植物蛋白饮料制造业经济指标
259五、2005年12月全国茶饮料及其他软饮料制造业经济指标 263第三节
2005年我国软饮料制造业主要经济指标分析 267一、行业规模 267二、行业效益
272三、其他经济指标 279第四节 2005年1-12月软饮料制造分经济类型主要经济指标
285一、2005年1-12月软饮料制造国有企业主要经济指标
285二、2005年1-12月软饮料制造集体企业主要经济指标
286三、2005年1-12月软饮料制造股份合作企业主要经济指标
288四、2005年1-12月软饮料制造股份制企业主要经济指标
289五、2005年1-12月软饮料制造私营企业主要经济指标
290六、2005年1-12月软饮料制造外商和港澳台投资企业主要经济指标 292第五节
2005年2-12月软饮料制造销售收入前十家企业 293第九章 我国软饮料行业营销分析
298第一节 销售渠道模式分析 298一、传统销售渠道模式 299二、销售渠道的变化模式
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301三、软饮料销售渠道选择的依据 303四、软饮料企业的渠道整合 303第二节
软饮料销售终端策略 304一、终端营销的战略优势 305二、经销商选择和机构设置
306三、市场铺货及产品陈列 307四、终端促销 309五、经销商业绩奖励 311第三节
软饮料行业的广告促销 312一、不同广告运作方式 313二、软饮料企业广告促销费用情况
315第四节 新进企业产品推广策略 317一、差异化营销策略 317二、精心策划产品推广方案
318三、产品试销 320四、集中性策略 320第五节 销售渠道建设经典案例分析
321一、“酷儿”的整合营销传播策略 321二、农夫果园--以差异化营销切入果汁饮料市场
325三、统一、康师傅的渠道变革 331四、平常渠道非常控制--娃哈哈集团营销案例
333第六节 2004年中国饮料营销大盘点 339第十章 我国软饮料市场竞争格局分析
342第一节 我国软饮料市场竞争概述 342一、 不同类别产品的市场占有概况
342二、不同软饮料在不同地区的市场概况 343三、软饮料市场竞争特征 343第二节
碳酸饮料市场竞争格局分析 344一、我国碳酸饮料市场竞争的地区格局
344二、不同性质企业的市场份额情况 346三、我国碳酸饮料企业品牌竞争情况
347四、碳酸饮料行业集中度分析 355第三节 瓶装水市场竞争格局分析
356一、我国瓶装水市场竞争的地区格局 356二、不同性质企业的市场份额情况
357三、我国瓶装水市场竞争状况 359四、瓶装水行业集中度分析 364第四节
果汁饮料市场竞争格局分析 364一、果汁饮料市场竞争的地区格局
364二、我国果汁饮料市场不同性质企业的份额情况 366三、果汁饮料品牌竞争状况
367四、我国果汁市场竞争特点 376五、果汁饮料行业集中度分析
378六、我国果汁市场竞争发展趋势 378第五节 茶饮料市场竞争格局分析
380一、茶饮料市场主要品牌 380二、茶饮料品牌市场占有情况
383三、茶饮料地区市场之争 384四、茶饮料行业集中度分析 386第六节
功能型饮料开始崛起 386一、品牌构成情况 386二、功能饮料市场竞争特点 387第七节
其他软饮料竞争状况 388一、含乳饮料竞争概况 388二、固体饮料竞争概况 391第十一章
著名软饮料企业经营分析 394第一节 进入我国果汁饮料市场的国外企业
394一、可口可乐公司 394二、百事可乐国际集团 400三、台湾统一企业
403四、康师傅（台湾顶新集团） 406第二节 国内主要软饮料企业分析 409一、 露露集团
409二、北京汇源饮料食品有限公司 411三、娃哈哈集团 415四、椰树集团有限公司
421五、农夫山泉有限公司 422第十二章 软饮料行业发展趋势 427第一节
国际软饮料行业新动向 427一、用优质原料自制饮料 427二、添加维他命ACE的健康饮料
427三、添加果味的昆布茶和绿茶 428第二节 我国软饮料行业发展趋势
428一、我国软饮料品种发展趋势--追求健康价值 429二、我国软饮料产品生产发展趋势
430三、软饮料市场发展趋势--竞争将更激烈 431四、行业集中度将进一步加大
432第十三章 我国软饮料企业发展策略 433第一节 我国软饮料业发展面临的问题
433一、软饮料行业发展尚在初级阶段 433二、无序竞争阻碍软饮料的发展 433第二节



观研报告网 www.chinabaogao.com

我国软饮料现有企业发展策略探讨 435一、以赢得消费者信任为首要目标
435二、注重战略性人力资源管理 436三、企业文化为行业发展提速 437部分图表目录图表
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2005年天津市瓶(罐)装饮用水产量及增长情况图表
2005年河北省瓶(罐)装饮用水产量及增长情况图表
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