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一、报告简介
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略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

在金融风暴的影响下，预计大部分内地运动服品牌在2009年下半年将会出现大幅滑坡，2
009年运动服装市场增长率或降至10%。受人们生活方式改变、运动量增加、中老年运动人
口迅速增长等因素影响，全球运动与健身服装市场的规模预计将在2010年达1268亿美元。
随着消费者运动倾向的增强，以及健康生活方式的普及，预计人们对运动及其他，例如瑜珈
、慢跑等健身活动的兴趣将显著提高。因此，这种情况为运动和健身服装产业带来了强劲的
增长力。美国目前是全球运动与健身服装市场的最大国，掌握着50%以上的市场份额。其次
是欧洲和亚太。由于强劲的GDP增长、日益提高的生活水平、越来越多的可支配收入，以
及对户外运动的热情，亚太地区的运动和健身服装市场规模估计达143亿美元。亚太地区的
运动服装市场预计在2009-2010年间复合年均增长率达4.4%。欧洲健身服装市场的规模到2
010年预计达158亿美元。

计到2010年，我国体育产业的年产值占GDP的比重有望增至0.3%，而在发达国家，这一
比例已达到1-3%之间。这表明，在中国体育产业的快速发展和2008年北京奥运会对体育用
品设施需求的拉动下，我国未来体育用品行业仍有较大的发展空间。同时，城市居民对体育
用品的消费已经从低档为主向中高档方向发展，尤其是已经进入小康生活标准的农村地区，
对中低档体育用品的消费也将形成一定量的需求。在各类体育产品中，运动服装已从功能性
、专业性方面进行突破。近年来运动服装类产品销量均不同程度增长，反映出旺盛的区域市
场需求，但低端产品由于定价较低，成本控制的压力较大，加上自身技术开发实力的限制，
仍缺乏必要的功能性面料的应用和设计。从目前运动衣装发展总趋势看，运动服装作为户外
运动装备已经很狭隘，传统户外产品和室内运动装备之间的空隙地带有逐渐缝合的趋势，运
动服装逐渐回归衣用本质，正逐渐走向“泛户外化”。任何场合都可以穿着成为主打概念。一
直以来，国外著名运动品牌阿迪达斯和耐克以其优质的全线运动产品装备，占据了我国运动
产品高端部分的市场。而作为国内体育用品行业领头羊的李宁，虽掌控着较大的市场份额，
但是其优势范围也只是集中在个别、单一的运动产品方面。今后几年运动服饰的年销售额增
幅预计会达到20%，耐克和阿迪达斯等名牌的增长率有望达到35%-40%。受这一前景的吸
引，耐克和阿迪达斯都在绞尽脑汁实现产品的中国化。未来几年，中国运动服装行业必将迎
来一个充满生机的全新发展时期。面对快速增长的运动服装市场，我国运动服装企业该如何
把握时机，迎接挑战，并根据行业发展趋势制定发展战略呢？

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、
国家商务部、国家发改委、国家体育总局、工业和信息化部、全国商业信息中心、中国服装
协会等单位公布和提供的大量资料，运用了大量的图、表，分析深入、透彻，且有独到的见
解，为企业了解目前运动服装市场发展现状，把握市场发展趋势，制定发展战略提供了大量
的信息资料和有力的参考依据。本报告重点分析了中国运动服装市场发展现状及发展特点、
运动服装销售情况、运动服装进出口情况、中国运动服装市场竞争格局、运动服装市场的发
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展趋势等。并深入分析了中国运动服装市场的总体需求规模。报告在结合有关专家、大量的
实际调查情况下，对我国目前运动服装的投资热点问题以及运动服装未来发展趋势作出了建
设性的预测。另外，对运动服装企业市场策略总结的基础上提出新的举措，为新的市场竞争
提供了战略方面的指导。
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