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一、报告简介

观研报告网发布的《2007—2008年中国有机茶加工行业投资价值决策咨询及行业竞争力调
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道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实
践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

【交付时间】 5个工作日【报告格式】 Word格式报告摘要：有机茶系指专门机构认定，许
可使用有机食品的无污染的安全、优质茶叶。开发有机茶是以全程质量控制为核心，将农学
、生态学、环境科学、营养学、卫生学等多科的原理运用到有机茶的生产、加工、储运、销
售以及有关的教育、科研等环节，从而形成一个完整的无公害、无污染的优质茶叶产供销与
管理系统。而茶业产业化是以市场为导向，以提高经济效益为中心，对茶支柱产业实行区域
化布局、专业化生产、一体化经营、社会化服务、企业化管理，把产供销、贸工农、经科教
紧密结合起来，形成一条龙的经营体制。二者在区域化开发、产业链的结构、产供销、以科
教等方面，可以互相促进，相得益彰。图表 1：2006年中国特种茶出口数量及增长率 目前
世界产茶大国首推中国和印度，其次还有斯里兰卡、日本、肯尼亚。但随着“茶文化”从高雅“
品位”向健康“品味”逐级上升，产茶大国传统的非有机茶正随着有机茶的开发呈加速淘汰之势
。而有机茶在日本、印度、肯尼亚等国家从80年代后期蓬勃展开，不断严重冲击而且正迅猛
抢占我国固定的国际市场，据资料表明，二十一世纪初全世界的茶叶需求总量480万吨，实
际贸易总量270万吨，占56%，其中有机茶需求量200万吨以上，实际生产能力才6000吨。
图表 2：2006年中国特种茶出口金额及增长率 国际市场上有机茶货源紧俏，供不应求，年
均以25--30%销量剧增，有机茶价格比现在系统管理方式所生产的普通茶叶要高出80%--300
%，而我国，到二十一世纪初仅有20多个生产单位获得了有机茶颁证，巨大的有机茶买方市
场迫切希望产茶大国中国的有机茶货源保障。因此，国际市场巨大需求空间和有机茶丰厚利
益，就是我们项目建设的根本取向，也是世界经济贸易全球化为我们贫困山区提供的千载难
逢的发展机遇。所以，开发有机茶既是竹山县充分利用山地资源、生态环境、培植财源的主
要方向，也是发展茶业、振兴经济、实现可持续发展的一项重要举措，更是世贸时尚的朝阳
产业。图表 3：2006年中国特种茶出口单价及增长率 国际上有机茶生产于80年代，始于斯
里兰卡，随后印度、肯尼亚等国家相继出现有机茶园和有机茶生产。我国的有机茶生产始于
90年代初，后期得到快速发展。目前世界有机茶产销量为6000吨左右，主要是红茶，约400
0吨，其次是绿茶，约2000吨，还有少量有机乌龙茶。目前，有机茶主要销往西欧、美国和
日本等国家和地区。在欧美国家有机食品销售量占食品销售总量约5-10%，茶叶不到1%，
有非常大的市场增长空间。欧盟国家是有机农业的发源地，大多数有机农产品基本能满足需
要，但是这些国家都不产茶，有机茶必须依赖进口。近几年来，在国际茶叶贸易中，包括茶
叶贸易公司，有机食品贸易公司和其他贸易公司在内，都有国外客户求购有机茶，特别是有
机绿茶。目前有机食品在欧美等国家食品市场上，特别是超级市场等主流销售渠道销售出现
跳跃上升。根据欧盟有关有机认证机构和贸易商提供的信息，有机茶市场正处于成长期，有
机茶价格也非常有吸引力。事实上我国的有机茶出口局面尚未打开，有机茶产地与市场间的
渠道十分不畅。1998年以前，出口到欧盟市场上的有机绿茶主要是印度和斯里兰卡生产的
，至今仍然有斯里兰卡客商从中国进口有机绿茶，然后再名以斯里兰卡有机绿茶出口到欧盟
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市场。有机茶是我国第一个颁证出口的有机食品。1990年6月荷兰颁证组织到浙江临安东坑
、裴后茶园进行了有机考察并颁证，由浙江省茶叶进出口公司出口。1997年以来，有机茶
得到快速发展。近几年来，我国茶叶主产区的浙江、江西、安徽、云南、福建、湖南、湖北
等省先后有50多个县开展有机茶开发，建立有机茶基地100000多亩。产品主要出口美国、
日本、德国、荷兰等国。目前我国的有机茶开发主要采用以下几种形式：私营企业或茶叶专
业户 出口公司型、出口公司主导型、政府推动型等。浙江省是有机茶发展比较快的省份，
开发早，企业和茶农热情高，出口公司开发国际市场积极，政府引导及时、措施有力。浙江
省1997年有机茶产销量仅有8吨，1998年50吨，l999年300吨，2000年达到1000吨。特别是
浙江省农业厅联合省供销社在20个重点产茶市县实施“有机茶工程”后，2005年全省有机茶园
（含有机转换期茶园）面积和生产能力分别超过10万亩和5000吨，2006年面积和产量分别
达到13万亩和8000吨，同时建立起科工贸农一体化的有机茶生产、加工、科研、销售体系
形成有机茶生产、技术推广、生产资料供应、检测认证管理等全方位的产业化服务体系。5
年内，预计拉动全省茶叶产值提高10%左右，茶农增收2亿元。图表
4：浙江省历年有机茶产量及增长率江西省是另一个有机茶开发较快的省份，有了相当的有
机茶产销基础。为加快形成规模生产的能力，江西省农业厅也在组织实施有机茶工程，计划
用3-5年时间在全省建设一批有机茶生产基地，三年后全省有机茶产量达到4-5千吨，五年后
达到6-8千吨，产值达2亿元，相当于目前全省毛茶的总产值。安徽省也非常重视有机茶开发
，特别是在屯绿主产区黄山市休宁县，选择位于新安江源头的流口山区，进行有机茶开发试
点，在组织模式上，形成从茶——加工企业——贸易商的有机茶开发产业链等方面，开展了
积极而有益的尝试。福建省十分重视绿色食品茶叶的开发，并形成了相当的规模，目前福建
省部分企业正在将绿色食品和有机茶开发结合起来。此外，湖南、湖北、云南等省也在积极
开展有机茶开发⋯⋯本报告运用国内外有机茶生产现状及国际进出口贸易数据、国内各区域
有机茶发展现状、种植加工模式等对比分析了有机茶的国际、国内市场竞争力，并运用产业
生态化理论，通过对我国茶叶产业现状的深入了解，分析了有机茶产业生态化的内涵和特征
，构建了有机茶产业生态化发展的模式。报告对如何推进有机茶产业生态化等问题进行了理
论分析，提出了有机茶产业生态化建设的若干对策，为企业、政府决策部门和管理者发展有
机茶产业提供科学、权威的参考依据。研究报告目录第一章 研究概述 10第一节 研究背景
11第二节 研究内容 12第三节 研究方法 13第四节 数据来源 14第五节 研究团队 15第二章
国内外有机茶市场概况 16第一节 全球茶叶市场现状分析 17第二节 各国人均茶叶年消费量
18一、 美国茶叶市场现状分析 19二、 乌克兰茶叶市场现状分析 20三、
波兰茶叶市场现状分析 21四、 英国茶叶市场现状分析 22五、 印度茶叶市场现状分析
23六、 斯里兰卡茶叶市场现状分析 24七、 肯尼亚茶叶市场现状分析 25八、
日本茶叶市场现状分析 26九、 越南茶叶市场现状分析 27十、 加拿大茶叶市场现状分析
28第三节 中国有机茶发展的现状和展望 29一、 中国有机茶发展现状 30二、
中国有机茶发展前景分析 31三、 有机茶、品牌茶成为市场新宠 32第三章
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2005-2007年中国十大名茶细分市场 33第一节 西湖龙井 34一、 特点分析 35二、 产量分析
36三、 价格分析 37四、 营销渠道分析 38第二节 洞庭碧螺春 39一、 特点分析 40二、
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