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一、报告简介

观研报告网发布的《2007—2010年中国豆制品行业投资价值决策咨询及行业竞争力调查研
究报告》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等
内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确
制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发
布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、
从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

【提交时间】 5个工作日【报告格式】 Word格式报告摘要目前我国豆制品产量呈现迅速增
长的趋势，以耗用大豆为统计基数，年耗用大豆为300多万吨。产品品种除了豆腐之外；腐
竹和鲜豆腐皮的生产增长很快，不但供应国内市场，出口量也逐年增加；近年来豆浆产量上
升加快，品种也向调味豆浆方向发展，还出现了豆花，豆腐脑等新的品种。但是，从整体产
量上分析，对应国人对健康食品的需求和人均消费水平，我国与日本等国家还有差距。考虑
到豆制品在补充人体蛋白质和防止各种“富贵病”方面的功能，应该成为我国人民食品营养结
构中具有重要地位的食品种类，按每人每天摄取25g大豆蛋白质的需要计算（美国FDA推荐
），目前的产量需要再扩大2倍以上，因此，我国豆制品产业尚有巨大的市场空间。目前全
国豆制品正规生产企业约在1500家以上。近几年，大规模的骨干企业迅速崛起，据全国豆
制品专业委员会统计年投豆量3000吨以上的企业，2004年全国仅7家企业，到2006年增加
到了25家，并形成了一批知名的质量上乘的地方性品牌，如上海的“清美”“张小宝”、杭州的“
鸿光浪花”“祖名”、北京的“白玉”“香香”、安徽的“金菜地”等，这些品牌占据了当地城市的市场
主流，对全国豆制品产业的发展起到了示范和带头作用。但是，由于豆制品生产的门槛低，
很多产品无法完全设备化生产，产品货架期短等特点，市场形成了小作坊产品占据大半壁江
山的格局。又由于大部分小作坊从业人员的素质较低，缺乏应有的食品安全意识和法律知识
，故而造成了目前我国特色的小作坊产品等于不合格产品的现象。近年来，我国豆制品产量
迅速增长，产品品种增多，质量稳步提高，豆制品工业化速度加快；行业管理逐步走上正轨
，企业品牌意识加强。但是，豆制品产业在发展过程中也遇到了一些不容忽视的问题，比如
，从业人员缺乏应有的食品安全意识和法律知识；个别不法商贩使用劣质和非法食品原料进
行加工等。纵观我国豆制品的发展，现在正式机遇与挑战并存的时期。 报告目录第一部分
豆制品行业运行情况 8第一章 中国豆制品行业企业概况 8第一节 企业性质分析 9第二节
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