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一、报告简介

观研报告网发布的《2007—2010年中国方便食品行业投资价值决策咨询及行业竞争力调查
研究报告》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略
等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正
确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道
发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践
、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

【提交时间】 5个工作日【报告格式】 Word格式报告摘要方便食品多指由工业化大规模加
工制成的、可直接食用或稍事烹调即可食用的食品。以前，一说起方便食品人们想到的就是
方便面及午餐食品。近年来，方便食品的品种越来越多，按用途及制造方法可分为方便主食
、冷冻方便制品、方便小食品、早餐谷物、罐头制品、快餐食品、焙烤制品等11大类。锦秋
财智咨询分析认为，人均GDP超过4000美元后，方便食品市场出现了快速发展态势，从上
海、广州、北京等大城市最新统计显示，方便食品销售年增长率约8％。锦秋财智咨询对10
00家大卖场、超市和便利店所作的分析看，方便食品类的销售量和销售额已位居销售的所有
商品的前茅。方便食品有着巨大的市场发展潜力。目前，我国的方便食品在食品中所占份额
为8％，如果达到20％，那么，仅肉类一项就可增值2500亿元。市场继续扩容，年轻的新一
代消费群体在不断壮大，他们不愿在厨房里多花时间，这就有利于拉动方便食品消费市场。
新型商业业态的持续发展，以连锁超市、大型卖场和便利店为代表的新型商业业态在商业的
比重越来越大，而且这种趋势会持续下去。这些业态发展的一个共同特点是，把方便食品作
为第一重要的经营商品，从而为方便食品市场扩容铺设了现成的道路。目前我国方便食品的
竞争体系已经初步显现：方便面（统一、康师傅、华龙）、速冻食品（三元、三全、思念）
、火腿肠（双汇、雨润、金锣）等多元化的竞争格局，未来几年随着我国方便食品市场的继
续扩大，更多的厂商将继续加入该行业，行业内竞争将更为激烈，整合将成为未来的一个重
要趋势。报告目录第一部分 方便食品行业运行情况 8第一章 中国方便食品行业企业概况
8第一节 企业性质分析 9第二节 企业规模分析 10第三节 企业区域分布 11第二章
2005-2007年中国方便食品行业生产情况 12第一节 中国方便食品行业总产量 13第二节
中国方便食品行业区域特征分析 14第三节 不同规模企业产量 15第三章
2005-2007年中国方便食品行业销售情况 16第一节 中国都制品行业销售规模变动轨迹
17第二节 中国方便食品区域特征分析 18第三节 中国方便食品行业中不同规模企业销售额
19第四章 方便食品进出口情况 20第一节 方便食品进出口总量 21第二节
方便食品进出口结构 22第五章 方便食品细分产品产销情况 23第一节 即食食品 24第二节
速冻食品 25第三节 干的或粉状方便食品 26第四节 罐头食品 27第二部分 行业竞争情况分析
28第六章 上游原料行业议价能力 28第一节 上游原材料供应量 29一、
2005-2007年方便食品主要原料产量 30二、 主要原材料区域分布 31三、
2005-2007年主要原材料进出口总量 32第二节 原材料价格 33一、
近年我国方便食品主要原料产品的价格变动趋势 34二、
不同地区方便食品主要原料产品价格 35第三节 原材料供应商议价能力 36一、
原材料价格上涨在一定程度上促使方便食品涨价 37二、
中国方便食品主要原料产品的供求对比 38三、 原材料行业与方便食品行业的议价能力
39第七章 下游行业议价能力 40第一节 方便食品消费总量分析 41一、
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