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一、报告简介

观研报告网发布的《2007—2010年中国葡萄酒制造行业投资价值决策咨询及行业竞争力调
查研究报告》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策
略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、
正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠
道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实
践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2862928629.html
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二、报告目录及图表目录

【提交时间】 5个工作日【报告格式】 Word格式报告摘要 在中国，葡萄酒还不是主流的饮
用酒水。在大多数消费者的日常生活中，白酒和啤酒消费还占有很大的比重。对于葡萄酒本
身来说，葡萄酒是代表着富贵，有品位，高消费的富贵家族的独享物。一般的人认为它的这
个特点，是一个高的门槛，再加上中国自己的文化消费水平和生活消费水平的限制，制约着
葡萄酒的发展。而洋葡萄酒来了，给中国葡萄酒带来威胁和商机。很多的专卖点都兴兴出台
，更令人欣慰的是以代理商、专卖店、葡萄酒厂家的俱乐部同时也兴起，引导消费者消费理
念，如：葡萄酒文化知识、怎样购买等等。根据锦秋财智咨询统计，2006年全国总产量为5
0多万吨,但不包括进出口及部分无法统计的数字。2007年，预计将突破60万吨。目前，中
国葡萄酒的人均消费量与世界人均消费水平相比，还有相当大的差距：世界人均6升,中国人
均为0.38升，相差15倍多，虽然市场很热，但总体消费量相对数值的增加幅度并不大。国际
葡萄酒市场的低迷使得包括中国在内的亚洲国家成为葡萄酒竞争的主战场，中国无疑将成为
这以市场的热门，这为国外葡萄酒提供了有巨大潜力的市场。中国政府鼓励人们消费更多的
葡萄酒和果酒，降低浪费粮食的白酒的消费，对葡萄酒关税进行调整，使得国外企业不断扩
大中国的市场，在北京、上海、广州等地，国外葡萄酒占有较大的比重。国内企业也不断加
强自身建设，形成了张裕、长城、王朝等一系列具有较强竞争力的品牌。国家为加强我国葡
萄酒竞争力，在税收等方面支持行业快速发展，同时为规范我国葡萄酒生产，2008年1月日
将执行葡萄酒新标准，将在很大程度上促进国内葡萄酒企业产品质量的提升，使国内产品在
国际市场上更有竞争力。报告目录第一部分 葡萄酒制造行业运行情况 8第一章
中国葡萄酒制造行业企业概况 8第一节 企业性质分析 9第二节 企业规模分析 10第三节
企业区域分布 11第二章 2005-2007年中国葡萄酒制造行业生产情况 12第一节
中国葡萄酒制业造总产量 13第二节 中国葡萄酒制业造区域特征分析 14第三节
不同规模企业产量 15第三章 2005-2007年中国葡萄酒制造行业销售情况 16第一节
中国都制品行业销售规模变动轨迹 17第二节 中国葡萄酒制造业区域特征分析 18第三节
中国葡萄酒制造行业中不同规模企业销售额 19第四章 葡萄酒进出口情况 20第一节
葡萄酒进出口总量 21第二节 葡萄酒进出口结构 22第二部分 行业竞争情况分析 23第五章
上游原料行业议价能力 23第一节 上游原材料供应量 24一、
2005-2007年葡萄酒主要原料产量（葡萄） 25二、 主要原材料区域分布 28三、
2005-2007年主要原材料进出口总量 29第二节 原材料价格 30一、
近年我国葡萄酒主要原料产品的价格变动趋势 31二、 不同地区葡萄酒主要原料产品价格
35第三节 原材料供应商议价能力 40一、 中国葡萄酒制造行业主要原料产品的供求对比
41二、 原材料行业与葡萄酒制造行业的议价能力 45第六章 下游行业议价能力 46第一节
葡萄酒消费总量分析 47一、 2005-2007年葡萄酒消费总量 48二、 重点地区消费量分析
52三、 葡萄酒消费结构 53第二节 葡萄酒消费影响因素 54一、 产品价格因素 55二、
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产品质量因素 56三、 渠道因素 57四、 品牌因素 58五、 包装因素 59第三节
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葡萄酒市场厂商竞争分析 67第一节 国内葡萄酒市场竞争主体 68一、 中小葡萄酒生产企业
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75第三节 葡萄酒企业竞争因素分析 76一、 原料采购与制造 77二、 市场营销 78三、
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市场竞争状况 85四、 渠道资源问题 86第二节 新进入者主要群体竞争力 87一、
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