
2008-2010年中国冰淇淋行业市场调查咨询及发展
预测报告

报告大纲

 

 
观研报告网

www.chinabaogao.com

{$homepage}


观研报告网 www.chinabaogao.com

一、报告简介

观研报告网发布的《2008-2010年中国冰淇淋行业市场调查咨询及发展预测报告》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

【报告说明】:本报告在客户购买后，电子版2小时内交付客户，并且目录后均有页码一一对
应。如果没有版权声明、取掉页码的目录、不能及时送达的报告，均为胡乱拼凑报告！请注
意核实，避免对您的市场决策带来重大损失！
本报告未授权任何图书类网站销售，请用户注意识别！【报告描述】 中国冰淇淋市场的增
长速度非常快，目前人均年消费量是2升（相当于25到30支的冰淇淋），未来20年期望上升
到6升，中国将成为世界上最大的冰淇淋消费国。从消费者规模来看，2003-2007年冰淇淋
在中国市场的渗透率已达到了惊人的高度，连续三年超过73%，而且走势比较平稳。冰淇淋
在中国城市中的普及率已相当高，平均每100个城市居民中就会有73个人在2006年中食用过
冰淇淋产品。在中国这样一个人口规模如此巨大的国家中，73%的高比率不能不说是中国冰
淇淋市场巨大容量的一个最好的证明。 随着经济与文化的发展，休闲性的消费支出占比越
来越大，冰淇淋正成为消费者的新宠。预计2008年全年中国冰淇淋零售量将达到39亿升，
到2012年中国冰淇淋零售量超过50亿升的规模。 《2008-2010年中国冰淇淋行业市场调查
咨询及发展预测报告》共十章。首先介绍了冰淇淋行业的基本情况，然后分析了世界主要国
家冰淇淋行业发展及其市场消费情况、中国冰淇淋行业发展和冰淇淋市场情况；并对国内冰
淇淋市场消费调研情况进行了分析，接着分析了目前国内冰淇淋市场竞争状况、冰淇淋包装
业发展情况，随后对国内主要冰淇淋制造企业的运营状况进行了分析，最后分析了冰淇淋行
业的投资与发展策略、对冰淇淋行业未来发展趋势与前景分析。本报告汇集了大量的、最新
的第一手数据和资料，为冰淇淋生产、批发、零售企业等相关企业单位准确了解目前中国冰
淇淋市场发展最新动态，把握冰淇淋发展方向、制定市场策略的重要决策依据之一，具有重
要决策参考价值。目 录第一章 冰淇淋行业基本概况 151.1 冰淇淋行业基本介绍 15 1.1.1
冰淇淋定义 15 1.1.2 冰淇淋的起源 15 1.1.3 冰淇淋文化 16 1.1.4
不同种类冰淇淋的生产工艺 181.2 冰淇淋质量影响因素 22 1.2.1 冰淇淋混合料组成的影响
22 1.2.2 冰淇淋生产工艺条件的影响 24 1.2.3 冰淇淋生产设备的影响 26第二章
全球冰淇淋行业发展分析 282.1 世界冰淇淋行业发展概述 28 2.1.1
国际冰淇淋连锁专卖店走俏 28 2.1.2 全球冰淇淋产品特点分析 28 2.1.3
世界冰淇淋进军深圳 29 2.1.4 全球软冰淇淋巨头“DQ”登陆武汉 30 2.1.5
世界冰淇淋产品发展趋势 302.2 美国冰淇淋行业发展状况分析 31 2.2.1
美国冰淇淋消费市场概况 31 2.2.2 2002-2007年美国冰淇淋市场规模分析 33 2.2.3
2007年美国冰淇淋市场消费结构分析 34 2.2.4 2007年美国冰淇淋市场包装结构分析 352.3
韩国冰淇淋行业发展分析 37 2.3.1 韩国冰淇淋消费市场概况 37 2.3.2
2002-2007年韩国冰淇淋市场规模分析 38 2.3.3 2007年韩国冰淇淋市场消费结构分析 39
2.3.4 2007年韩国冰淇淋市场包装结构分析 412.4 日本冰淇淋行业发展分析 43 2.4.1
日本冰淇淋消费市场概况 43 2.4.2 2002-2007年日本冰淇淋市场规模分析 44 2.4.3
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