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一、报告简介

观研报告网发布的《2021年中国户外运动行业分析报告-行业规模与发展趋势研究》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fuzhuang/558281558281.html
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二、报告目录及图表目录

10月14日，阿迪达斯旗下专业户外运动品牌adidas TERREX中国首家旗舰店在上海的
静安嘉里中心正式开业。阿迪达斯大中华区总经理唐杰琛（JasonThomas）、副总裁/阿迪
达斯户外业务单元总经理孟书闻（Steve Mele）等人在内都出席了开业活动。
        主打环保特色和“社区”功能

adidas TERREX是阿迪达斯旗下专业户外运动品牌，它致力于通过在户外行业中的立
新创新，打造“‘型’走山间，徒步街头”的户外生活运动理念，把消费者们带向户外的同时，更
是把户外精神融入生活之中。

adidas TERREX产品的主要特色是环保。例如店内的主打产品——2021秋冬户外MYS
HELTERPrimaLoft连帽外套是由探锐联合海洋环保组织Parley for the Oceans以及合成保暖
材料公司PrimaLoft共同打造。外套外层采用的Primeblue环保面料中包含50%的ParleyOce
anPlastic（海洋塑胶）环保材质，保暖层则采用100%再生纤维制造。另外这款外套的保暖
层采用了无印染技术，在还原面料天然色彩的同时，也节约了一定的水资源。据了解，传统
的印染技术需要耗费大量的水为面料染色。

除了服装，此次店内悬挂产品的衣架均由回收塑料制成。该店的另一大特色是其“社区”
功能。阿迪达斯副总裁孟书闻对外介绍，店内设立了互动区，对户外运动感兴趣的伙伴可以
在此进行研讨和交流。据悉，未来更多的社区活动将以这家旗舰店作为中心展开，更多探锐
门店也将会以这家旗舰店为雏形来开设。

有阿迪达斯的工作人员表示，adidas TERREX中国旗舰店是阿迪达斯新的起点，它代
表了阿迪达斯将以更积极的方式向中国消费者介绍其户外服饰，同时是向中国消费者传递可
持续发展理念、户外环保的的关键节点。目前探锐在国内的门店数量不多，未来开设店铺的
地点、数量以及店铺的主题细节规划还需要进一步讨论。
        押注中国户外市场，adidas TERREX是关键抓手

阿迪达斯的户外产品可以追溯到1970年代的轻量化徒步鞋，此后产品线不断拓展覆盖
多种户外运动，并在2017年正式从adidas Outdoor（阿迪达斯户外）更名为adidas TERRE
X（阿迪达斯探锐）。

中国一直并将继续成为阿迪达斯投资和推出开创性零售体验的领先市场，尤其是上海
，它被认定为我们在全球的重点城市之一。 结合中国户外细分市场的快速增长、户外运动
的日益普及和可持续发展意识的增强，上海自然而然成为全球和中国开设这家全新adidasT
errex 旗舰体验店的主要候选城市。

在2021年3月，阿迪达斯公布了新的五年计划“掌控全场”，户外将会是公司聚焦的五大
品类之一。

阿迪达斯在adidas TERREX也投入了更多资源，从The North Face母公司威富集团（V
FC）挖来Carla Murphy担任公司户外品类总经理，同时调拨公司资源，计划将户外品类扩
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张成一个“完整的技术服装系列”。
新冠疫情严重影响了全球旅游业，但却为本地户外市场带来了始料未及的重大助推，

在中国市场同样如此——而中国，又正是阿迪达斯新五年计划中最重要的三个核心市场之一
。

因此此次的旗舰店落地是adidas TERREX在中国市场的重要投资，也是中国户外市场
中一股新的可持续力量。无疑也是阿迪达斯在中国市场迈出的适时一步。
        各大户外品牌都在抢市

值得注意的是，其他户外品牌也在积极争取更多消费者。例如安踏集团旗下的高端户
外品牌迪桑特（Descente）、亚玛芬体育（AmerSports）等。

安踏方面表示，2021年上半年，迪桑特的收入、毛利率和经营利润率非常理想。迪桑
特先后在上海正大广场和新天地开设了旗舰店和城市标杆店，扩大了迪桑特品牌的影响力。
未来，迪桑特将继续提供高端户外产品，特别是高尔夫等产品线，并在一线城市开设旗舰店
以及300平方米左右的城市标杆店，继续深耕高端消费人群。“

亚玛芬体育中国区的业绩增长远远超出了我们自己的预期，三个核心品牌始祖鸟（Arc'
teryx）、萨洛蒙（Salomon）和威尔胜（Wilson）都有非常亮丽的表现。另外，在安踏品牌
方面，今年11月我们会首次推出品牌旗下专业的滑雪服系列产品，该系列会采用相当先进的
保暖科技和防风防水科技。”

特步则在2019年收购了户外品牌迈乐（Merrell）。今年9月，迈乐中国首家形象店在上
海兴业太古汇开业。

另外国内还有一些新兴品牌获得资本支持。例如近日滑雪品牌奥雪文化已完成数千万
元（人民币，除特别注明外单位下同）A轮融资；今年1月，该品牌刚完成2000万元Pre-A轮
融资。奥雪文化成立于2014年，以自媒体公众号“零夏”起家，后延伸到滑雪及户外运动装备
，推出滑雪品牌零夏和Nobaday.零夏瞄准滑雪初学者，提供高性价比的滑雪装备，Nobada
y则是为进阶的高端用户，提供更专业舒适的滑雪装备及全季的户外运动潮流服饰。
        目前阿迪达斯国内市场业绩下滑

阿迪达斯此番布局有何原因？有行业分析师表示，阿迪达斯在国内市场面临一定的业
绩压力。

据了解，阿迪达斯2021年二季度在国内市场的收入只有10亿欧元，同比下降16%，这
也是阿迪达斯当季唯一一个收入负增长的地区。对此阿迪达斯对外解释称，公司了解到现在
大中华区的市场需求已经偏向于国内的本土品牌而不是全球品牌。

但阿迪达斯并不准备放弃这一市场。其首席执行官卡斯珀·罗斯特德对外表示：“虽然我
们看到了在华业务出现的不稳定性，但我非常确信，今年在华业务将取得非常大的成功。”

从目前来看，布局户外服饰成为阿迪达斯达到目标的方式之一。据了解，阿迪达斯对
探锐此次开业非常重视。阿迪达斯大中华区董事总经理唐杰琛在探锐旗舰店开业致辞中表示
：“我们非常自豪adidasTERREX能够在上海这样一个国际大都市开设全国首家旗舰店。国
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内市场对于阿迪达斯来说十分重要，我们将致力于满足中国消费者的需求。”
观研报告网发布的《2021年中国户外运动行业分析报告-行业规模与发展趋势研究》涵

盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞
争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告
是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的行业信
息咨询机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融机构、
行业协会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、中国电
信、中国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价
格数据主要来自于各类市场监测数据库。本研究报告采用的行业分析方法包括波特五力模型
分析法、SWOT分析法、PEST分析法，对行业进行全面的内外部环境分析，同时通过资深
分析师对目前国家经济形势的走势以及市场发展趋势和当前行业热点分析，预测行业未来的
发展方向、新兴热点、市场空间、技术趋势以及未来发展战略等。
【目录大纲】
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三、欧洲户外运动行业市场前景分析
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三、替代品威胁分析
四、供应商议价能力
五、客户议价能力
第二节 中国户外运动行业SCP分析
一、理论介绍
二、SCP范式
三、SCP分析框架
第三节 中国户外运动行业竞争环境分析（PEST）
一、政策环境
二、经济环境
三、社会环境
四、技术环境

第十章 户外运动行业企业分析（随数据更新有调整）
第一节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优劣势分析
第二节 企业
一、企业概况
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二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
第三节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
第四节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
第五节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析

第十一章 2021-2026年中国户外运动行业发展前景分析与预测
第一节 中国户外运动行业未来发展前景分析
一、户外运动行业国内投资环境分析
二、中国户外运动行业市场机会分析
三、中国户外运动行业投资增速预测
第二节 中国户外运动行业未来发展趋势预测
第三节 中国户外运动行业市场发展预测
一、中国户外运动行业市场规模预测
二、中国户外运动行业市场规模增速预测
三、中国户外运动行业产值规模预测
四、中国户外运动行业产值增速预测
五、中国户外运动行业供需情况预测
第四节 中国户外运动行业盈利走势预测
一、中国户外运动行业毛利润同比增速预测
二、中国户外运动行业利润总额同比增速预测
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第十二章 2021-2026年中国户外运动行业投资风险与营销分析
第一节 户外运动行业投资风险分析
一、户外运动行业政策风险分析
二、户外运动行业技术风险分析
三、户外运动行业竞争风险分析
四、户外运动行业其他风险分析
第二节 户外运动行业应对策略
一、把握国家投资的契机
二、竞争性战略联盟的实施
三、企业自身应对策略

第十三章 2021-2026年中国户外运动行业发展战略及规划建议
第一节 中国户外运动行业品牌战略分析
一、户外运动企业品牌的重要性
二、户外运动企业实施品牌战略的意义
三、户外运动企业品牌的现状分析
四、户外运动企业的品牌战略
五、户外运动品牌战略管理的策略
第二节 中国户外运动行业市场的重点客户战略实施
一、实施重点客户战略的必要性
二、合理确立重点客户
三、对重点客户的营销策略
四、强化重点客户的管理
五、实施重点客户战略要重点解决的问题
第三节 中国户外运动行业战略综合规划分析
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划

第十四章 2021-2026年中国户外运动行业发展策略及投资建议
第一节 中国户外运动行业产品策略分析
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一、服务产品开发策略
二、市场细分策略
三、目标市场的选择
第二节 中国户外运动行业营销渠道策略
一、户外运动行业渠道选择策略
二、户外运动行业营销策略
第三节 中国户外运动行业价格策略
第四节 观研天下行业分析师投资建议
一、中国户外运动行业重点投资区域分析
二、中国户外运动行业重点投资产品分析

图表详见报告正文······

详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/fuzhuang/558281558281.html
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