
2017-2022年中国香料产业现状调查及运行态势预
测报告

报告大纲

 

 
观研报告网

www.chinabaogao.com

{$homepage}


观研报告网 www.chinabaogao.com

一、报告简介

观研报告网发布的《2017-2022年中国香料产业现状调查及运行态势预测报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/yinliao/288277288277.html
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二、报告目录及图表目录

近些年，食品香料品种呈现出快速增长的发展态势。得益于分析技术的不断发展进步，
食品中检测到的挥发性成分越来越多，目前文献报道的数量多达七千多种，而已经通过美国
FEMA组织安全评价的食品香料已达2816种。
 
资料来源：公开资料，中国报告网整理

含硫香料属于非常特殊的一类香料，具有阈值低和特征性强的特点，尽管在食品中通常
以很低的浓度存在，但是对许多食品的特征香味产生重要贡献。在目前检测到的各种食品的
挥发性成分中，含硫化合物数量约占10%。而在最近10次公布的安全列表中，包括213种含
硫香料，占到总数的五分之一以上。市场上含硫香料品种的发展速度远远超过了其他品种。

另一方面，食品香料市场近年来对天然香料的需求呈显著上升的趋势。对消费者来说，
天然的概念包括了健康安全、绿色、可持续发展多重含义。这种强有力的市场需求推动了相
关技术的不断发展进步，可获得的天然香料品种越来越多，天然香料的市场逐步扩大。201
4年，中国植物提取物类的天然香料出口额达到17.78亿美元，同比增长约26%［4］。

如上所述，含硫香料和天然香料为近年来食品香料领域发展非常活跃的两类香料。本文
将针对这两类香料近些年的发展情况进行简要介绍。

       1高影响力的含硫香料

从19世纪开始，一些关键的香料陆续得到鉴定，进而通过化学方法合成，如肉桂醛和香
兰素。而近几十年间，随着分析仪器联用技术的兴起，如GC－MS、GC－O等，愈来愈多
天然存在的香味化合物得以鉴定。有些化合物尽管天然存在的浓度很低，但是对香味和风味
却有着至关重要的贡献作用。尤其是固相微萃取技术的发展和应用，可以从源头直接捕集香
味物质，极大简化了前处理过程，得到鉴定的天然存在的香料化合物的数量进一步增加。

近些年得益于分析技术的飞速发展，在很多食品中检测到了各种含量很低的高影响力的
香味成分，而含硫化合物占据很重要的位置。为了便于介绍这些高影响力的含硫香料，下面
将根据传统风味轮的16种关键风味进行分类。在16种关键风味中，高影响力的含硫香料涉
及到其中约一半的风味(7种)，包括青香和草香类、水果香和酯香类、辛香和药草香、烤香
和焦香、肉汤香、肉香、葱蒜香。另外，文献报道了许多具有蔬菜香的高影响力的含硫香料
，尽管蔬菜香型未包括在传统风味轮中的16种关键风味中，但这些化合物具有非常显著的特
点。
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资料来源：公开资料，中国报告网整理
       2发展与展望

目前市场上含硫香料种类增长的速度远高于其他品种。随着分析技术的进一步发展和完
善，天然存在浓度很低且化学性质相对活泼的含硫化合物，得到鉴定的将会越来越多，其对
食品特征香味的贡献也将进一步得到认识和发掘。高影响力的含硫香料在食品香精中的应用
中将会发挥更加重要的作用。而含硫香料在生产及应用过程的不稳定性问题也需予以充分地
重视。

天然香料市场份额不断扩大是发展的必然趋势。尽管近几年经济衰退对于天然香料增长
速度产生了明显的影响，但其仍然保持了增长的发展态势，不可避免地对合成香料以及天然
等同香料的市场份额缩减产生了影响。

在天然香料的三大来源中，从植物精油提取分离在今后较长的一段时间内仍将是最主要
的一条途径。但是全球面临耕地面积不断减少的形势日益严峻，尤其是在发展中国家，将耕
地用于种植只为生产化学品的作物带来很多争议。

因此，从非农业途径获取天然香料将成为未来研究的重点，以农副产品、食品工业废弃
物为原料的提取分离或生物技术的手段，都将成为真正绿色、可持续发展的最有效的途径。

中国报告网发布的《2017-2022年中国香料产业现状调查及运行态势预测报告》内容严
谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市场前景、
正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠
道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实
践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门
准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战
略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要
工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
目录
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