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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

摘要
当前我国数字电视增值业务正处于发展的转折期，当运营商完成整体平移之后，下一步获

得盈利的支撑点，要靠增值业务，这一点在业内已形成共识。尤其是进入2008年之后，增
值业务的开拓势在必行，变得比以往更为明确。今年借奥运的东风，增值业务将面临很好的
发展机遇。对于大多数的数字电视用户而言，增值业务只是一个概念。但是，增值服务是大
势所趋，它是数字电视发展的必须，也是必然。不发展增值业务，传统的数字电视会走进死
胡同。

抓住运营管理的主要问题重点解决。一是要产业链各环节共同努力，营造一个良好的、
开放的、合作共赢的产业环境，充分发挥各方的力量，众人拾柴，才能快速烧开增值业务这
锅水；二是广电运营商作为整个产业链上最关键的环节，应该制定好规划，建好网络搭好平
台，在业务开展中做好管理，这是增值业务这个产业发展最基础的工作，也是最重要的工作
。我国数字电视增值业务未来应向着双向、开放、跨平台、跨区域等发展。
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