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一、报告简介

观研报告网发布的《中国口服液市场需求调研与盈利空间分析报告(2012-2016)》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/zhongxiyao/138209138209.html

报告价格：电子版: 7000元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
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二、报告目录及图表目录

口服液具有服用剂量小、吸收较快、质量稳定、携带和服用方便、易保存等优点，尤
其适合工业化生产。有些品种可适于中医急症用药，如四逆汤口服液、银黄口服 液，故近
几年来多将片剂、颗粒剂、丸剂、汤剂、中药合剂、注射剂等改制成口服液，使之成为药物
制剂中发展较快的剂型之一。但口服液的生产设备和工艺条件要 求都较高，成本较昂贵。
在低迷的世界经济大环境中，中国经济一枝独秀，持续保持较快的增长速度；中国民众在生
活日益富裕以后，越来越关注健康，舍得为健康 投资；在经济发展的同时，中国政府更加
关注民生，推行新医改三年，在医药健康领域加大投入。所有这些因素，使中国的健康产业
以远高于世界平均水平的速度增 长。中国的OTC产业同样成为世界市场上不多的亮点之一
，从2000年我国正式施行药品分类管理至今，10年间，中国OTC市场规模增长了近5倍，到
2011年达到1400亿元，预计到2014年将达到1923亿元。预测到2020年，中国将成为世界最
大的OTC市场，成为带动世界健康产业发展的主要 力量。

抗病毒口服液对预防和治疗流行性疾病效果显著，产品供不应求，市场容量快速增加
。相关资料表明：我国抗病毒口服液的市场销售规模不断增长，2011年抗病毒 口服液市场
规模达到6.76亿元，三年来我国抗病毒口服液市场规模复合年平均增长率为35.36%。而目
前我国抗病毒口服液市场生产企业有20多家。凭着 优质的产品质量及完善的营销体系，"香
雪"抗病毒口服液在市场上始终占据领先地位。在2011年的抗病毒口服液的市场上，"香雪"
抗病毒口服液市场份额高 达52.80%，远远高出其他厂家的抗病毒口服液市场份额。前十名
品牌的市场份额更是高达91.05%。未来影响我国抗病毒口服液等自我药疗产业发展的主 要
因素：首先是民众对于自我保健和负责任的自我药疗知识的掌握，以及有待完善的OTC法规
的发展。当然，其他因素诸如药品研发能力，国家药品政策，以及疾 病谱的发展等也对自
我药疗产业的发展起着不同程度的作用。通过"自我药疗"知识的相关普及，公众对自身健康
管理的主动权将得以增强，并对医患之间信息不对 称具有一定改善意义。而随着民众对自
我药疗概念的理解，对自身健康情况的重视，以及国家相应政策法规的支持，在未来的20年
内，自我药疗产业将持续快速发 展。研究结论看好抗病毒口服液行业的发展前景。

中国报告网发布的《中国口服液市场需求调研与盈利空间分析报告(2012-2016)》共十
七章。在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计 局、国家食品药品监督管理局
、国家海关总署、质检总局、工商总局、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国
医药商业协会、中国中药协会、观研天下数据库、中国上市公司资讯、全国及海外多种相关
报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料。

本口服液行业报告，首先介绍口服液的定义、分类等，然后分析口服液行业的发展现
状，接着分析口服液的发展情况。随后阐述口服液行业的竞争格局和分析重点企业 经营状
况，最后分析口服液行业的发展前景与趋势，同时研究部对口服液行业进行全面的投资分析
。本报告是口服液行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具 参考价值的专业报告。
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