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一、报告简介

观研报告网发布的《2016-2022年中国蔬菜种子市场运行态势及发展定位分析报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

产业形势
近年来，种子行业利好频出，政策加大鼓励行业整合并购，蔬菜种子正成为玉米，小麦

种子之后，受到国内种业关注的新市场。该领域目前依然主要由外资企业掌控局面，未来有
望实现并购加速。规模以上种子企业正将蔬菜种子作为公司重点发展领域，据预测，蔬菜种
子公司并购也将迎来新的发展形势，同时，目前国内上市公司中，登海种业，丰乐种业，农
发种业已逐步进军蔬菜种子市场。近十年以来，作为粮食安全基础的种业逐步受到国家重视
，随着政策扶持力度加大，企业科研资金增多，包括隆平高科，登海种业，农发种业等大型
种子上市公司已开始做大做强，重拾大田作物玉米，水稻种子的主动权，但是蔬菜种子依然
处于“被殖民”阶段。
市场规模

农科院相关数据显示，中国是全球蔬菜生产和出口的第一大国，常年蔬菜播种面积超过
2.8亿亩。2011年蔬菜产量为6.77亿吨，种植面积和产量均占全世界50%以上。国内蔬菜种
子市场份额高达500亿元，但国外种子已在蔬菜领域形成垄断之势，三分之二的蔬菜品种来
自国外，占据国内80%以上利润。
竞争分析

随着我国对农业产业结构的调整，原有的大田作物面积不断减少，新的蔬菜种植区不断
出现，这不但使得蔬菜种植面积迅速增加，对蔬菜种子的需求量不断增大，而且对蔬菜品种
的供应也提出了新的要求。另外，随着人们生活水平的提高，对蔬菜产品的要求也向追求质
量方面转变，要求蔬菜产品不仅要外观美、口感好，而且要求营养价值高，农药残留低，这
就对蔬菜种子产业的发展有了更高的要求。我国加入WTO后，我国蔬菜种子企业面临国外
品牌企业的直接同业竞争，目前在我国大量抢占市场的国外公司超过60家，如美国的圣尼斯
公司、日本的米可多株式会社、韩国汉城种苗和东原种苗等，他们经济实力雄厚，管理经验
丰富，在全球都有较高的知名度。这些企业以先进的制种技术、精美的种子包装、强劲的促
销手段，很快在我国的蔬菜种子市场占据了一席之地，与我国蔬菜种子企业展开了激烈的竞
争。如果我国蔬菜种业不能及时跟上发展的形势，作为一个蔬菜生产大国的中国必然要成为
世界发达国家蔬菜种子产业的“殖民地”，让别国的蔬菜种苗企业的龙头牵着我们的蔬菜生产
的走向，这将给我国的蔬菜种业带来灾难性的后果。尽快地发展我国蔬菜种子产业，提高品
种的遗传性与多样性水平，发展现代化的蔬菜种子产业，提升蔬菜产业的国际竞争力。
发展问题

我国蔬菜种子产业的基础仍很薄弱，蔬菜种子还没有完全脱离旧的计划经济束缚就进入
了市场经济新领域，这必然造成新旧体制交换时期的不适应。因而，目前蔬菜种子产业存在
的主要问题有以下几点：一是蔬菜种子的生产基地不稳，市场流通多渠道、多环节，给蔬菜
种子使用者和蔬菜生产造成直接经济损失。二是对蔬菜种子管理的忽视和管理政策、法规不
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健全，使蔬菜种子产业发展受到影响。三是大的蔬菜种子集团公司未成熟，不规范的小型种
子企业和个体经营者却不断地涌入市场，这就必然出现不规范的种子生产和经营，假包装、
假种子事件时常发生。四是与国际大型制种集团的同业竞争，我国小规模的蔬菜种业发展明
显不能适应当前的市场需要。

中国报告网发布的《2016-2022年中国蔬菜种子市场运行态势及发展定位分析报告》首
先介绍了蔬菜种子行业市场相关概念、分类、应用、经营模式，行业全球及中国市场现状，
产业政策生产工艺技术等，接着统计了行业部分企业盈利、负债、成长能力等详细数据，对
行业现有竞争格局与态势做了深度剖析；结合产业上下游市场、营销渠道及中国政策环境，
经济环境，对行业未来投资前景作出审慎分析与预测。
【报告大纲】
第一章 中国蔬菜种子行业发展概况
1.1 世界种子行业发展概况
1.2 中国蔬菜种子行业发展历程
1.3 中国蔬菜种子行业的特点
1.4 中国蔬菜种子行业发展政策环境分析
1.4.1 《种子法》的颁布对种子行业发展的影响
1.4.2 土地流转新政对蔬菜种业生产经营的影响
1.4.3 《关于加快推进现代农作物种业发展的意见》为种业带来了历史性机遇
1.4.4 《农作物种子生产经营许可管理办法》提高了种业的进入门槛
1.4.5 《全国种植业发展第十二个五年规划》
1.4.6 《全国蔬菜产业发展规划（2011-2020年）》给蔬菜种子市场发展带来契机
1.5 中国蔬菜种子市场发展分析
1.5.1 中国蔬菜种子特点
1.5.2 中国蔬菜种子细分品种
1.5.3 2006-2014年中国蔬菜种子成本投入及商品化率分析
1.5.4 2006-2014年中国蔬菜种子市场规模变化分析
1.5.5 中国蔬菜种子需求分析
1.5.6 中国蔬菜种子行业企业规模分析
1.6 未来中国蔬菜种子行业发展方向
第二章 中国蔬菜市场分析
2.1 2006-2014年中国蔬菜种植面积及产量分析
2.2 2006-2014年中国蔬菜人均消费变化趋势分析
2.3 2006-2014年中国蔬菜种植成本及收益分析
2.4 2006-2014年中国蔬菜价格分析
第三章 中国蔬菜主要种植区域细分市场分析
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3.1 中国主要蔬菜种植区域介绍
3.2 华南区蔬菜市场分析
3.2.1 华南区蔬菜种植面积及产量分析（2013-2015）
3.2.2 主栽蔬菜种类分析
3.2.3 主要目标市场及上市期
3.2.4 广东、广西、海南主栽蔬菜品种分析
3.2.5 未来发展趋势
3.3 长江区蔬菜市场分析
3.3.1 长江区蔬菜种植面积及产量分析（2013-2015）
3.3.2 主栽蔬菜种类分析
3.3.3 主要目标市场及上市期
3.3.4 四川、湖南、江苏主栽蔬菜品种分析
3.3.5 未来发展趋势
3.4 西南区蔬菜市场分析
3.4.1 西南区蔬菜种植面积及产量分析（2013-2015）
3.4.2 主栽蔬菜种类分析
3.4.3 主要目标市场及上市期
3.4.4 云南、贵州主栽蔬菜品种分析
3.4.5 未来发展趋势
3.5 西北区蔬菜市场分析
3.5.1 西北区蔬菜种植面积及产量分析（2013-2015）
3.5.2 主栽蔬菜种类分析
3.5.3 主要目标市场及上市期
3.5.4 甘肃、新疆主栽蔬菜品种分析
3.5.5 未来发展趋势
3.6 东北区蔬菜市场分析
3.6.1 东北区蔬菜种植面积及产量分析（2013-2015）
3.6.2 主栽蔬菜种类分析
3.6.3 主要目标市场及上市期
3.6.4 黑龙江、吉林、内蒙古主栽蔬菜品种分析
3.6.5 未来发展趋势
3.7 黄淮海与环渤海区蔬菜市场分析
3.7.1 黄淮海与环渤海区蔬菜种植面积及产量分析（2013-2015）
3.7.2 主栽蔬菜种类分析
3.7.3 主要目标市场及上市期
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3.7.4 河北、河南、山东、辽宁主栽蔬菜品种分析
3.7.5 未来发展趋势
第四章 中国蔬菜种子主要类别细分市场分析
4.1 中国番茄种子市场分析
4.1.1 中国番茄种植面积及产量分析（2013-2015）
4.1.2 中国番茄种子商品化率分析（2013-2015）
4.1.3 中国主要地区番茄种植种子成本投入分析
4.1.4 中国番茄种子市场规模分析（2013-2015）
4.1.5 中国番茄种子价格分析
4.1.6 中国番茄种子主导公司及品种
4.2 中国黄瓜种子市场分析
4.2.1 中国黄瓜种植面积及产量分析（2013-2015）
4.2.2 中国黄瓜种子商品化率分析（2013-2015）
4.2.3 中国主要地区黄瓜种植种子成本投入分析
4.2.4 中国黄瓜种子市场规模分析（2013-2015）
4.2.5 中国黄瓜种子价格分析
4.2.6 中国黄瓜种子主导公司及品种
4.3 中国辣椒种子市场分析
4.3.1 中国辣椒种植面积及产量分析（2013-2015）
4.3.2 中国辣椒种子商品化率分析（2013-2015）
4.3.3 中国主要地区辣椒种植种子成本投入分析
4.3.4 中国辣椒种子市场规模分析（2013-2015）
4.3.5 中国辣椒种子价格分析
4.3.6 中国辣椒种子主导公司及品种
4.4 中国茄子种子市场分析
4.4.1 中国茄子种植面积及产量分析（2013-2015）
4.4.2 中国茄子种子商品化率分析（2013-2015）
4.4.3 中国主要地区茄子种植种子成本投入分析
4.4.4 中国茄子种子市场规模分析（2013-2015）
4.4.5 中国茄子种子价格分析
4.4.6 中国茄子种子主导公司及品种
4.5 中国大白菜种子市场分析
4.5.1 中国大白菜种植面积及产量分析（2013-2015）
4.5.2 中国大白菜种子商品化率分析（2013-2015）
4.5.3 中国主要地区大白菜种植种子成本投入分析
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4.5.4 中国大白菜种子市场规模分析（2013-2015）
4.5.5 中国大白菜种子价格分析
4.5.6 中国大白菜种子主导公司及品种
4.6 中国萝卜种子市场分析
4.6.1 中国萝卜种植面积及产量分析（2013-2015）
4.6.2 中国萝卜种子商品化率分析（2013-2015）
4.6.3 中国主要地区萝卜种植种子成本投入分析
4.6.4 中国萝卜种子市场规模分析（2013-2015）
4.6.5 中国萝卜种子价格分析
4.7.6 中国萝卜种子主导公司及品种
4.7 中国甘蓝种子市场分析
4.7.1 中国甘蓝种植面积及产量分析（2013-2015）
4.7.2 中国甘蓝种子商品化率分析（2013-2015）
4.7.3 中国主要地区甘蓝中种植种子成本投入分析
4.7.4 中国甘蓝种子市场规模分析（2013-2015）
4.7.5 中国甘蓝种子价格分析
4.7.6 中国甘蓝种子主导公司及品种
4.8 中国西甜瓜种子市场分析
4.8.1 中国西甜瓜种植面积及产量分析（2013-2015）
4.8.2 中国西甜瓜种子商品化率分析（2013-2015）
4.8.3 中国西甜瓜种子市场规模分析（2013-2015）
4.8.4 中国西甜瓜种子价格分析
4.8.5 中国西甜瓜种子主导公司及品种
4.9 中国甜糯玉米种子市场分析
4.9.1 中国甜糯玉米种植面积及产量分析（2013-2015）
4.9.2 中国甜糯玉米种子商品化率分析（2013-2015）
4.9.3 中国甜糯玉米种子市场规模分析（2013-2015）
4.9.4 中国甜糯玉米种子价格分析
4.9.5 中国甜糯玉米种子主导公司及品种
第五章 中国蔬菜种子进出口分析
5.1 中国蔬菜种子进口分析
5.1.1 2006-2014年中国蔬菜种子进口总量分析
5.1.2 2006-2014年中国蔬菜种子进口价格分析
5.1.3 2006-2014年中国蔬菜种子进口国、地区及品种分析
5.2 中国蔬菜种子出口分析
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5.2.1 2006-2014年中国蔬菜种子进口总量分析
5.2.2 2006-2014年中国蔬菜种子进口价格分析
5.2.3 2006-2014年中国蔬菜种子出口国、地区及品种分析
5.3 影响蔬菜种子进出口的主要因素分析
第六章 中国种子市场中的重点外资企业分析
6.1 孟山都（Monsanto）——圣尼斯（Seminis）种子（中国）公司
6.1.1 孟山都概况
6.1.2 圣尼斯种子（中国）公司概况
6.1.3 主营业务结构
6.1.4 品牌产品介绍
6.1.5 在中国种子市场的营销方式
6.2 先正达（Syngenta）——先正达种苗（北京）有限公司
6.2.1 先正达种业中国概况
6.2.2 主营业务结构
6.2.3 品牌产品介绍
6.2.4 在中国种子市场的营销方式
6.3 杜邦（DuPond）——铁岭先锋种子研究有限公司
6.3.1 杜邦概况
6.3.2 铁岭先锋种子研究有限公司概况
6.3.3 主营业务结构
6.3.4 品牌产品介绍
6.3.5 在中国种子市场营销方式
6.4 利马格兰（Limagrain）集团——海泽拉（Hazera
Genetics）农业技术服务（北京）有限公司
6.4.1 利马格兰概况
6.4.2 海泽拉概况
6.4.3 主营业务结构
6.4.4 品牌产品介绍
6.4.5 在中国种子市场的营销方式
6.5 拜耳集团作物科学（Bayer Crop Science）——纽内姆（Nunhems）北京种子有限公司
6.5.1 拜耳集团概况
6.5.2 纽内姆（北京）种子有限公司
6.5.2 主营业务结构
6.5.3 品牌产品介绍
6.5.4 在中国种子市场的营销方式
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6.6 荷兰Bejo种子有限公司——上海实满丰种业有限公司
6.6.1 Bejo种子有限公司概况
6.6.2 上海实满丰种业有限公司概况
6.6.3 主营业务结构
6.6.4 品牌产品介绍
6.6.5 在中国种子市场的营销方式
6.7 安莎种子公司（Enza Zaden）——安莎种子科技（北京）有限公司
6.7.1 安莎种子有限公司概况
6.7.2 安莎种子科技（北京）有限公司概况
6.7.3 主营业务结构
6.7.4 品牌产品介绍
6.7.5 在中国种子市场的营销方式
6.8 韩国农友BIO株式会社——北京世农种苗有限公司
6.8.1 韩国农友BIO株式会社概况
6.8.2 北京世农种苗有限公司概况
6.8.2 主营业务结构
6.8.3 品牌产品介绍
6.8.4 在中国种子市场的营销方式
6.9 日本坂田种苗株式会社——坂田种苗（苏州）有限公司
6.9.1 日本坂田种苗株式会社概况
6.9.2 坂田种苗（苏州）有限公司
6.9.3 主营业务结构
6.94 在中国种子市场的营销方式
第七章 中国蔬菜种子重点企业及科研院所分析
7.1 中国农科院蔬菜花卉研究所——北京中蔬园艺良种研究开发中心
7.1.1 公司概况
7.1.2 主营业务结构
7.1.3 品牌产品介绍
7.2 中国种子集团有限公司
7.2.1 公司概况
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特别说明：中国报告网所出具的报告会随时间，市场变化调整更新，帮助用户掌握最新市场
行情。
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