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二、报告目录及图表目录

→内容简介
目前，随着语音技术的不断发展，智能语音操控技术与低价位彩屏机成为电子教育产品研

发趋势；人机互动性及智能网络化成为新一代电子教育产业产品的基本结构。市场需要统一
标准，电子教育产品渴望一场技术性革命。新一代电子教育产业，已经从盲目的狂热期过渡
到理性的思考期。2009-2012年，随着电子教育用户规模的扩张，整个产业链实现分工整合
成为大势所趋。以学校和出版社主导的内容提供商、以技术研发和产品创新为主的软硬件解
决方案提供商、以品牌和市场运作为主的终端厂商以及书店等零售商将会基于自身的优势进
行纵向分工，并依托强势厂商进行必要的整合，最终形成上下游协同合作的大产业。目前，
电子教育产品同质化现象较严重，厂商期望通过新技术来创新产品功能和卖点，谋求电子教
育市场更大的份额。数码学习机发展到多功能集成时代，在核心功能上有效整合了复读机、
单词机、电子辞典、电子书、U盘、MP3、录音笔、读卡器等多种功能，全面兼容网络学习
、情景教学、随身外教、单词联想记忆、同步教材讲解、互动全真题库、权威辞典、在线图
书馆等多种模式，以及内存自由扩充功能。2009-2012年市场，智能语音操控技术、全屏触
摸输入和新一代手写输入技术也将成为市场主流。

2009-2012年，电子教育产品的功能主要靠企业的技术来实现，而技术恰恰是企业综合实
力最直接的体现。技术研发决定了电子教育产品的硬件水平，对消费者而言最直观的体验是
，课件的展示方式。2009-2012年的数码学习产品在功能上具有娱乐性、互动性的发展趋势
，在产品外观设计上具有时尚色彩、造型美观、个性化的特征需求，“互动性”是将消费者与
电子教育产品紧密联系在一起的重要功能，是体现产品个性化的重要功能。对于电子教育产
品来说，“互动性”将是改变目前学习机产品的“教”与“学”的生硬方式，解决教与学双向沟通问
题的重要因素。2009-2012年，电子教育产品的销售渠道将继续多元化的发展趋势，书店、
家电连锁、商场、IT卖场、专业电器店、网上商城等销售渠道各具优劣势，各自互为补充，
相得益彰。随着厂商向各个渠道的拓展，电子教育产品在商场的比重将会逐步下降，在家电
连锁的销售比重则逐步提高，主要与家电连锁的拓展速度和消费者的购买习惯的变化有关系
。随着电子教育产品定位的逐步清晰，在IT卖场的比重将会逐步走低，但是IT渠道在相当长
一段时间内仍将占据相当的比重。书店具有目标消费群集中、购买环境较好、品类众多的优
势，在2009-2012年将仍然居主流渠道地位，中国电子教育市场的渠道结构多元化趋势更加
明显，传统渠道和新兴渠道进一步融合，差异将缩小。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国
家商务部、国家工业和信息化部、国务院发展研究中心、国家海关总署、文化办公设备制造
行业协会、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料
。本报告对国内电子教育行业的发展状况进行了深入透彻地研究，并对我国电子教育主要市
场发展情况、细分行业发展状况、竞争策略、投资机会作了详尽分析。报告重点分析了国内
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重点电子教育企业及2009-2012年电子教育行业发展趋势，是电子教育及相关制造企业、投
资部门、研究机构准确了解目前中国电子教育市场发展动态，把握电子教育行业发展方向和
投资机会，为企业经营决策提供重要参考的依据。
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