
2018-2023年中国餐饮外卖行业市场运营现状调查
与未来发展趋势预测报告

报告大纲

 

 
观研报告网

www.chinabaogao.com

{$homepage}


观研报告网 www.chinabaogao.com

一、报告简介

观研报告网发布的《2018-2023年中国餐饮外卖行业市场运营现状调查与未来发展趋势预测
报告》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内
容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制
定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布
的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从
宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/canyin/297740297740.html
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二、报告目录及图表目录

2016年，外卖行业累计入驻商家245万，商家总覆盖率约18%，整体交易额约1300亿，
占餐饮总收入的4%，对比美国外卖业务15%的占比还有较大的空间。此外，2016年互联网
餐饮增速高达300%，到2018年有望能够将占餐饮总收入的比重提高到10%。目前，外卖业
务从月度覆盖率、商家覆盖率或对标团购业务等方面来看，发展空间都较大。中国外卖市场
在2017上半年同比增长超过34%，但外卖月度覆盖率仅为团购的不到30%。一线城市的商
家覆盖率远超其他城市，是二线城市的1.4倍，三线及以下城市的1.7倍。

 图：中国外卖市场规模
 图：外卖市场对比团购市场
 图：外卖商家覆盖率

 图：不同城市级别商家覆盖率
外卖业务不需要投入大量的租金、装潢、人力等店面支出，能利用非高峰时段拉长盈利

时间，资金周转快，降低人员管理和餐厅服务难度，本身具有很强的吸引力。但需要开发新
的产品形式，及时性、短半径等特点增大了管理难度，属于传统餐饮企业较不熟悉的领域，
新进入这一业务板块的企业需要摸索和培育期。

 图：外卖业务的优劣分析
当前外卖业务主要依赖于美团、饿了么等大型互联网平台，数据透明，有利于企业进行

研究并及时调整自身战略。例如，当前配送服务已经有了可观的基础，外卖骑手日活在过去
一年增长了80%，十分有利于餐饮企业短时间、低成本建立起自己的外卖业务。

 图：外卖骑手DAU
外卖业务具有时空错配的特点。在一般时间区间，一线城市在商家、用户活跃数或平均

每商家服务用户数上都大幅领先于二线城市、三线及以下城市，消费者习惯培育完成度较高
。但在春节等特殊时段，外卖用户返乡带来大量外卖业务收入，叠加二三线城市相对更大的
市场空间、较弱的市场竞争强度，餐饮企业向二三线及以下城市下沉能够获得红利。

 图：各级别城市平均每商户服务用户数
外卖业务不再仅仅是自己做饭和堂食的补充，即将成为第三种常规就餐方式。最直接的

证据是外卖日单量最高的两天出现在周六日，周末的订单占比超过总订单的30%，符合外卖
主要消费群体（年轻人）的生活习惯。
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政策面对外卖业务也有利好。2016年12月，财政部、税务总局下发《关于明确金融、
房地产开发、教育辅助服务等增值税政策的通知》，将“提供餐饮服务的纳税人销售的外卖
物品”按照“餐饮服务”缴纳增值税，税率从“销售货物”的17%直接下调到6%。

中国报告网发布的报告书内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业
准确把握行业发展动向、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统
计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，
结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是
业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营
和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以
及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
【报告目录】
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四、恩格尔系数分析
五、2018-2023年中国宏观经济发展预测
第二节 中国餐饮外卖行业政策环境分析
一、行业政策环境分析
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第一节 餐饮外卖市场现状分析及预测
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二、2018-2023年中国餐饮外卖市场规模预测
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一、2018-2023年中国餐饮外卖发展规模分析
二、2018-2023年中国餐饮外卖发展规模预测
第三节 餐饮外卖产品产量分析及预测
一、2018-2023年中国餐饮外卖供给规模分析
二、2018-2023年中国餐饮外卖轨迹规模预测
第四节 餐饮外卖市场需求分析及预测
一、2018-2023年中国餐饮外卖市场需求规模分析
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第三节 2017年国内外典型餐饮外卖O2O企业分析
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二、“野蛮”生长的平台—美团外卖
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第一节 2017年国内餐饮外卖产品的需求地域分布结构
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三、华北
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