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一、报告简介

观研报告网发布的《2018-2023年中国石油行业市场竞争现状分析与未来前景趋势研究报告
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

交通、工业燃料、化工原料、建筑和电力是原油消费最主要的五个主要领域。据资料
显示，2015年度交通领域原油消费量最高，占比达到55%，约5000万桶/天。其中，乘用车
、商用车分别消费原油约1800万桶/天和2100万桶/天，占比约为19.8%和23.1%。工业燃料
和化工原料在原油消费中占比分别达到16%和14%，建筑和电力分别占原油消费量的9%和6
%。据BP预测，2030年原油消费量增长主要来自石油化工行业原料需求的增长，年均增量
由当前15万桶/天增加到40万桶/天，累计原油消费增幅达到600万桶/天；2030年交通领域原
油消费年均增量将由当前100万桶/天下降到30万桶/天，下降幅度约60%；工业燃料领域中
，原油消费量将先增加后逐渐减少，年均增量由当前不足3万桶/天，增加到2020-2025年的
峰值13万桶/天左右，2030年工业燃料领域的原油消费量将保持相对稳定。

 图：2015年全球原油消费结构图：2000-2035年全球各领域原油消费量及趋势 
全球乘用车和商用车占比稳定，平均占比分别为73%和27%。自2006年以来，全球汽

车销量增长较快，除在2008-2009年出现销量下滑外，其余年份均保持较快增长，年均增速
达3.3%。2015年，全球汽车销量达到8967万辆，同比增长1.72%。2016年，全球汽车销量
首次突破9000万辆，达到创纪录的9385万辆，与2015年相比，增加了4.66%。过去十年，
全球乘用车销量年均增速达3.9%，增速要高于全球商用车年均1.7%的增长率。2016年，全
球乘用车共计销量达6946万辆，同比增速达到4.75%；商用车在2016年的销量达2439万辆
，同比增速为4.39%。2006年以来，全球乘用车和商用车结构相对稳定，乘用车每年销量占
比介于69.8%-74.9%之间，平均占比分别为73.1%和26.9%。

图：2016年全球乘用车和商用车销量情况（单位：万辆） 
美国原油消费结构：交通运输占比超过2/3。美国原油消费约72%被用于交通领域；其

次为工业领域，占比达到23%，工业、居民和商业领域原油消费量较少。从生产端看，201
6年美国47%的原油用于生产车用汽油，20%的原油用于生产蒸馏燃料油，航空燃料油对原
油的需求量占比为8%，丙烷/丙烯、乙烷/乙烯各占6%。

图：2016年美国原油需求情况 
图：2015年美国原油消费结构 
图：2015年美国能源结构及主要消费领域 

中国原油消费结构：交通运输用油占47%。从生产端看，2016年中国原油加工量5.41
亿吨，油品产出以柴油、汽油为主，分别达到35.4%和25.5%，煤油占比7.9%，液化石油气
、石脑油、石油沥青各占比6%左右，石油焦、燃料油各占比5%左右。此外，还有少量润滑
油产出，占比1.2%。从消费端看，据国家统计局公布的2015年原油消费结构中，交通是我
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国原油消费量最大的领域，消费量为2.05亿吨，占比达到47%；工业是第二大原油消费领域
，消费量达1.89亿吨，占比达到43%；建筑、供热和发电原油消费量相对较少，占比分别为
8%、1%和1%。

图：2016年中国油品产出情况 图：2016年中国原油消费结构 表：2016年中国主要油品产
量 

我国乘用车占比高于全球平均值，达到84%。2013年，我国汽车销量达到1999万辆，
之后保持稳定增长，年均增速达到7.6%。2016年汽车销量增速大幅提升，达到2494万辆，
同比增加15.1%。自2013年以来，我国乘用车稳定增长，年均增幅达10.2%；我国商用车销
量波动较大，2013年销量达396.61万辆，2014和2015年销量下滑，分别同比下降8.27%和1
7.2%。2016年以来，商用车销售逐渐回暖，销量达351万辆，同比增加16.9%。截止到201
7年8月，全国汽车销量达1611万辆，同比增加7%，其中乘用车销量达1352万辆，同比增加
5.3%；商用车销量达259万辆，同比增加13.9%。我国车辆构成中，乘用车平均占比达到83
.74%，高于全球乘用车平均占比。

图：2013年-2017年7月中国乘用车和商用车销量（万辆） 

观研天下（Insight&InfoConsultingLtd）发布的《2018-2023年中国石油行业市场竞争
现状分析与未来前景趋势研究报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行
业企业准确把握行业发展动向、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据
国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地
调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析
。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规
避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解
行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。

第一章：石油行业并购重组背景综述
1.1石油行业并购重组的基本定义
1.1.1合并、兼并与收购
1.1.2并购的类型
1.1.3并购收益与成本
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1.1.4公司重组策略
1.2石油行业并购重组的模式分析
1.2.1股权并购
1.2.2债券并购
1.2.3资产并购
1.2.4公司分立
1.2.5并购前后的资产重组
1.3石油行业并购重组与产业成长的模式
1.3.1实业模式
1.3.2投资模式
1.3.3“企业+基金”模式
1.4石油行业并购重组中介服务机构分析
1.4.1投资银行与并购
1.4.2律师与并购
1.4.3会计师与并购
1.4.4其他并购中介
（1）银行与并购
（2）评估师与并购
（3）公关顾问与并购
（4）咨询机构与并购
（5）信托与并购
（6）研究机构与并购
1.5石油行业并购重组政策环境分析
1.5.1石油行业发展相关重点政策分析
1.5.2石油行业企业并购重组涉及的法律法规
（1）组织结构操作层面
（2）股权操作层面
（3）资产重组及财务会计处理操作层面

第二章：中国石油行业并购交易整体情况分析
2.1中国石油行业并购交易规模
2.1.1中国石油行业并购交易数量
2.1.2中国石油行业并购交易金额
2.2中国石油行业战略投资者并购交易情况
2.2.1战略投资者并购交易数量与金额
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2.2.2战略投资者并购交易的重点行业
2.3石油行业私募股权基金及财务投资者并购交易情况
2.3.1私募股权基金及财务投资者参与投资交易数量
2.3.2私募股权基金及财务投资者参与投资交易金额
2.3.3私募股权基金及财务投资者参与的海外并购交易
2.3.4私募股权/风险投资基金投资交易与退出数量
2.3.5私募股权/风险投资基金投资企业上市与并购退出数量
2.4中国石油行业海外并购情况分析
2.4.1中国石油行业海外并购交易数量
（1）按投资地区分类
（2）按投资行业分类
（3）按投资者性质分类
2.4.2中国石油行业海外并购交易金额
2.4.3中国石油行业海外并购地区的选择
2.4.4中国石油行业海外并购重点行业分布
2.4.5中国石油行业海外并购发展趋势预测

第三章：石油行业资本市场并购重组情况分析
3.1石油行业资本市场并购重组现状分析
3.1.1石油行业A股市场并购重组情况分析
3.1.2石油行业中小板和创业板并购重组分析
3.1.3石油行业新三板企业并购重组情况分析
3.2石油行业A股市场并购路线分析
3.2.1石油行业借壳上市情况分析
（1）借壳上市的数量和金额分析
（2）借壳上市涉及的行业情况
（3）借壳上市重点案例深度解读
3.2.2石油行业横向整合资源的并购分析
（1）横向整合为目的的并购数量和金额
（2）相关并购重组涉及的重点行业调研
（3）以横向整合为目的的并购重点案例
3.2.3石油行业打通产业链上下游的并购分析
（1）涉及产业链整合的并购数量和金额
（2）相关并购重组涉及的重点行业调研
（3）涉及产业链整合的并购重组重点案例
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3.2.4石油行业多元化战略发展并购分析
（1）以多元化发展为目的的并购数量和金额
（2）相关并购重组涉及的重点行业调研
（3）以多元化发展为目的并购重组重点案例
3.3石油行业上市公司并购重组的模式研究
3.3.1石油行业二级市场收购模式——中国上市公司并购重组的启动
3.3.2石油行业协议收购模式——中国目前上市公司并购重组的主流模式
3.3.3石油行业要约收购模式——中国上市公司股权收购市场化的推进
3.3.4石油行业迂回模式——中国上市公司并购重组模式创新的多样化
3.3.5石油行业整体上市模式——控制权不发生转移的上市公司并购重组

第四章：石油行业国企改革过程中的并购重组分析
4.1石油行业国企并购重组的政策环境
4.1.1国企改革顶层设计方案出台预测
4.1.2地方政府国企并购重组方案解读
4.1.3国企并购重组相关鼓励政策分析
4.2石油行业国企并购重组现状分析
4.2.1石油行业国企并购交易数量和金额分析
4.2.2石油行业国企并购涉及的主要行业
4.2.3石油行业国企并购的重点类型分析
4.2.4石油行业国企并购重大案例分析
4.2.5石油行业国企并购的主要方向分析
4.2.6石油行业国企并购的重点区域分析
4.3石油行业VC/PE机构参与国企改革情况分析
4.3.1石油行业VC/PE投资国有企业的重点案例
4.3.2石油行业VC/PE投资国有企业的并购金额
4.3.3石油行业VC/PE机构参与国企改革的模式
（1）直接参与国企的股权投资
（2）通过并购基金的模式参与
4.4石油行业新三板国资国企并购重组分析
4.4.1石油行业新三板最新功能和定位分析
4.4.2石油行业国有企业在新三板的挂牌情况
4.4.3石油行业新三板国资国企并购重组展望
4.5石油行业国企并购重组中的投资机会
4.5.1石油行业央企并购重组过程中的投资机会分析
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4.5.2石油行业地方国企并购重组过程中的投资机会
4.6石油行业国企并购重组过程中亟待解决的问题
4.6.1产权关系
4.6.2政府行政干预
4.6.3国有资产流失
4.6.4人力资源整合

第五章：石油行业并购重组重点案例分析
5.1石油行业股权并购重点案例分析
5.1.1并购案例背景介绍
5.1.2并购案例参与主体
5.1.3案例并购过程分析
（1）市场环境
（2）并购目的
（3）目标选择
（4）并购战略
（5）股权交易分析
（6）并购整合
5.1.4并购案例评价
5.2石油行业债权并购重点案例分析
5.2.1并购案例背景介绍
5.2.2并购案例参与主体
5.2.3案例并购过程分析
（1）市场环境
（2）并购目的
（3）目标选择
（4）并购战略
（5）股权交易分析
（6）并购整合
5.2.4并购案例评价
5.3石油行业资产并购重点案例分析
5.3.1并购案例背景介绍
5.3.2并购案例参与主体
5.3.3案例并购过程分析
（1）市场环境
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（2）并购目的
（3）目标选择
（4）并购战略
（5）股权交易分析
（6）并购整合
5.3.4并购案例评价
5.4石油行业合并（分立）重点案例分析
5.4.1并购案例背景介绍
5.4.2并购案例参与主体
5.4.3案例并购过程分析
（1）市场环境
（2）并购目的
（3）目标选择
（4）并购战略
（5）股权交易分析
（6）并购整合
5.4.4并购案例评价

第六章：石油行业并购重组风险及收益分析
6.1石油行业企业并购的风险分析
6.1.1石油行业企业并购中营运风险分析
6.1.2石油行业企业并购中信息风险分析
6.1.3石油行业企业并购中融资风险分析
6.1.4石油行业企业并购中反收购风险分析
6.1.5石油行业企业并购中法律风险分析
6.1.6石油行业企业并购中体制风险分析
6.2石油行业并购重组的风险控制
6.2.1石油行业投资环境风险
（1）国别风险
（2）市场波动风险
（3）行业周期风险
6.2.2石油行业项目执行风险
（1）目标公司基本面风险
（2）估值和定价风险
（3）交易结构设计风险
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6.2.3石油行业监管审批风险
6.2.4石油行业舆论环境风险
6.2.5石油行业后续整合风险
6.3石油行业并购交易收益率的相关因素分析
6.3.1并购目的的差异
6.3.2支付方式差异
6.3.3并购规模差异
6.3.4公司类型差异
6.3.5行业差异因素
6.4石油行业各类型并购的收益比较以及投资线索
6.4.1各类型并购的收益比较
6.4.2买壳上市的特征以及投资线索
6.4.3多元化并购的特征及投资线索
6.4.4行业整合并购的特征及投资线索
6.4.5大股东资产注入类并购的特征及投资线索

第七章：石油行业并购重组趋势与投资机会分析
7.12016年并购重组新趋势分析
7.1.1整体上市成国企改革主线
7.1.2新三板公司频频被A股公司并购
7.1.3“PE+上市公司”模式风靡A股
7.1.4分离式重组审核便捷受追捧
7.1.5折戟IPO公司曲线上市
7.2石油行业2016年并购整合方向预测
7.2.1行业内部并购
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