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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

【报告前言】
儿童的受教育权和发展权是儿童权利的重要组成部分。20世纪中叶以来，随着儿童权利

意识的不断提高，“教育机会均等”，“保证每个孩子都能享受到有效地促进其身心和谐发展的
良好教育”成为一种社会需求，教育民主化的问题作为世界教育改革与发展的重要任务之一
被提了出来。与此同时，科技进步带来的社会生活、社会意识的变化以及对教育提出的挑战
，使得作为终身教育之起始阶段的幼儿教育得到了社会的空前关注，幼儿教育的民主化问题
也随之被提到议事日程上来。促进幼儿教育的民主化可以说是各国制定幼儿教育政策和发展
方针的重要出发点和归宿。 

教育机会均等是教育民主化的基本内容。当前，国际对教育机会均等概念的理解呈现出多
层次性：由最初的入学机会均等，扩展到教育选择的自由、“资源分配的公平”，再延伸到教
育过程的平等，重视个人潜能的充分发展以及其他受社会教育机会的均等。因此，教育机会
均等概念的内涵随着整个社会和教育的发展而不断充实和周延，世界主要国家为实现“人人
享有同等教育机会”的理想而采取的策略也更为多样。 

随着我国人民生活水平的提高，幼儿教育事业在我国得到了迅速发展。2009年全国在园
幼儿达到2089.4万人，增长了4.5%；幼儿园比2008年增加了4638所，达到18.83玩所；班
数增加了28876个，增长了4%；3-6岁幼儿入园率为40.75%，比2008年提高了3.35个百分
点；学前一年幼儿入园率为71.8%，比2008年提高了7.5个百分点。 

随着我国幼教事业的迅速发展，对于幼儿教师和管理人员的需求骤增，幼儿师范的毕业生
供不应求。尽管近年来全国各地一些院校增建了学前教育专业来培养幼儿教师，仍然不能满
足整个社会的需求。如上海近两年每年幼儿教师缺口1600多人，贵州省2004年缺口近万人
，江苏省在各级学校师资短缺现象中幼儿教师短缺尤为突出。柳州市近三年来每年新增幼儿
园近20所，新增幼儿教师约300—400人，其中只有40％左右是学前教育的毕业生。幼儿教
师缺口很大。金宝贝、天才宝贝、尹顿双语幼儿园等一批国外教育品牌在中国都已取得不错
的发展业绩，而且作为教育特许经营项目的投资较大，特许合同期限较长，以个性化的课程
和成熟的管理模式，占据了高端市场的消费份额。这些企业发展过程中皆表现出了对高端幼
教人才的需求，对国内学前教育人才专业培训机构提出了挑战。学前教育因为行业属性和服
务对象的年龄特征，对教师的年龄、性别有一定的需求，需要教师不仅懂课程理念、懂才艺
，更要有幼儿心理、卫生、语言教育等多方面知识。 

虽然幼教市场前景广阔，但是投资学前教育项目依然需要理性投资。首先要做好充分的心
理准备，无论是在经营策略上还是资金储备上，都要考虑到教育产业的特点，切不可操之过
急。如果选择加盟国内外“知名”的学前教育品牌，那么投资者必须对特许品牌进行严格考察
，了解办学特色、自身课程体系、学前教育市场运作经验、优秀企业文化及办学模式等等。
学前教育市场作为“后起之秀”，不可避免地存在着种种不可预知的风险，如政策风险、市场
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成熟度风险以及师资风险等，戒除盲目躁进，才能更长远的发展。
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