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一、报告简介

观研报告网发布的《2009-2012年广告行业竞争格局与投资战略研究咨询报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

2009年上半年传统四大媒体广告总花费额为3651亿，较上年同期增长16%。电视媒体仍
是独占鳌头，占了近87%份额，比08年同期增涨2%;其次是电台，上涨14%;杂志上涨4%，
而报纸则出现3%的下滑。此外，作为新型主流媒体的互联网广告在危机中也表现出不俗成
就，2009上半年，中国网络广告营销总规模为83.5亿元，同比微增2.9个百分点。2009年上
半年，四大传统媒体加互联网，国内的广告市场总体达到3734亿元。而从各省的广告花费
来看，一线城市的广告花费与08年上半年同期相比，均出现下滑，北京、上海、特区的广告
花费分别较上年下降4%、5%和10%;而二三类市场，如湖南、福建、广西、新疆、宁夏等
则出现不同程度的提升。从主要行业的媒体投放分析来看，衣着、个人用品、电脑自动化、
饮料、活动类、酒精类饮品、清洁用品、农业、食品、娱乐休闲、商业服务、家居用品及药
品等行业的广告表现出稳步增长态势;而房地产建筑、家用电器、工业用品和交通等行业出
现下滑。此外，化妆品浴室、邮电通讯、烟草类及金融业行业广告投放相对稳定。这种行业
投放格局也与当前的经济环境一脉相承。在国家拉动内需政策和金融危机环境下与民生相关
的产品或行业，在广告投放上并没有太多变化。其中，饮品、娱乐休闲等行业广告投放甚至
比以往还要多。而房产、工业用品等行业在上半年受金融危机影响严重，在广告投放上自然
会有所收缩。

2009上半年中国网络广告营销总规模达到83.5亿元，同比微增2.9%。2009年一季度显著
下跌，二季度复苏，综合起来网络广告上半年几乎没有增长，中国网络广告营销市场已经着
实受到经济增长放缓的影响。2008年第四季度中国网络广告营销市场规模达到42.6亿元，
环比下降7.7%，2009年第一季度规模进一步减至34.8亿元，2009第二季度恢复增长至48.7
亿元。中国搜索引擎的市场表现较好，2009上半年中国搜索引擎的广告营收规模达到29.3
亿元，高于2008年上半年22.6亿元的水平，同比增长29.9%。说明在经济疲软时期，客户更
倾向于按效果付费，关键字广告受到追捧，搜索引擎这一成本更低、效果更加精准的媒体得
到广告主的青睐。截止2009年6月30日，中国互联网有效受众规模达3.51亿，比2008年的3.
03亿增长15.8%。互联网在中国步入高速发展阶段，互联网的使用率和接触度迅速提升。与
巨大的人口基数相比，中国互联网普及率依然处于较低水平，仅北京、上海、广州、深圳等
发达城市互联网普及率超过60%，中国互联网有效受众规模拥有巨大增长潜力。综合门户与
综合搜索依然是对互联网用户影响力最大的两个细分领域，在访问时长、到达率和页面浏览
数三个指标上均呈领先优势。同时，社区、网络视频和C2C电子商务各指标表现突出，潜力
无限，金融、体育、汽车等互联网垂直媒体领域成为互联网热图的重要组成部分。总体来看
，互联网用户网络访问热图格局“长尾效应”显著。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国
家广播电影电视总局、中国文化部、中国新闻出版总署、中国广告业协会、央视媒介资讯、
国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国广告产业的基本概况、发展环境、重点广告企业以
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及国家相关产业政策等进行了分析。报告还重点研究了广告产业发展趋势、细分市场和投资
前景等。本报告是广告公司、影视企业、代理公司、投资机构等单位准确了解目前广告业发
展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考。
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六、竞争战略规划
第二节 对广告品牌的战略思考
一、企业品牌的重要性
二、广告实施品牌战略的意义
三、广告企业品牌的现状分析
四、广告企业的品牌战略
五、广告品牌战略管理的策略



观研报告网 www.chinabaogao.com

第三节 广告行业投资战略研究
一、2008年广告行业投资战略
二、2009年广告行业投资战略
三、2009-2012年广告行业投资战略
四、2009-2012年细分行业投资战略
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