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一、报告简介

观研报告网发布的《2006年第2季度中国网络广告市场季度监测》涵盖行业最新数据，市场
热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助
本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本
报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行
业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场
调研分析。
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二、报告目录及图表目录

关键发现2006年2季度网络广告整体市场规模为11.34亿，其中关键字广告为3.83亿；广告
位广告为6.7亿；其他广告为0.81亿； 关键字广告市场规模继续快速增长，达3.83亿。但是
百度虽然收入同比增长173％，达到1.89亿元，其股票价格依然大幅下滑。Table of
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