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一、报告简介

观研报告网发布的《2006年第3季度中国网络广告市场季度监测》涵盖行业最新数据，市场
热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助
本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本
报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行
业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场
调研分析。
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二、报告目录及图表目录

Key Findings 2006年3季度网络广告整体市场规模为12.09亿，其中关键字广告为4.16亿；
广告位广告7.04亿；其他广告为0.08亿。与2006年第二季度相比，关键字广告市场规模增速
放缓，2006年第三季度市场规模为4.16亿元，占整体市场收入比例为34.4%。"新浪2006年
第三季度广告营收比上一季度增长11%，同比增长42%，主要原因是其增强了体育频道的内
容，如与欧足联的合作，以及与意大利国际米兰俱乐部建立了战略合作伙伴关系。其次重新
推出了新浪宽频频道，并提供了比较广泛的视频内容。"搜狐2006年第三季度广告营收的增
长主要是由于加强了体育频道的投入，例如与阿迪达斯战略合作。其次其推出将音视频、传
统的文字和图片整合在一起的Web2.0社区也带来了流量的增长。 中搜与上季度相比，三季
度主要的营销策略和措施是定向广告，该策略增加了中小企业客户；另外停止划词搜索业务
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2006年第3季度公关广告厂商收入增长率（单位：%）
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