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一、报告简介

观研报告网发布的《2018-2023年中国旅游景区产业市场运营规模现状与未来发展趋势预测
报告》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内
容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制
定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布
的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从
宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/lvyou/297248297248.html
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二、报告目录及图表目录

2016 年国内旅游人数超过 44.4亿人次，增速 11%，旅游总收入 4.69万亿元，同比增
长 13.6%：2016 年国内外旅游市场负面影响较多。国内旅游市场遭遇了最强厄尔尼诺带来
的强降雨天气，人们的出行意愿受到抑制，同时由国家旅游局开启高强度的旅游市场整顿短
期不利于旅游市场。出境旅游市场受到了恐怖袭击、地缘政治、战乱、指纹签等不利因素影
响出现了个位数增长。2016 年国内游人数达到 44.4 亿人次，增速 11%，人均出游率达到 3
.4 次，国内旅游总收入 3.9 万亿元，同比增长 14%，国内游市场维持高增速预示着国民旅
游需求持续旺盛。出境游人数 1.22 亿人次，同比增长 4.3%，出境旅游消费为 1098 亿美元
（约 7600 亿元）。 

2010-2016 年国内游人次及其增速 
数据来源：公开资料整理
2010-2016 国内旅游收入及其增速 
数据来源：公开资料整理
2010-2016 年出境游人次及其增速 
数据来源：公开资料整理
2010-2016 年旅游总收入及其增速 
数据来源：公开资料整理

景区板块内生业绩增速放缓，天气对景区影响较大 景区板块受 2016 年二三季度恶
劣天气影响营收增速均有所下滑：2016 年旅游市场遭遇了史上最强的厄尔尼诺现象，暴雨
洪涝灾害南北齐发，重大灾害过程主要集中在旅游旺季二三季度。恶劣天气影响下的景区板
块实现营业收入 100.83 亿元，增速 6%，营收增速较高的为北部湾旅（152.5%），主要系
并表新智认知，剔除掉并表影响后，景区板块的内生收入增长仅为1.6%，多家上市公司出
现负增长现象。 

2016 年景区板块上市公司的营业收入及其增速%（亿元） 
       注：北部湾旅剔除了并表新智认知的财务影响
数据来源：公开资料整理
 

内生业绩增速低，多家景区公司业绩负增长：景区板块公司的归母净利润下滑-10.6%，
其中西藏旅游及三特索道归母净利润增速分别为-1876.3%及-225.4%，扣非净利润下滑-5.9
%。剔除西藏旅游及三特索道的异常值之后归母净利润及扣非净利润增速分别为5.2%/-0.01
%。多家自然景区类公司业绩负增长，其中桂林旅游因控股子公司计提减值准备导致扣非归
母净利润下降172%；三特索道由于子项目处于持续亏损，管理费用及财务费用上升导致扣
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非归母净利润下降 126.4%。 

2016 年景区板块上市公司的扣非归母净利润及其增速（亿元） 
数据来源：公开资料整理

内生瓶颈在哪里？——传统景区天花板制约和风险因素 虽说在旅游行业每年 10%
的平均行业增速下，上市公司能以较大的概率博得超过 10%的游客增速从而实现较高的业
绩弹性（成本费用相对固定且自然景区折旧摊销无显著变化），但“看天吃饭、坐地收钱”的
模式面对的天花板制约和风险因素亦非常显著： 

一是客流量上限受到景区承载力制约：特别是假期制度未能实现大变革情况下，旺季客
流无力负荷。 

二是景区内部可开发区域受限：对于国家自然保护区、5A 级景区等，景区内分为核心
区、缓冲区和实验区，对保护区域具有明示的红线范围，范围内“禁止在自然保护区的核心
区和缓冲区内开展任何形式的开发建设活动；在自然保护区实验区内开展的开发建设活动，
不得影响其功能，不得破坏其自然资源或景观。” 

三是不可抗力的风险因素大：景区受制于客流，客流受制于出发地和目的地的客观因素
和主观意愿。因此景区在天灾人祸、暴雨酷暑、货币购买力和消费升级等因素下是非常脆弱
的一个系统。 

综上三点，对于某传统单一景点来说，依靠垄断业务（门票、索道、客运车）获取稳定
现金流，拓展非垄断业务（酒店、旅行社、演艺、商业街等产品）完善产业链的运作逻辑，
在供给端竞争加剧和需求端消费升级的情况下，已面对巨大的业绩压力。

中国报告网发布的报告书内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业
准确把握行业发展动向、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统
计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，
结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是
业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营
和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以
及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
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据主要来自于各类市场监测数据库。
【报告目录】

第一章中国景区旅游产业现状分析
第一节全国旅游景区景点分类
一、自然类的旅游景区景点
二、人文类的旅游景区景点
三、主题公园类
四、社会类的旅游景区景点
第二节中国景区资源现状分析
一、中国景区资源规模
二、中国的世界遗产
三、中国5A级旅游景区景点分析
第三节中国旅游消费变化分析
一、旅游消费群体变化
二、旅游消费功能变化
三、旅游消费结构变化

第二章中国旅游景区景点产业运行环境分析
第一节中国宏观经济环境分析
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三、恩格尔系数
四、消费品零售总额
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三、入境游市场规模
四、出境游市场规模

第三章中国旅游景区景点经营管理分析
第一节中国景区收益链分析
一、基础性收益
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二、支持性收益
三、延伸性收益
第二节中国景区经营模式
一、政府配置模式
二、市场配置模式
三、“景政合一”模式
四、国家公园模式
第三节中国景区收益管理策略
一、建立灵活科学的旅游景区景点价格体系
二、加强游客管理
三、重点管理支持性收益点和延伸性收益点
四、注重开源和节流
第四节中国景区管理问题及对策
一、旅游景区景点管理所面临的主要问题
二、存在问题原因分析
三、提高景区管理的对策

第四章中国旅游景区景点投资盈利能力分析
第一节旅游收入模式简析
一、旅游景区景点收入规模分析
二、景区收入结构
三、影响旅游收入的主要因素
第二节中国景区盈利模式选择分析
一、景区产业价值链
二、拓宽景区产业价值链
三、延伸景区产业价值链
第三节中国旅游景区景点投资分析
一、产业规模投资分析
二、投资主体结构分析
第四节中国景区经营权转让分析
一、旅游景区景点特性分析
二、经营权转让问题及原因
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二、服务管理时代
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第二节中国旅游景区景点品牌传播分析
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