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二、报告目录及图表目录

       旅游资源整合 
全域旅游背景下，门票收入将进一步被淡化，换言之传统景区门票提价实现营收增长的

预期应适当降低。产业链的延伸将依托于：1）从单点单一类型的景区向周边多样项目拓展
，自然+人文混搭，单一景区+综合体项目串联；2）单一依赖门票收入的路径向食住行游购
娱等多项消费收入转变；3）上市公司与政府、产业基金、运营方的商业合作模式发生变化
，PPP 等模式进一步加深各方利益捆绑。   
全域旅游资源整合——从景点旅游走向全域旅游的转变 
资料来源：中国报告网整理
举例黄山旅游——从山上走到山下 
资料来源：中国报告网整理
举例黄山旅游——从山上走到山下 
资料来源：中国报告网整理

交通利好与可利用市场客流增量 机场扩建、高铁通车、高速新建等利好将直接引导
周边客流。对于具体项目来说，客流增量的计算方法为客流人次测算=可利用市场*项目渗透
率。 

可利用市场——对周边游市场来说，车程/高铁三小时之内的辐射客流都是直接受益的可
利用市场。可利用市场一般分为可利用居民市场和可利用游客市场。可利用居民市场取决于
项目所在地的区域，因消费水平差异，目前主要考虑城镇消费人口。可利用游客市场为区域
游客市场统计数据（一般指向市级单位，可依据地方统计年鉴），但也需要在适时具体情形
下考虑实际过夜游客数量 VS 非过夜游客数量以及休闲游客 VS商务游客比例，从而得出项
目真正能够辐射的客流群体。 

项目渗透率——不同的可利用市场对应的项目渗透率有较大差异，简单理解就是地理区
位越靠近项目地的可利用市场渗透率越高，而远离项目地的渗透率越低，但这其中还需考虑
交通客运便捷程度、项目规模、票价体系、品牌吸引力、营销渠道和周边竞和项目等影响。
通常来说，我们会参考该区域的其他相似性项目或者相似产品类型的居民市场渗透率。在统
一口径下，可得到居民市场渗透率和游客市场渗透率的矩阵图，并根据项目规模和票价体系
的考量确定该项目的整体市场渗透率。但需要注意的是，市场渗透率这一数据会随着时间推
移而变化，主要参考的变量因素有项目后续可开发规模、未来类似项目的加体量等。 

交通利好与可利用市场客流增量 
资料来源：中国报告网整理
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举例：张家界大庸古城客流测算（万人次） 
资料来源：中国报告网整理
举例：张家界演艺项目和演艺行业渗透率（万人次） 
资料来源：中国报告网整理

周边竞和项目的影响：是竞还是合？ 从单一景区向外延项目拓展的过程中，在不实
行门票捆绑销售的情况下，原有景区垄断性的绝对优势将会下滑。所以必须将周边竞和项目
的影响考虑进来。而为什么说是竞和而不仅仅竞争，因为旅游景点的聚集将会加大整体地域
的吸引力，即提高了项目可利用市场的客流基数。竞争这一面的态势比较明显，主要是来自
新增项目对原有景区的客流分流影响，特别是在高频周边自由行的背景下，依靠大门票、旅
行社或交通动线捆绑销售的方式受到较大承压。因此考虑市场供给端的竞和态势，是为了在
项目定位、客源吸引力和产品类型上进行分析判断和借鉴——是否公司外延开拓的项目准确
切入了竞争格局中的利基市场。但相应的，对一个国资委控股的地方知名景点来说，即使面
对非常大的外部竞争压力，通常来说上市公司依然是地方国资委和管委会利益捆绑最深的关
联方。在交通区位、客流导流和资源禀赋方面，上市公司坐拥绝对的优势权。 

周边竞和项目影响举例：张家界演艺项目竞和分析 
资料来源：中国报告网整理
周边竞和项目影响举例：张家界演艺项目竞和分析  资料来源：中国报告网整理

中国报告网发布的报告书内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业
准确把握行业发展动向、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统
计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，
结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是
业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营
和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以
及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
【报告目录】

第一章 2015-2017年旅游业发展环境分析
1.1 经济环境
1.1.1 国际宏观经济运行现状分析
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1.1.2 2017年中国宏观经济运行状况
1.1.3 2017年中国宏观经济运行分析
1.1.4 2017年经济发展未来形势预测
1.2 消费环境
1.2.1 2017年中国消费趋势分析
1.2.2 2017年中国旅游市场发展概况
1.2.3 我国旅游休闲消费呈现良好发展势头
1.2.4 我国旅游消费市场发展趋向分析
1.2.5 中国旅游消费保持强劲增长
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1.3.1 国家出台旅游业发展指导意见
1.3.2 中央发布政策首次对旅游业提出文化要求
1.3.3 文化部联合旅游局发布重点旅游演出项目名录
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2.4 2015-2017年旅游创意园区发展分析
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7.2.7 中国禅文化与休闲旅游的开发探析
7.2.8 我国宗教旅游开发的对策分析
7.3 茶旅游
7.3.1 中国茶文化的定义与内涵浅述
7.3.2 茶旅游的主要内容
7.3.3 茶旅游具有可观经济效益
7.3.4 中国茶旅游发展概述
7.3.5 我国茶旅游产业发展现状
7.3.6 促进茶旅游业发展的对策
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7.4 非物质文化遗产旅游
7.4.1 非物质文化遗产的基本概念
7.4.2 非物质文化遗产旅游渐入佳境
7.4.3 非物质文化遗产旅游开发的热点解析
7.4.4 非物质文化遗产旅游开发面临的挑战
7.4.5 非物质文化遗产旅游发展的对策建议
7.4.6 海洋非物质文化遗产的旅游开发综述

第八章 2015-2017年山东省旅游业
8.1 2015-2017年山东省旅游业整体概况
8.1.1 山东省大力推动旅游项目开发
8.1.2 山东构建重点旅游产品品牌
8.1.3 山东打造聚集区开发海洋文化产业
8.1.4 山东道教旅游资源开发概况
8.1.5 促进山东旅游业发展的对策
8.1.6 山东旅游产业发展政策建议
8.2 2015-2017年济宁市旅游业分析
8.2.1 济宁市旅游产业发展概况
8.2.2 济宁重视发展乡村旅游业
8.2.3 济宁市旅游项目开发动态
8.2.4 济宁市旅游业发展规划简析
8.2.5 中长期济宁市城市旅游发展规划解读
8.3 2015-2017年曲阜市旅游业分析
8.3.1 曲阜旅游产业创造可喜佳绩
8.3.2 曲阜市加快旅游产业转型升级
8.3.3 政策出台加快曲阜文化产业示范园区建设
8.3.4 曲阜市旅游产业发展战略透析
8.4 2015-2017年其他地区旅游业分析
8.4.1 2017年影视旅游产业园项目落户临沂
8.4.2 2017年大型旅游产业项目落户德州
8.4.3 2017年聊城打造“水文化”旅游产品体系
8.4.4 2017年青岛市南区旅游产业园建设情况
8.4.5 2017年潍坊禹王打造湿地旅游产业
8.4.6 山东临沭旅游业获丰硕成果
8.4.7 东平县着力推广水浒旅游品牌
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8.4.8 莱阳打造特色旅游产业
8.4.9 台儿庄古城旅游业发展纪实

第九章 2015-2017年河南省旅游业
9.1 2015-2017年河南省旅游业整体概况
9.1.1 河南发展旅游产业具独特优势
9.1.2 河南省加快旅游融合发展
9.1.3 河南省旅游产业呈蓬勃发展态势
9.1.4 制约河南省旅游业发展的因素分析
9.1.5 河南旅游业开发的方向与建议
9.1.6 河南旅游产业发展思路及对策
9.2 河南旅游产品的开发设计
9.2.1 自有资源的产品开发与设计
9.2.2 外源资源的产品开发与利用
9.2.3 构建旅游消费循环
9.3 2015-2017年郑州市旅游业分析
9.3.1 郑州市旅游产业发展状况分析
9.3.2 郑州着力构建沿黄旅游产业带
9.3.3 郑州文化创意旅游产业发展总体分析
9.3.4 郑州投资50亿开发明清文化游项目
9.3.5 郑州市旅游产业发展的问题及对策
9.4 2015-2017年南阳市旅游业分析
9.4.1 南阳旅游产业发展综述
9.4.2 南阳市卧龙区旅游产业发展潜力探析
9.4.3 南阳市南召县旅游产业发展良好
9.4.4 南阳旅游业存在的主要问题
9.4.5 南阳旅游业的开发思路
9.5 2015-2017年信阳市旅游业分析
9.5.1 信阳新县旅游业取得可喜成绩
9.5.2 2017年大型旅游项目花落信阳东双河
9.5.3 2017年信阳引资开发龙山湖旅游项目
9.5.4 信阳光山县旅游产业发展的深度思考
9.6 2015-2017年开封市旅游业分析
9.6.1 开封市旅游业实现跨越式发展
9.6.2 2017年开封旅游产业发展良好
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9.6.3 开封加强旅游业的招商引资
9.6.4 开封市旅游业发展政策与规划解读
9.6.5 开封旅游产业存在的主要不足
9.6.6 促进开封市旅游产业发展的对策
9.7 2015-2017年其他地区旅游业分析
9.7.1 2017年沁阳市旅游项目投资情况
9.7.2 2017年漯河市特色历史文化游快速发展
9.7.3 2017年灵宝市推动黄河风情旅游发展
9.7.4 2017年许昌旅游项目藏兵洞进展情况
9.7.5 周口旅游产业发展概况
9.7.6 驻马店汝南县加快推进旅游产业发展
9.7.7 洛阳市旅游产业发展综述
9.7.8 汤阴县多方位推动旅游业发展

第十章 2015-2017年湖北省旅游业
10.1 2015-2017年湖北省旅游业整体概况
10.1.1 湖北省旅游业开发状况
10.1.2 鄂西圈生态旅游业呈快速发展态势
10.1.3 湖北省斥巨资着力建设鄂西生态旅游圈
10.1.4 湖北省部分县市旅游业发展状况
10.2 2015-2017年荆州市旅游业分析
10.2.1 “十一五”期间荆州市旅游业发展综述
10.2.2 荆州旅游产业发展动向
10.2.3 荆州古城复古工程建设规划
10.2.4 深入解析荆州旅游产业的问题
10.2.5 荆州旅游业资本增值的途径分析
10.2.6 荆州旅游产业整合发展思路解析
10.3 2015-2017年孝感市旅游业分析
10.3.1 孝感市旅游业发展的环境及优势
10.3.2 孝感市旅游业发展现况浅析
10.3.3 孝文化资源开发的价值探究
10.3.4 孝文化资源的综合开发路径选择
10.3.5 促进孝旅游发展的策略
10.4 2015-2017年湖北秭归旅游业分析
10.4.1 湖北秭归旅游业发展综述
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10.4.2 秭归屈原旅游开发取得的成就
10.4.3 秭归屈原文化生态旅游区规划通过评审
10.4.4 2017年秭归屈原旅游发展成果
10.4.5 秭归屈原旅游开发存在的问题
10.4.6 秭归屈原旅游开发的建议
10.5 2015-2017年昭君旅游业分析
10.5.1 项目实施的背景与意义
10.5.2 旅游开发的战略思想
10.5.3 旅游开发的战略布局
10.5.4 旅游开发思路与战略措施
10.6 鄂西生态旅游圈规划布局
10.6.1 资源概况
10.6.2 规划体系
10.6.3 发展思路
10.6.4 发展目标
10.6.5 发展战略
10.7 2015-2017年其他地区旅游业分析
10.7.1 恩施州打造生态旅游目的地
10.7.2 襄阳市历史旅游营销分析
10.7.3 宜昌大力发展旅游产业
10.7.4 宜昌市旅游产业发展规划

第十一章 2015-2017年湖南省旅游业
11.1 2015-2017年湖南省旅游业整体概况
11.1.1 湖南山水文学具有丰富的旅游开发潜力
11.1.2 湖湘文化影响下的湖南省旅游业探析
11.1.3 湖南省借举办旅游节契机促产业发展
11.1.4 湖南旅游投资基金助力省内文化企业
11.1.5 2017年五家企业合力开发湖南神农谷旅游项目
11.1.6 2017年湖南省旅游产业项目
11.1.7 湖南沧源花垣旅游发展比较分析
11.2 2015-2017年郴州旅游业分析
11.2.1 郴州旅游文化产业步入快速增长阶段
11.2.2 郴州资兴旅游业再添新军
11.2.3 零陵区旅游产业发展状况
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11.2.4 民俗文化带动郴州旅游业大发展
11.2.5 郴州民俗旅游产业快速发展的对策
11.2.6 建设郴州旅游品牌的发展建议
11.3 2015-2017年吉首市旅游业分析
11.3.1 吉首市旅游产业状况分析
11.3.2 吉首市发展旅游业的必要性和有利条件
11.3.3 吉首市专项资金扶持民族旅游业发展
11.3.4 吉首市旅游产业存在的不足
11.3.5 促进吉首市旅游产业发展的建议
11.4 2015-2017年凤凰县旅游业分析
11.4.1 凤凰旅游产业取得巨大经济效益
11.4.2 凤凰旅游业发展的关键要素
11.4.3 凤凰县旅游产业发展的成功经验
11.4.4 凤凰旅游产业快速发展的思路
11.5 2015-2017年大湘西旅游产业分析
11.5.1 发展基础
11.5.2 有利条件
11.5.3 基本理念
11.5.4 发展规划
11.5.5 品牌塑造
11.5.6 政策环境
11.5.7 发展思路

第十二章 2015-2017年四川省旅游业
12.1 2015-2017年四川省旅游业整体概况
12.1.1 四川旅游资源介绍
12.1.2 四川旅游业发展基本概况
12.1.3 四川旅游业发展存在的不足
12.1.4 四川旅游业发展的目标与对策
12.2 四川省旅游产业的融资分析
12.2.1 旅游业吸收社会资本的主要经验解析
12.2.2 社会资本投入旅游业面临的挑战
12.2.3 旅游业吸引社会资本投资的建议
12.3 2015-2017年四川民族地区旅游发展综述
12.3.1 基本情况
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12.3.2 发展难题
12.3.3 两大趋向
12.3.4 发展对策
12.4 2015-2017年主要地区旅游业
12.4.1 2017年九寨沟推旅游发展强劲
12.4.2 2017年德阳打造“德孝旅游区”
12.4.3 2017年德阳旅游产业园发展良好
12.4.4 西昌旅游业发展回顾及展望
12.4.5 阿坝州旅游产业发展路径分析
12.4.6 绵阳着力打造三国旅游线路
12.4.7 甘孜州旅游产业发展势头强劲
12.4.8 泸县旅游产业未来发展方向

第十三章 2015-2017年云南省旅游业
13.1 2015-2017年云南省旅游业整体概况
13.1.1 云南省旅游产业发展特点透析
13.1.2 云南旅游产业基金促力行业发展
13.1.3 云南省旅游产业发展的对策
13.1.4 云南旅游产业发展的远景预测
13.2 2015-2017年云南省民族旅游业分析
13.2.1 云南民族旅游业发展的深远意义
13.2.2 云南民族旅游的SWOT剖析
13.2.3 云南集中精力创建民族旅游区
13.2.4 民族旅游助方山诸葛营村经济腾飞
13.2.5 加快云南民族旅游业发展的建议
13.3 2015-2017年丽江民俗旅游业分析
13.3.1 基本简介
13.3.2 重要意义
13.3.3 面临挑战
13.3.4 对策措施
13.4 2015-2017年大理旅游业分析
13.4.1 大理市旅游产业发展状况
13.4.2 大理着力推进旅游产业基地建设
13.4.3 大理剑川民族旅游产业发展壮大的路径
13.5 2015-2017年楚雄州旅游业分析
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13.5.1 楚雄州旅游产业发展回顾
13.5.2 楚雄州旅游产业发展概述
13.5.3 楚雄姚安县全面推进旅游产业发展
13.5.4 楚雄大姚县旅游业发展概况
13.5.5 楚雄州武定县积极推进旅游业发展
13.6 2015-2017年其他地区旅游业分析
13.6.1 昆明大力发展福保文化城旅游
13.6.2 昆明晋宁旅游业发展优势及战略
13.6.3 广南旅游产业十年发展概述
13.6.4 玉溪十街乡旅游产业发展综述

第十四章 2015-2017年贵州省旅游业
14.1 2015-2017年贵州旅游业整体概况
14.1.1 贵州旅游资源概述
14.1.2 贵州大夜郎旅游圈发展机遇来临
14.1.3 贵州旅游业发展的支撑因素
14.1.4 贵州确立以旅游为龙头的文化产业发展战略
14.1.5 打造具有贵州文化特色的旅游品牌
14.1.6 贵州生态旅游产业政策环境
14.1.7 贵州民俗旅游产业发展综述
14.2 贵州民族地区旅游业发展的经验探究
14.2.1 借助媒体力量贵州民族旅游业发展迅猛
14.2.2 应用新媒体网络
14.2.3 借用品牌媒体做宣传
14.2.4 借助文化媒介名人提升知名度
14.2.5 巧借歌舞产品宣传自己
14.3 2015-2017年主要地区旅游业发展分析
14.3.1 2017年松桃县旅游产业蓬勃发展
14.3.2 2017年镇远县旅游发展情况及蓝图
14.3.3 遵义市旅游产业发展迅猛
14.3.4 务川县旅游产业发展的成功经验评析
14.3.5 贵州大方县着力提升旅游产业

第十五章 2015-2017年其他地区旅游业
15.1 海南省
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15.1.1 海南省五大旅游资源分析
15.1.2 海南旅游产业发展势头良好
15.1.3 海南特色品牌旅游发展情况
15.1.4 海南省将加快旅游文化融合发展
15.1.5 海南民俗旅游资源的开发
15.1.6 海南省旅游产业发展方向
15.2 福建省
15.2.1 福建省旅游产业发展概况
15.2.2 福建妈祖旅游的开发价值
15.2.3 莆田市妈祖旅游产业发展综述
15.2.4 福建东山生态旅游业发展概述
15.2.5 泉州大力促进旅游产业发展
15.2.6 福建平和着力打造建设旅游产业
15.2.7 永定多方位推进旅游产业
15.2.8 福建省旅游产业发展的问题分析
15.2.9 福建省旅游产业发展的目标及主要措施
15.3 广西自治区
15.3.1 旅游为广西旅游业发展开辟新空间
15.3.2 深入探讨广西旅游产业的发展模式
15.3.3 宜州市积极推广刘三姐旅游品牌
15.3.4 2015-2017年广西大力发展旅游产业
15.3.5 广西民族旅游发展存在的问题
15.3.6 广西民族旅游产业发展对策分析
15.4 上海市
15.4.1 上海旅游资源的基本分类
15.4.2 上海着力推广红色旅游文化
15.4.3 上海旅游资源的特点分析
15.4.4 上海旅游资源的开发思路
15.5 安徽省
15.5.1 安徽努力开创文化与旅游共赢局面
15.5.2 安徽黟县创造独特的旅游产业发展模式
15.5.3 安徽毫州旅游产业发展总体分析
15.5.4 乌衣老街旅游产业开发发展综述
15.5.5 2017年苏皖两省联手打造乌江特色旅游区
15.5.6 2017年泾县打造古宣旅游创意产业园
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15.5.7 2017年安徽合肥旅游产业重点项目
15.5.8 2017年安徽六安旅游项目情况
15.5.9 安徽省将加快旅游文化生态一体化发展
15.6 河北省
15.6.1 河北省旅游资源特色与优势
15.6.2 河北省旅游资源空间布局设想
15.6.3 河北省旅游精品开发重点
15.6.4 河北廊坊将打造红楼旅游
15.6.5 河北省旅游用品的六大开发系列与开发思路
15.6.6 河北西柏坡红色旅游产业的进一步开发探讨
15.7 北京市
15.7.1 北京市旅游资源概况
15.7.2 北京市旅游业发展状况
15.7.3 北京旅游消费者调研分析
15.7.4 北京旅游业发展存在的问题
15.7.5 北京旅游业发展的趋势探讨
15.8 内蒙古自治区
15.8.1 内蒙古民俗旅游资源的分布及特征
15.8.2 内蒙古民俗旅游产业发展现状
15.8.3 2015-2017年内蒙古多地旅游发展情况
15.8.4 内蒙古民俗旅游资源开发的问题及对策
15.8.5 内蒙古旅游产业发展规划
15.9 山西省
15.9.1 山西的历史定位与旅游资源分析
15.9.2 山西旅游产业发展概述
15.9.3 山西多项活动推进旅游发展
15.9.4 山西运城全力推进旅游产业发展
15.9.5 山西运城关公旅游产业发展分析
15.9.6 山西省发展旅游产业的模式探讨
15.10 陕西省
15.10.1 陕西红色旅游资源的保护与开发
15.10.2 陕西旅游业的发展探索及方向
15.10.3 陕西玉华山佛教旅游开发价值分析
15.10.4 陕西西乡县茶旅游发展分析
15.10.5 陕西宝鸡市旅游产业发展迅猛
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15.10.6 西安市旅游创意产业总体分析
15.10.7 陕西紫阳县旅游产业发展综述
15.11 甘肃省
15.11.1 甘肃提出建立旅游强省目标及实施战略
15.11.2 2017年酒泉市大力推进旅游产业发展
15.11.3 2017年临泽县商贸旅游文化产业项目情况
15.11.4 2017年嘉峪关打造旅游全产业链
15.11.5 甘肃礼县旅游产业发展概况
15.11.6 甘肃省陇南市西和县旅游业发展简况
15.12 宁夏自治区
15.12.1 宁夏旅游资源状况
15.12.2 宁夏持续大力推进文化与旅游业融合发展
15.12.3 宁夏旅游产业项目受投资者青睐
15.12.4 宁夏旅游产业种子基金助产业发展
15.12.5 宁夏旅游业存在的问题及解决对策
15.13 新疆自治区
15.13.1 新疆旅游业发展渐入佳境
15.13.2 新疆旅游开发的资源状况分析
15.13.3 新疆哈密地区大力发展旅游业
15.13.4 2017年英吉沙旅游产业快速发展
15.13.5 新疆旅游业发展的问题与对策
15.13.6 吐鲁番旅游产业发展路径分析
15.13.7 新疆旅游开发的不足及发展建议
15.14 西藏自治区
15.14.1 西藏为旅游业创造良好的发展环境
15.14.2 西藏民族旅游资源的开发概况
15.14.3 金融业助力西藏旅游文化发展
15.14.4 西藏建设旅游创意园区情况
15.14.5 2017年拉萨旅游项目投资情况
15.14.6 西藏民族旅游业发展面临的阻碍
15.14.7 西藏民族旅游资源的开发思路探究
15.15 其他地区
15.15.1 吉林省
15.15.2 辽宁大连
15.15.3 江苏南京
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15.15.4 广东西樵山

第十六章 2015-2017年旅游业营销分析
16.1 旅游文化营销的运作形式剖析
16.1.1 运作基础
16.1.2 文化包装与产品设计
16.1.3 文化传播与广告促销
16.1.4 文化体验与旅游品牌
16.2 主题公园的影视营销方法解析
16.2.1 影视拍摄对主题公园的促进作用浅述
16.2.2 影视主题公园发展存在的问题
16.2.3 营销环境与市场定位分析
16.2.4 产品的开发、营销及组合策略
16.3 旅游景区的影视营销模式透析
16.3.1 长期捆绑式
16.3.2 深度植入式
16.3.3 专题电影
16.3.4 借助知名影视剧炒作
16.4 民俗旅游产业营销策略分析
16.4.1 差异化体验
16.4.2 营销模式建构
16.4.3 营销实施策略
16.5 体验经济在红色旅游产业的融合发展
16.5.1 积极作用
16.5.2 主要问题
16.5.3 营销要点
16.5.4 具体模式

第十七章 2015-2017年重点企业发展分析
17.1 深圳华侨城控股股份有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
17.2 杭州宋城旅游发展股份有限公司
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（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
17.3 中青旅控股股份有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
17.4 中视传媒股份有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析

第十八章 2018-2023年旅游业发展前景分析
18.1 旅游业总体前景展望
18.1.1 中国旅游业未来发展前景广阔
18.1.2 中国休闲旅游产业发展潜力可观
18.1.3 “十二五”期间中国旅游业发展展望
18.1.4 中国旅游市场未来发展趋势透析
18.2 旅游业的趋势及前景分析
18.2.1 中国旅游产业的发展趋势分析
18.2.2 中国历史旅游产品开发潜力无限
18.2.3 农村旅游文化产业发展面临大好机遇
18.2.4 欠发达地区民俗旅游业发展空间广大
18.2.5 2018-2023年中国旅游业发展形势分析
图表目录：
图表1 2015-2017年国内生产总值按季度累计同比增长速度
图表2 2015-2017年城镇居民人均可支配收入实际增长速度
图表3 2015-2017年农村居民人均收入实际增长速度
图表4 2015-2017年中国入境游接待人次与同比增速
图表5 2015-2017年中国入境游外汇收入与同比增速
图表6 2015-2017年我国居民出境游人数因公占比情况
图表7 《国家旅游重点项目名录—旅游演出类》名单
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图表8 “一站式”服务的形成
图表9 旅游创意产业园区成因图
图表10 旅游创意产业园区概念示意
图表11 旅游创意产业园区开发的主流模式介绍
图表12 影视旅游的形式和特征
图表13 中国影视旅游业发展的三个阶段
图表14 宗教旅游产品体系
图表15 自有资源开发市场设计
图表16 自有资源层次设计开发与功能优势比较
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