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一、报告简介

观研报告网发布的《中国女性向游戏市场现状深度研究与发展前景预测报告（2022-2029年
）》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容
。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定
企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的
权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏
观到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

女性向游戏是专门针对女性用户研发或包含较多女性喜爱元素的游戏，其特点是以女性需求
为设计核心，游戏题材受女性欢迎，且游戏中女性用户比重较大。
在我国，女性向游戏可以根据的用户心理诉求的不同可分成消除融合、休闲换装RPG、女
尊成长、拟真养宠、乙女恋爱、群像育成以及偶像养成等7个种类。

资料来源：观研天下整理
1、游戏用户规模进入存量市场，女性玩家比重上升
2021年是我国游戏行业发展较为艰难的一年。一方面，游戏版号停发，国内不少的头部游
戏公司被迫砍掉了部分项目，甚至直接裁员，还有部分中小型游戏公司直接关停；另一方面
，“未成年人防沉迷新规”发布，也给游戏行业带来了一定的冲击。2021年我国游戏市场实际
销售收入2965.13亿元，同比增长6.40%，增速较去年下降了近15个百分点。
除此之外，在当前我国人口红利逐渐消失（2020年国内出生率首次跌破1%），互联网用户
规模趋于饱和（截至去年9月，中国移动互联网月活用户已经达到11.67亿）的情况下，202
1年，我国游戏用户规模增速急剧放缓，游戏用户规模开始进入存量市场。据数据显示，20
21年，中国游戏用户规模达6.66亿人（其中移动游戏用户规模6.56亿），同比增长仅0.22%
。

数据来源：中国音数协游戏工委
在我国游戏用户规模增长乏力，未成年玩家逐渐流失，男性玩家几乎渗透率到顶点的情况下
，我国女性玩家的比重则是逐年递增。因此近几年我国女性向游戏得到了较快的发展。

数据来源：中国音数协游戏工委
2、女性向游戏市场快速发展，但游戏玩法单一，同质化严重
2017年《恋与制作人》横空出世，成为我国第一款现象级的女性向手游，游戏上线一个月
之内，安装数量达到近千万，日活跃用户数达到200万以上，最高单日流水超过2000万元。
此后，国内许多游戏厂商看到了女向游戏市场的前景，纷纷切入市场，我国女性向游戏市场
得到快速发展。据数据统计，2016-2020年，我国女性游戏市场销售收入呈现逐年递增态势
，其中2020年我国女性游戏市场销售收入达530.48亿元，同比增长47.15%。而且，据不完
全统计，已经公布计划将在2022年上线的女性向游戏已超过20款，腾讯、网易、米哈游、
朝夕光年等游戏厂商悉数在场。

数据来源：中国音数协游戏工委
尽管目前我国女性向游戏市场销售收入在快速增长，但是其占我国移动游戏市场总销售收入
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还在25%左右，而我国移动游戏女性玩家占比达到46.9%，因此我国女性向游戏的市场份额
提升空间较大。
就我国女性向游戏用户年龄来看，目前中青年女性是主要玩家。其中49%的女性手游玩家年
龄在25岁以下，主要是大学生甚至中学生；其次便是26-35岁群体，占比37.4%，主要是上
班族或全职太太。

数据来源：公开资料整理
对于我国女性向游戏消费者来说，她们对于游戏的需求主要有三点：情感、审美、陪伴。
中国女性向游戏消费者需求情况
种类
内容
情感的需求
大部分女性玩家对游戏中的虚拟世界有着强烈的情感代入，进而对同处虚拟世界的其他玩家
容易产生情感联系。因此，女性玩家对游戏中的互动性有较高要求，包括剧情的走向、人设
的真实、玩家间的社交运营等。
审美的需求
女性玩家对游戏的画面细节、人物服装、音乐音效等设计有较高的关注度，这也是越来越多
的女性向游戏开始追求多语种全程配音的原因。
陪伴的需求
多数女性玩家享受收集和养成的过程，即使是在重度RPG游戏中，她们也会在生活生产和
宠物玩法系统上投入大量时间。
资料来源：观研天下整理
而目前，行业内的大部分企业为了满足玩家的这些需求，基本上都是依靠宫廷剧情、恋爱元
素、换装搭配、精美页面等支撑游戏，纵观市场上的女性向手游，也几乎全部是恋爱或养成
游戏，玩法单一且局限，同质化现象严重。而这种重复的套路很难做到长线运营，容易让玩
家疲惫从而丧失新鲜感。
中国部分女性向游戏厂商、类别、评分情况
 
产品
厂商
分类
TapTap评分
此生无白
友谊时光
古风、RPG、换装、养成
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8.0
少女的王座
星辉游戏
二次元，乙女、RPG.换装
6.4
一千克拉女王
三七互娱
现代、乙女、养成
5.8
灵猫传
朝夕光年
古觇、乙女、模拟经营
7.9
偶像梦幻祭2
(元气偶像季2)
乐元素
现代、乙女、养成、音游
8.2
时空中的绘旅人
网易
架空、乙女、养成
8.4
浮生为卿歌
友谊时光
古风、RPG.、换装、养成
6.9
资料来源：观研天下整理
据不完全统计，在2020年发布的24款女性向游戏中，就有22部为恋爱乙游。
而且，尴尬的是，在恋爱元素这一门类上我国女性向游戏似乎进入了人才和创意资源赶不上
投资节奏的时期。一些资深女性向游戏玩家表示新游戏里角色的人设、画风、配音、台词总
是似曾相识，甚至可以说总是由《恋与制作人》的五个男主裂变而来。
除此之外，行业CV人才的限制也较为严重。在日本的知名CV一抓一大把，相比之外，我国
CV，有名顶尖就那几个，而且那几个人还因为承包了电视剧配音的半壁江山，从而导致大
众更容易产生听觉疲劳。
3、女性向游戏赛道变宽，产品将多元化发展
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面对同质化这一问题，行业两大巨头企业腾讯和网易已经开始走差异化道路，但效果并不理
想。2022年年初，腾讯推出一款娱乐圈题材女性向游戏《璀璨星途》，玩法倾向于经营和
偶像养成。其内测TapTap评分8分，但正式上线之后却跌至6.6分。而网易抢在腾讯之前发
布的，且撞娱乐圈题材的新作《绝对演绎》，其TapTap的评分仅为6.2分。
然而值得注意的是，此次这两款女性向手游并没有像以往一样主打恋爱元素，游戏的题材也
同时转变为对于娱乐圈的探讨。在《璀璨星途》里，玩家需在游戏里谈资源、跑通告、伺候
艺人当金牌经纪人；在《绝对演绎》里，要磨练演技当女明星。而且，2021年发布的多款
女性向游戏也都呈现出这一特征：与男主的恋爱戏减少了，女主“傻白甜”人设发生改变，其
智商和事业心提高了。这体现出我国当代女性玩家的口味开始发生了转变，而造成这一变化
的原因主要是时代价值观发生了改变，当代女性对独立身份的这一诉求愈发强烈，且越来越
多的女性对事业也有着愈发强烈的追求。
伴随着时代价值观的改变，我国女性向游戏赛道也正在变宽，未来我国女性向游戏将垂直多
元化发展，这将体现在游戏的玩法和内容上。内容上，游戏中玩家扮演的角色将是更为独立
、自强、更具个性的存在；玩法上，女性向游戏的玩法将不在是扎堆恋爱养成类，而是融入
射击、战术、解谜等更为多元的玩法。（LQM）

观研报告网发布的《中国女性向游戏市场现状深度研究与发展前景预测报告（2022-2029年
）》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容
。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定
企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的
权威数据，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研
分析。
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、SWOT分析法、PEST分析法，对行业进行全面的内外部环境分析，同时通过资深分析师
对目前国家经济形势的走势以及市场发展趋势和当前行业热点分析，预测行业未来的发展方
向、新兴热点、市场空间、技术趋势以及未来发展战略等。
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第五节中国女性向游戏行业价格现状分析
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第六节中国女性向游戏行业平均价格走势预测
一、中国女性向游戏行业平均价格趋势分析
二、中国女性向游戏行业平均价格变动的影响因素

第九章 中国女性向游戏行业所属行业运行数据监测
第一节中国女性向游戏行业所属行业总体规模分析
一、企业数量结构分析
二、行业资产规模分析
第二节中国女性向游戏行业所属行业产销与费用分析
一、流动资产
二、销售收入分析
三、负债分析
四、利润规模分析
五、产值分析
第三节中国女性向游戏行业所属行业财务指标分析
一、行业盈利能力分析
二、行业偿债能力分析
三、行业营运能力分析
四、行业发展能力分析

第十章 2018-2022年中国女性向游戏行业区域市场现状分析
第一节中国女性向游戏行业区域市场规模分析
影响女性向游戏行业区域市场分布的因素
中国女性向游戏行业区域市场分布
第二节中国华东地区女性向游戏行业市场分析
一、华东地区概述
二、华东地区经济环境分析
三、华东地区女性向游戏行业市场分析
（1）华东地区女性向游戏行业市场规模
（2）华南地区女性向游戏行业市场现状
（3）华东地区女性向游戏行业市场规模预测
第三节华中地区市场分析
一、华中地区概述
二、华中地区经济环境分析
三、华中地区女性向游戏行业市场分析
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（1）华中地区女性向游戏行业市场规模
（2）华中地区女性向游戏行业市场现状
（3）华中地区女性向游戏行业市场规模预测
第四节华南地区市场分析
一、华南地区概述
二、华南地区经济环境分析
三、华南地区女性向游戏行业市场分析
（1）华南地区女性向游戏行业市场规模
（2）华南地区女性向游戏行业市场现状
（3）华南地区女性向游戏行业市场规模预测
第五节华北地区女性向游戏行业市场分析
一、华北地区概述
二、华北地区经济环境分析
三、华北地区女性向游戏行业市场分析
（1）华北地区女性向游戏行业市场规模
（2）华北地区女性向游戏行业市场现状
（3）华北地区女性向游戏行业市场规模预测
第六节东北地区市场分析
一、东北地区概述
二、东北地区经济环境分析
三、东北地区女性向游戏行业市场分析
（1）东北地区女性向游戏行业市场规模
（2）东北地区女性向游戏行业市场现状
（3）东北地区女性向游戏行业市场规模预测
第七节西南地区市场分析
一、西南地区概述
二、西南地区经济环境分析
三、西南地区女性向游戏行业市场分析
（1）西南地区女性向游戏行业市场规模
（2）西南地区女性向游戏行业市场现状
（3）西南地区女性向游戏行业市场规模预测
第八节西北地区市场分析
一、西北地区概述
二、西北地区经济环境分析
三、西北地区女性向游戏行业市场分析
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（1）西北地区女性向游戏行业市场规模
（2）西北地区女性向游戏行业市场现状
（3）西北地区女性向游戏行业市场规模预测

第十一章 女性向游戏行业企业分析（随数据更新有调整）
第一节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第二节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
第三节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第四节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第五节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
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·····

第十二章 2022-2029年中国女性向游戏行业发展前景分析与预测
第一节中国女性向游戏行业未来发展前景分析
一、女性向游戏行业国内投资环境分析
二、中国女性向游戏行业市场机会分析
三、中国女性向游戏行业投资增速预测
第二节中国女性向游戏行业未来发展趋势预测
第三节中国女性向游戏行业规模发展预测
一、中国女性向游戏行业市场规模预测
二、中国女性向游戏行业市场规模增速预测
三、中国女性向游戏行业产值规模预测
四、中国女性向游戏行业产值增速预测
五、中国女性向游戏行业供需情况预测
第四节中国女性向游戏行业盈利走势预测

第十三章 2022-2029年中国女性向游戏行业进入壁垒与投资风险分析
第一节中国女性向游戏行业进入壁垒分析
一、女性向游戏行业资金壁垒分析
二、女性向游戏行业技术壁垒分析
三、女性向游戏行业人才壁垒分析
四、女性向游戏行业品牌壁垒分析
五、女性向游戏行业其他壁垒分析
第二节女性向游戏行业风险分析
一、女性向游戏行业宏观环境风险
二、女性向游戏行业技术风险
三、女性向游戏行业竞争风险
四、女性向游戏行业其他风险
第三节中国女性向游戏行业存在的问题
第四节中国女性向游戏行业解决问题的策略分析
 
第十四章 2022-2029年中国女性向游戏行业研究结论及投资建议
第一节观研天下中国女性向游戏行业研究综述
一、行业投资价值
二、行业风险评估
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第二节中国女性向游戏行业进入策略分析
一、目标客户群体
二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节女性向游戏行业营销策略分析
一、女性向游戏行业产品营销
二、女性向游戏行业定价策略
三、女性向游戏行业渠道选择策略
第四节观研天下分析师投资建议

图表详见报告正文······

详细请访问：http://www.chinabaogao.com/baogao/202203/577136.html

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

{$url}
http://www.tcpdf.org

